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UVOD
POLAZISTAI CILJEVI

Plan upravljanja destinacijom Grada Bakra strateski je planski dokument koji usmjerava
razvoj turizma u skladu s nacelima odrZivosti, ravnoteZe i ukljucivosti. Njegova temeljna
uloga je osigurati uskladen, dugoroc¢no odrZiv i odgovoran razvoj destinacije, vodedi se
nacionalnim zakonodavnim okvirom, razvojnim i prostornim planovima Grada Bakra, kao i
relevantnim propisima i sektorskim strategijama.

Plan je pravno utemeljen na odredbama Zakona o turizmu (NN 156/23) te pripadajuéim
podzakonskim aktima Ministarstva turizma i sporta. Njegova je svrha unaprijediti kvalitetu
boravka posjetitelja, oCuvati prirodne, kulturne i povijesne resurse te osigurati da turizam
pozitivno doprinosi kvaliteti Zivota lokalne zajednice. Dokument istodobno predstavlja
stru¢nu i operativnu podlogu za donosenje buducdih odluka lokalnih tijela i institucija
nadleZnih za upravljanje razvojem turizma.

Plan prepoznaje klju¢na pitanja i izazove razvoja turizma u destinaciji te analizira potencijale
Grada Bakra u kontekstu o¢uvanja i interpretacije bogate kulturno-povijesne bastine,
revitalizacije industrijskog i pomorskog nasljeda, odrzivog koristenja prirodnih podrudja i
uravnoteZenja turistickog rasta tijekom cijele godine. Cilj Plana je omoguditi Gradu Bakru da
se razvija kao otporna, diferencirana i autentic¢na destinacija, utemeljena na jedinstvenim
lokalnim vrijednostima i aktivnom ukljucivanju zajednice.

Proces izrade Plana proveden je uz sudjelovanje svih relevantnih dionika — predstavnika
Grada Bakra i institucija, gospodarstvenika, udruga, lokalne zajednice i samih posjetitelja.
Kroz radionice, anketna istraZivanja i analizu dostupnih podataka oblikovana je zajednicka
vizija razvoja, definirani prioriteti i razradene konkretne mjere za kvalitetnije upravljanje
destinacijom.

Dugorocno, kvalitetno osmisljen Plan doprinosi povecanju prepoznatljivosti destinacije
Grada Bakra, privlacenju posjetitelja i ulaganja te stvaranju novih razvojnih prilika.
Istodobno omogucduje sustavno praéenje ucinaka turizma, ucinkovito koristenje prostora,
infrastrukture i resursa te minimiziranje negativnih utjecaja na okolis i zajednicu. Time Plan
upravljanja postavlja temelje za cjelovito i odrZivo pozicioniranje Grada Bakra kao
destinacije koja istodobno stiti svoje nasljede i otvara prostor inovacijama i novim oblicima
turisti¢ke ponude.



METODOLOGIA

Metodologija plana temelji se na smjernicama i pravilnicima Ministarstva turizma i sporta,
anketnom istraZivanju stanovnistva i turista, analizi relevantnih strateskih dokumenata te
prikupljanju i analizi podataka iz javno dostupnih baza. Sudjelovanje lokalnih dionika
osigurano je kroz dvije tematske radionice. Metodoloski je proces osmisljen tako da ukljuci
Sirok spektar dionika iz javnog i privatnog sektora, kao i predstavnike lokalne zajednice, ¢ime
se osigurava transparentnost, participativnost i kvalitetna razmjena informacija potrebna za
ucinkovitu implementaciju planiranih mjera.

Izrada ovog Plana upravljanja odvijala se u dvije faze. Prva faza zapocela je inicijalnom
radionicom na kojoj je konzultant predstavio koncept i sadrzaj Plana te s dionicima izradio
SWOT analizu i definirao ciljeve razvoja destinacije. U ovoj fazi provedeno je anketiranje
stanovnistva i turista te prikupljanje svih relevantnih podataka za potrebe dokumenta.
Rezultat prve faze bio je pripremljeni tekst analize stanja i popis resursne osnove.

U drugoj fazi, na drugoj radionici, dionicima su predstavljeni nalazi istrazivanja i analize
resursa te su detaljno raspravljene mjere, aktivnosti i projektni prijedlozi za provedbu ciljeva
Plana upravljanja. Nakon radionice izradeni su zavrs$ni dijelovi dokumenta: pokazatelji
odrzivosti, mjere i aktivnosti, smjernice i preporuke te popisi projekata za provedbu Plana i
projekata od posebnog znacaja.

Konzultant je prijedlog Plana upravljanja destinacijom predao Turistickoj zajednici Grada
Bakra te je otvoreno javno savjetovanje. Nakon razmatranja pristiglih primjedbi, Turisti¢ko
vijeCe TZ-a Grada Bakra uputit ¢e Plan na usvajanje Gradskom vije¢u Grada Bakra. Nakon
usvajanja dokumenta, Plan ce biti objavljen u Sluzbenim novinama Grada Bakra, a popisi
projekata dostavljeni Ministarstvu turizma i sporta. Izrada Plana obuhvatila je detaljno
prikupljanje i analizu sekundarnih izvora podataka, ukljucujuci:

e demografske podatke (Popis stanovniStva 2021. i drugi statisticki izvori),
e informacije o gospodarskoj aktivnosti, prometu i komunalnoj infrastrukturi,

* podatke o smjesStajnim kapacitetima i turistickom prometu iz sustava eVisitor i Drzavnog
zavoda za statistiku,

e rezultate anketnog ispitivanja stanovnistva i dionika u turizmu,
¢ uvid u stavove lokalne samouprave o prioritetima razvoja,

¢ relevantne prostorne planove i dokumentaciju Grada Bakra,

e izvjesca javnih sluzbi i komunalnih poduzeda,

e strateSke dokumente razvoja turizma i gospodarstva Primorsko-goranske Zupanije.



Ovakav sveobuhvatan i participativan pristup omogucio je cjelovito razumijevanje
trenutacnog stanja i razvojnih potreba destinacije Grada Bakra te oblikovanje realnih,
provedivih i odrzivih smjernica za njezino turisticko pozicioniranje.



ANALIZA STANJA
PROFIL DESTINACIJE GRADA BAKRA

Grad Bakar jedan je od najstarijih urbanih prostora na hrvatskoj obali, s kontinuitetom Zivota
koji se moze pratiti od prapovijesti do danas. Arheoloski nalazi iz antickog razdoblja,
srednjovjekovni dokumenti i bogata lokalna usmena tradicija svjedoCe o njegovoj dugoj i
odrzivoj prisutnosti na Kvarneru. U povijesnim izvorima Bakar se prvi put spominje u 13.
stolje¢u, u vremenu kada obitelj Frankopan razvija Kastel kao obrambeno i upravno srediste
te postavlja temelje identiteta grada. Na strmim padinama formira se srednjovjekovna
jezgra — mreza uskih ulica, trgova i kamenih kuéa koja i danas zadrZava autenti¢nu strukturu.

Tijekom 16. i 17. stoljec¢a Bakar jaca svoju gospodarsku i pomorsku ulogu, a tijekom 18.
stolje¢a dozivljava jedan od najvaZnijih uspona u povijesti. U to vrijeme postaje istaknuto
pomorsko i trgovacko srediste, s aktivnom lukom, razvijenom brodogradnjom i snaznom
kapetanskom tradicijom. Rastuci znacaj grada okrunjen je 1849. godine osnivanjem
Pomorske skole Bakar, jedne od najstarijih pomorskih obrazovnih institucija u Hrvatskoj,
koja je stvorila generacije kapetana i pomoraca poznatih diljem svijeta. U $koli je djelovao i
Andrija Mohorovici¢, jedan od najvaznijih hrvatskih znanstvenika, ¢ime je Bakar dodatno
upisan u povijest znanosti.

U 19. stolje¢u grad se razvija kao glasovito trgovacko, brodarsko i kulturno srediste Primorja.
Ni potresi, pozari ni gospodarske promjene nisu izbrisali bogatu bastinu grada — palace
kapetanskih obitelji, sakralne gradevine, kamene kuce i stare ulice i danas pri¢aju pri¢u o
njegovoj snazi i utjecaju.

Danas se Grad Bakar prostire kroz devet naselja: Bakar, Hreljin, Praputnjak, Krasica, Skrljevo,
Kukuljanovo, Zlobin, Ponikve i Plosna, ¢ime pokriva raznoliki prostor koji obuhvaca i more i
zalede, obalni, brdski i ruralni kraj. Prema popisu stanovnistva iz 2021. godine, na podrucju
Grada Bakra Zivi 7.573 stanovnika. Grad je u potpunosti infrastrukturno ureden i opremljen
sadrzajima potrebnim za suvremenu kvalitetu Zivota: Skolama, vrti¢cima, sportskim terenima,
kulturnim ustanovama, zdravstvenim i drustvenim uslugama. Grad Bakar je izvrsno
prometno povezan s Rijekom, kvarnerskim otocima i Gorskim kotarom.

Posebnu vrijednost Grada Bakra Cine njegova jedinstvena prirodna i kulturna obiljezja, medu
kojima se posebno izdvajaju Bakarske prezidi — impresivan sustav suhozidnih terasa koji su
stoljeé¢ima oblikovali stanovnici Praputnjaka kako bi kultivirali strme padine i uzgajali vinovu
lozu. Prezidi su danas prepoznat simbol grada, a vjestina suhozidne gradnje kojom su nastali
sluzbeno je upisana na UNESCO-vu listu nematerijalne kulturne bastine, ¢ime je Grad Bakar
postao dijelom globalno zasti¢éenog kulturnog nasljeda.

Zahvaljujucéi bogatoj povijesti, pomorskoj tradiciji, prirodnim fenomenima, kulturnim
resursima i Zivom lokalnom identitetu, Grad Bakar se razvija kao destinacija koja na
jedinstven nacin spaja proslost i sadasnjost. Grad ostaje vjeran svojoj bastini, ali



istovremeno gradi suvremene sadrzZaje i turisticke proizvode, ¢ineci ga privlaénim mjestom i
za zZivot i za posjet.

Lokacija JI dio Rijec¢kog prstena, Primorsko-
goranska Zupanija

Prometna povezanost Grad Bakar je povezan drZzavnom cestom
D404 i ¢vorovima Rijeka—istok i Kikovica,
a blizina autoceste A6 i A7 omoguduje
brzu vezu prema Zagrebu, Kvarneru i
Gorskom kotaru. Zeljezni¢ki kolodvor
Skrljevo sluZi kao vaina regionalna tocka.
Zracna luka Rijeka (Krk) udaljena je oko
25 km, a luka Rijeka 12 km. Lokalne ceste
povezuju sva naselja u sustav gravitacije
Rijeci. U Gradu Bakru se nalazi i pomorska
luka i terminal za rasuti i drvni teret.

Udaljenost od glavnog grada i emitivnih Zagreb je udaljen oko 150 km, Ljubljana
trzista 90 km, Trst 80 km, a glavna emitivna
trziSta su Njemacka, Austrija, Slovenija i
Italija. Grad Bakar je u blizini najvaznijih
prometnih pravaca prema unutrasnjosti i
srednjoj Europi, Sto ga Cini pristupacnim i
za kratke i duge boravke.

Geografska obiljezja Na podruéju Grada Bakra prostiru se
Bakarski zaljev, strme terasaste padine s
jedinstvenim Bakarskim prezidama te
mozaik krskih polja, vrtaéa i ponora.
Zalede prelazi u brdske predjele koji
otvaraju panorame prema Ucki, masivu
vrhova oko Obruca i Hahli¢a i Gorskom
kotaru. Raznolik reljef omogucuje
istovremeni dozivljaj mora i
kontinentalnog dijela.

Klimatska obiljezja (prosjec. broj suncanih | Submediteranska klima s toplim ljetima,
dana, koli¢ina padalina, prosje¢ne blagim zimama, oko 2.300 suncanih sati
sezonske temperature) godisnje. U zaledu klima nesto hladnija, s
izrazenijim kontinentalnim utjecajem.
Temperature najhladnijeg mjeseca uz
more prosjecno oko 5 °C, a najtoplijeg
oko 22 °C. Godisnje prosjecno ima 115
dana s oborinama s prosje¢nom
koli¢inom oborina od 1.472 mm/m?.




Broj stalnih stanovnika

7.573 stanovnika rasporedenih u devet
naselja (popis iz 2021.)

Broj turista (po zemlji porijekla,
demografska obiljezja i dr.)

5.104 dolazaka u 2025., glavna trzista DE,
AU, SLO, RH

Prosje¢na duljina boravka

6 noci

Turisticki kapaciteti (po vrstama, po
kvaliteti)

1.032 kreveta u nekomercijalnom
smjestaju (148 pomocnih), 421 krevet u
komercijalnom smjestaju (pomoc¢nih 141)

Ugostiteljski sadrzaji

konobe, restorani, pizzerije, objekti brze
prehrane i kafidi

Najpopularnije turisticke atrakcije

Povijesna jezgra Bakra (zasSti¢ena 1968.),
Frankopansko-zrinski kastel, Bakarske
prezidi — suhozidne terase, Konkatedrala
svetog Andrije apostola s katakombama,
pontonska Setnica, Stari grad Hreljin,
periodi¢no jezero Ponikve i edukativna
staza, palac¢a Marochini, Turska ku¢a,
Banska vrata, Rimska kuca i vapnenice u
Plasama, zbirka Mohorovici¢, vrh Veliki
Risnjak u NP Risnjak i planinarski dom,
Etno ku¢a Marohnié, Interpretacijski park
“Mreze sjecanja”, mareograf, crkve,
biciklisticke i tematske staze.

Glavni turisticki proizvodi

Kulturni, sportski, rekreativni, izletnicki,
enogastro

Prostorno-turisticke zone i povrsine

Prostornim planom predvidene su
povrsine za gradnju sadrZaja
ugostiteljsko-turisticke namjene -
turisticka zona Gornje Jelenje, T1,
povrsine 4,4 ha, neizgradeno.

Turisticka infrastruktura (kongresni
kapaciteti,
pjesacke/planinarske/biciklisticke staze,
plazeidr.)

Setnice, tematske staze, biciklisti¢ke i
planinarske staze, vidikovci, kulturne rute
(Putovima Frankopana, Baskot i Prezidi),
prostor za dogadanja u samom Kastelu i
staroj jezgri, 7 domova kulture




TURISTICKI PROIZVODI | USLUGE

uvobD

Analiza se temelji na podacima Turisticke zajednice Grada Bakra o smjestajnim kapacitetima
u 2025. godini te na podacima o turistickom prometu za razdoblje od 2021. do 2025. godine.
Podaci su preuzeti iz sustava eVisitor.

Analiza daje uvid u strukturu, kvalitetu i iskoriStenost smjestajnih kapaciteta te u osnovna
obiljezja turisticke potraznje, s ciljem identifikacije klju¢nih ogranicenja i razvojnih
potencijala za daljnje upravljanje turizmom u Gradu Bakru.

SMIJESTAINI KAPACITETI

Namjera analize smjestajnih kapaciteta Grada Bakra je identifikacija glavnih znacajki ponude
te davanje uvida u kvalitetu i strukturu smjestajnih kapaciteta, kako bi se sagledala njihova
uskladenost s postojecom i potencijalnom turistickom potraznjom te definirale smjernice za
daljnji razvoj i upravljanje smjeStajnom ponudom.

NEKOMERCIJALNI SMJESTA)

Nekomercijalni smjestaj u Gradu Bakru obuhvaca boravak posjetitelja u domovima obitelji i
prijatelja ili u vlastitim kuéama i vikendicama, izvan trzisnih tokova i bez pla¢anja usluge.
Ovakav oblik boravka doprinosi rastu ukupnih noéenja i potrosnji u lokalnoj zajednici, no ne
generira prihode od smjestaja niti prolazi kroz sustav kategorizacije i kontrole kvalitete.

U Gradu Bakru je evidentirano 286 objekata nekomercijalnog smjestaja, s ukupno 1.032
stalna i 148 pomoénih kreveta. U odnosu na ukupne smjestajne kapacitete, nekomercijalni
smjesStaj dominira, Sto predstavlja ogranienje za trziSno usmjeren razvoj turizma.

Nekomercijalni smjestaj

Broj objekata Broj kreveta | Broj dodatnih kreveta
Ukupno 286 1.032 148
Tablica 1. Nekomercijalni smjestaj 2026.

KOMERCUALNI SMJESTAJ

Komercijalni smjestaj na podrucju Grada Bakra obuhvaca apartmane (91 smjestajna
jedinica) i ku¢e za odmor (38 smjestajnih jedinica). Grad Bakar trenuta¢no nema
funkcionalan hotelski smjestaj, no moramo napomenuti da je pocela izgradnja hotela na
Kukuljanovu, kao i da se ¢eka na zavrsetak obnove postojeceg hotela Jadran. Hotel na
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Kukuljanovu imat ¢e 4 zvjezdice, 85 smjestajnih jedinica te ¢e biti namijenjen poslovnim
gostima. Hotel Jadran, u privatnom vlasnistvu, smjesSten je u samom centru Bakra,
neposredno na obalnoj Setnici. Prije zatvaranja imao je 2 zvjezdice i 60 kreveta.

Struktura komercijalnog smjestaja ukazuje na prevladavanje objekata srednje kategorije (3
zvjezdice), kako u apartmanima tako i u ku¢ama, koji ¢ine vise od pola ukupnog broja
kreveta, dok je udio smjestaja vise kategorije (4 i 5 zvjezdica) maniji.

Ovakva struktura smjestajne ponude trenutacno omogucuje stabilan, ali ogranicen turisticki
rast te ne stvara dovoljne preduvjete za snaznije pozicioniranje Grada Bakra kao destinacije
viSe dodane vrijednosti.

Komercijalni smjestaj

Vrsta Kategorizacija = Broj objekata Broj kreveta | Broj dodatnih kreveta
Objekt u 2 zvjezdice 7 20 3
domacinstvu
3 zvjezdice 79 255 85
4 zvjezdice 33 111 45
5 zvjezdica 6 35 8
Ukupno 125 421 141

Tablica 2. Komercijalni smjestaj 2026.

Na temelju analize postojece strukture komercijalnog smjestaja, planiranih hotelskih
investicija te usporedbe s praksom drugih destinacija moze se zakljuciti da daljnji razvoj
smjestajnih kapaciteta u Gradu Bakru treba biti kvalitativno usmjeren i uskladen s
prostornim i identitetskim obiljezjima grada.

Prije svega, zavrSetak obnove hotela Jadran predstavlja strateski vazan projekt za razvoj
turizma u Gradu Bakru. Smjestaj hotela neposredno uz obalnu Setnicu pruza jedinstvenu
priliku za razvoj manjeg gradskog ili boutique hotela, koji bi mogao funkcionirati kao nositelj
cjelogodisnje ponude, s naglaskom na kulturni, bastinski i kratkotrajni boravisni turizam.
Iskustva drugih destinacija pokazuju da hoteli ove vrste imaju snazan multiplikativni uc¢inak
na lokalnu ekonomiju, osobito na ugostiteljstvo i kulturne sadrzaje.

Planirana izgradnja hotela na Kukuljanovu, namijenjenog prvenstveno poslovnim gostima,
dodatno diverzificira smjestajnu ponudu Grada Bakra te otvara moguénost razvoja
poslovnog turizma vezanog uz gospodarsku zonu. Kako bi se maksimalno iskoristio
potencijal ove investicije, preporucuje se jace povezivanje hotelske ponude s posjetom
Gradu Bakru (npr. kroz organizirane sadrzaje, gastronomske dozivljaje), ¢ime bi se povecala
potrosnja gostiju izvan same industrijske zone.

U segmentu privatnog smjestaja, daljnji razvoj treba biti usmjeren na podizanje kvalitete
postojeéih kapaciteta, a ne na nekontrolirano poveéanje broja objekata. Preporucuje se
poticanje prelaska dijela smjestaja iz srednje u visu kategoriju (4 zvjezdice), osobito kod kuca
za odmor, kroz savjetodavne programe te razvoj tematskih i specijaliziranih oblika smjestaja
(npr. kuce za aktivni odmor).
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Zakljuc¢no, daljnji razvoj smjestajnih kapaciteta u Gradu Bakru trebao bi se temeljiti na
uravnoteZenoj kombinaciji manjih hotelskih kapaciteta, kvalitetnog privatnog smjestaja i
selektivnih novih ulaganja, uz jasnu orijentaciju prema cjelogodisnjem turizmu, vecoj
dodanoj vrijednosti i snaznijoj integraciji turizma u svakodnevni Zivot grada.

OBILJEZJA TURISTIEKOG PROMETA

Cilj analize turistickog prometa Grada Bakra u razdoblju od 2021. do 2025. jest pruZiti uvid u
kretanja dolazaka i no¢enja, strukturu gostiju te stupanj iskoristenosti smjestajnih
kapaciteta, sto je podloga za donoSenje odluka o daljnjem razvojnom smjeru destinacije.

Analiza obuhvaca ukupni turisticki promet (komercijalni i nekomercijalni), pri ¢emu se
posebna pozornost posvecuje trendovima, strukturi gostiju po emitivnim trziStima,
sezonalnosti, popunjenosti smjestaja i duljini boravka.

DOLASCI | NOCENJA UKUPNO

Godina Dolasci Nocenja Trend y/y dolasci  Trend y/y nocenja
2021. 3.490 23.928 - -

2022. 4.386 29.289 26 % 22%

2023. 4.114 30.723 -6,2 % 5%

2024. 4.106 29.321 -0,2 % -5%

2025. 5.104 30.962 24 % 6 %

Razlika 2025./2021. 46 % 29%

Tablica 3. Dolasci i no¢enja 2021. — 2025.

Turisti¢ki promet Grada Bakra u razdoblju od 2021. do 2025. godine pokazuje umjerene
godisnje oscilacije, ali i jasan uzlazni trend u cjelini promatranog razdoblja, pri éemu se
dinamika rasta dolazaka i no¢enja medusobno razlikuje.

U 2022. godini ostvaren je snazan rast u odnosu na 2021., s poveéanjem dolazaka od 26 % i
nocenja od 22 %. Veda stopa rasta dolazaka u odnosu na noéenja upucuje na blago skracenje
prosje¢nog boravka u toj godini.

Godina 2023. donosi obrat u trendu: dolasci biljeze manji pad od 6,2 %, dok noc¢enja rastu za
5 %, Sto ukazuje na produZenje prosjecne duljine boravka. U 2024. godini dolasci prakticki
stagniraju (0,2 %), a noéenja padaju za 5 %, Sto sugerira skracenje boravka u odnosu na
prethodnu godinu.

U 2025. godini ponovno se biljezi snazniji rast dolazaka (+24 %), dok nocenja rastu
umjerenije (+6 %). Razlika u stopama rasta pokazuje da je povecanje prometa prije svega
rezultat veéeg broja gostiju, dok se prosjecna duljina boravka nije povecavala istim
intenzitetom.

Usporedba 2025. s pocetnom 2021. godinom dodatno potvrduje tu razliku u dinamici:
dolasci su u promatranom razdoblju porasli za 46 %, dok su noc¢enja porasla za 29 %. To
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znaci da je broj gostiju rastao brze od ukupnog broja ostvarenih noéenja, sto upucuje na
postupno skradivanje prosjecne duljine boravka u odnosu na pocetnu godinu, unato¢
pojedinacnim godisnjim odstupanjima.

S aspekta upravljanja destinacijom, ovi podaci potvrduju da daljnji razvoj turizma u Gradu
Bakru treba biti prvenstveno usmjeren na kvalitativno unapredenje smjestaja, produzenje
sezone i povecanje dodane vrijednosti.

STRUKTURA GOSTIJU PREMA TRZISTIMA

2021. 616 18 % 2.874 82 %
2022. 601 14 % 3.785 86 %
2023. 614 15 % 3.500 85 %
2024. 581 14 % 3.525 86 %
2025. 677 13 % 4.427 87 %

Tablica 4. Strani i domadi gosti 2021. — 2025.

Struktura turistickog prometa u Gradu Bakru pokazuje izrazenu i stabilnu dominaciju stranih
gostiju, ¢iji udio dugorocno ostaje vrlo visok, neovisno o promjenama u ukupnom obujmu
prometa. Uloga domacdih gostiju smanjila se nakon pandemijskog razdoblja, a njihov udio se
stabilizirao na oko 14 %, $to upucuje na ograniceni potencijal domadeg trziSta za dugorocni
rast. Istodobno, strani gosti postaju glavni nositelji rasta i stabilnosti turistickog prometa.
Takva struktura povedava trzisnu konkurentnost i prosjecnu turisticku potrosnju, ali
istodobno povecdava osjetljivost destinacije na vanjske poremecaje koji utjecu na
medunarodna putovanja. Iz perspektive upravljanja destinacijom, ovi trendovi upuduju na
potrebu zadrZavanja fokusa na stranim trziStima, uz razvoj ciljane ponude i sadrzaja koji bi
mogli ojacati ulogu domacdih gostiju u kraéim, izvansezonskim boravcima.

= Njemacka
= |talija

= Poljska

= Austrija

= Madarska

= Francuska
3%
3% Nizozemska
39 BiH
3% Slovenija

Ostali
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Graf 1. Dolasci prema drzavi porijekla gostiju 2025. — samo strani gosti

U 2025. godini struktura stranih dolazaka pokazuje jasnu koncentraciju na nekoliko klju¢nih
trzista, uz dominantnu ulogu Njemacke. Njemacka sudjeluje s 35 % ukupnih stranih
dolazaka, ¢ime se uvjerljivo izdvaja kao najvaZnije emitivno trziste. Slijede Italija s 9 %,
Poljska s 8 %, Austrija s 6 % te Madarska s 5 % udjela. Ova skupina srednjoeuropskih trzista
zajedno Cini oko 28 % ukupnih stranih dolazaka. Francuska, Nizozemska, Bosna i
Hercegovina i Slovenija imaju svaka po 3 % udjela u ukupnim stranim dolascima.

Kategorija ,Ostali” ¢ini 26 % ukupnih stranih dolazaka, $to upucuje na relativno Siroku
disperziju manjih emitivnih trzista. Visoka koncentracija na njemacko trziste potencijalno
povecava ranjivost destinacije na promjene u gospodarskim, drustvenim ili prometnim
okolnostima na tom trzistu. Snazna prisutnost srednjoeuropskih zemalja (preko 60 %
dolazaka) potvrduje da Grad Bakar prvenstveno privlaci goste iz blizih i prometno dobro
povezanih trzista, Sto je u skladu s njegovim geografskim polozajem i tipom smjestajne
ponude. Iz perspektive upravljanja destinacijom, ovi obrasci sugeriraju potrebu za
zadrzavanjem fokusa na klju¢nim emitivnim trzistima uz paralelnu, ciljanu diversifikaciju
prema dodatnim trZistima kako bi se smanjila ovisnost o dominantnim izvorima potraznje i
povecala otpornost turistickog sustava.

PROSJECNA DULJINA BORAVKA

Prosje¢na duljina boravka u 2025. godini ukupno je bila 6 nod¢i. Takvi rezultati upuéuju na to
da Grad Bakar funkcionira kao destinacija mirnijeg, rezidencijalnog tipa odmora, a ne kao
tranzitna niti kao destinacija primarno namijenjena kratkim boravcima.

Relativno visoka prosjeé¢na duljina boravka predstavlja jednu od klju¢nih komparativnih
prednosti Grada Bakra, no njezino dugoro¢no ocuvanje ovisit ¢e o razvoju dodatnih sadrzaja
i boljoj sezonskoj raspodjeli turisticke potraznje.
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SEZONALNOST TURIZMA | POPUNJENOST SMJESTAJA
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Graf 2. Dolasci po mjesecima u 2025. godini

Distribucija dolazaka po mjesecima u 2025. godini potvrduje da turizam u Gradu Bakru ima
izraZena obiljeZja sezonalnosti, s jasnom koncentracijom turisticke potraznje u ljetnim
mjesecima. Glavnina dolazaka ostvaruje se tijekom srpnja i kolovoza, tj. Cak 52 % dolazaka,
dok je razdoblje od lipnja do rujna nositelj tri Cetvrtine (75 %) godiSnjih dolazaka. Izvan tog
razdoblja, osobito u zimskim mjesecima, intenzitet turistickih dolazaka znatno je nizi, Sto
upucduje na ograni¢enu atraktivnost destinacije izvan glavne sezone.

Ovakav sezonski obrazac u velikoj je mjeri povezan sa strukturom smjestajne ponude,
dominantnim udjelom privatnog smjestaja te profilom gostiju koji Grad Bakar posjecuju
pretezito u sklopu ljetnog odmora. Istodobno, vidljivo je da prijelazna razdoblja, osobito
proljece i rana jesen, biljeze potencijal za razvoj, ali taj potencijal jo$ nije sustavno iskoristen
kroz cjelovitu i kontinuiranu ponudu sadrzaja. Smanjenje sezonalnosti mogucde je postici
razvojem kulturnih i outdoor proizvoda tijekom cijele godine, diverzifikacijom smjestajne
ponude, ja¢anjem dozivljaja izvan glavne sezone te razvojem poslovnog turizma, osobito u
kontekstu otvaranja hotela u Industrijskoj zoni Bakar na Kukuljanovu. Kljuéno je pritom
usmjeriti razvoj upravo na predsezonu i posezonu, gdje postoji prostor za poveéanje
dolazaka bez dodatnog pritiska na prostor i infrastrukturu tijekom ljetnih mjeseci.

Na temelju podataka o smjestaju — ukupno 421 kreveta — i podatka 0 30.962 nocenja
godiSnja popunjenost u 2025. iznosila je 20 %.
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ZAKLJUCAK

Smjestajna ponuda Grada Bakra i dalje je obiljezena dominacijom privatnog smjestaja te
znacajnim udjelom nekomercijalnih kapaciteta, Sto ogranic¢ava trziSno usmjeren razvoj.
Struktura komercijalne ponude dominantno se oslanja na objekte srednje kategorije, dok je
udio smjestaja vise dodane vrijednosti joS uvijek nedovoljan za snaZnije trziSno
pozicioniranje destinacije. Planirane hotelske investicije, osobito obnova hotela Jadran i
izgradnja hotela na Kukuljanovu, predstavljaju vazan razvojni iskorak prema diverzifikaciji i
profesionalizaciji ponude.

Turisticki promet u razdoblju 2021. — 2025. pokazuje jasan uzlazni trend, pri ¢emu broj
dolazaka raste brze od broja nocenja, Sto upucuje na postupno skracivanje prosjecne duljine
boravka. Istodobno, prosjecnih Sest nodi po gostu i dalje predstavlja komparativnu prednost
destinacije. Struktura gostiju snazno je orijentirana na strana trzista, s udjelom od oko 85 %,
$to potvrduje medunarodnu prepoznatljivost, ali i povecava osjetljivost na vanjske
poremecaje.

Njemacka kao vodece emitivno trziste nosi vise od trecine stranih dolazaka, dok
srednjoeuropska trzista ukupno ¢ine dominantan dio potraznje. Turizam u Gradu Bakru
izrazito je sezonalnog karaktera, s koncentracijom dolazaka u ljetnim mjesecima i godiSnjom
popunjenosc¢u od 20 %. Takva struktura ukazuje na potrebu produljenja sezone, poveéanja
kvalitete smjestaja i razvoja dodatnih sadrzaja visSe dodane vrijednosti. S obzirom na
postojecée trendove, potencijal daljnjeg razvoja lezi u kvalitativnom unapredenju
komercijalnog smjestaja, jacanju ponude viSe dodane vrijednosti, razvoju cjelogodisnjih
kulturnih i outdoor sadrzaja te snaznijem povezivanju poslovnog turizma s gradom, osobito
u kontekstu novih hotelskih kapaciteta u Industrijskoj zoni Bakar i obnove hotela Jadran, uz
naglasak na ocuvanju identiteta destinacije i odrzZivo upravljanje rastom.

UGOSTITELJISKA PONUDA

Ugostiteljsku ponudu Grada Bakra Cini vise od 30 ugostiteljskih objekata u razli¢itim
naseljima, uklju¢ujuéi priobalni dio i podrudje Hreljina, Skrljeva te posebno Kukuljanova, gdje
se nalazi najvedi broj objekata. Ponuda obuhvaca restorane, konobe, pizzerije, bistroe, fast
food objekte i veliki broj caffe barova koji dominantno sluze lokalnom stanovnistvu i
zaposlenicima industrijske zone.

Na temelju dostupnih podataka, ugostiteljski sektor Grada Bakra moze se okvirno podijeliti
na sljedeée kategorije:

e Restorani—viSe od 7 objekata
(primjerice: Restoran Vallis, Bakarska konoba, Ribarnica Bakar, Bujan u Praputnjaku,
restorani u sklopu trgovackih centara i poslovne zone)
. Pizzerije — 3 objekta
(Pizzeria Na Piketu, Hreljin, Pizzeria Uno Kukuljanovo i pizzeria Krug u Ind. zoni)
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. Fast food objekti i bistroi — vise od 6 objekata
(npr. Mc Chevap, Good Food, Bubi, Ki Ca Voli, Macao)
. Restorani i objekti brze prehrane u sklopu trgovackih centara — 3 objekta
(McDonald’s, restoran u Lesnini, Tutto Bene u Galeriji Bakar)
. Caffe barovi— viSe od 20 objekata
(smjesteni u Bakru, Kukuljanovu, Hreljinu, Skrljevu, Krasici i Zlobinu; ukljuéuju i
ugostiteljske sadrzaje uz benzinske postaje i trgovacke centre)
Vedina ugostiteljskih objekata radi tijekom cijele godine, dok je dio ponude u priobalju
aktivniji u ljetnim mjesecima, Sto upucuje na sezonalnost u dijelu destinacije.

ISTAKNUTI UGOSTITELIJSKI OBJEKTI

Unutar restoranske ponude isti¢u se pojedini objekti koji mogu posluziti kao nositelji razvoja
gastronomskog identiteta Grada Bakra:

. Restoran Vallis — smjesten uz bakarsku obalu, s naglaskom na paste i pizze
. Ribarnica Bakar — specijalizirana za svjezu ribu i jednostavne riblje obroke, u
autenti¢cnom priobalnom ambijentu
. Bakarska konoba — restoran tradicionalnog tipa s jelima lokalne kuhinje i
mogucnoscu interpretacije bakarske gastronomske bastine
. Restoran Bujan (Praputnjak) — obiteljski restoran poznat po domadim jelima i
mesnim specijalitetima, omiljen medu lokalnim stanovnistvom i izletnicima.
U brojnim caffe barovima smjestenim u Bakru, Kukuljanovu i njegovim trgovackim centrima
dominira ponuda napitaka, jednostavnih toplih napitaka, marendi i brze hrane, sto upucuje
na primarno lokalni i funkcionalni karakter ugostiteljstva.

GASTRONOMSKA TRADICIJA GRADA BAKRA

Grad Bakar posjeduje bogatu, ali nedovoljno turisticki valoriziranu gastronomsku bastinu.
Tradiciju ¢ine riblja jela, jednostavne marende u konobama, jela od plave ribe te lokalne
slastice i jela karakteristi¢na za primorsko zalede. Osobito je prepoznatljiv bakarski baskot,
tradicionalno dvaput peceno pecivo specificno za bakarski kraj, koji predstavlja snazan
potencijal za brendiranje i ukljucivanje u suvremenu gastronomsku ponudu. Posebno se
istice Stara Bakarska vodica, pjenusavo vino Cija tradicija proizvodnje seze jos u 19.
stoljeée. Bakarska torta, autohtona slastica od naizmjence poslaganog svijetlog i tamnog
biskvita s bogatom kremom od oraha, jedno je od onih jela koje su u proslosti boljestojedi
Bakrani njegovali kao dio svecanog jelovnika.

STRUKTURNE ZNACAJKE UGOSTITELJSKE PONUDE

Ugostiteljski sektor Grada Bakra karakteriziraju:

. visok udio caffe barova i objekata brze prehrane, posebno u industrijskoj zoni,
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. relativno mali broj tradicionalnih i specijaliziranih restorana,

. nedostatak objekata s jasnim gastro-konceptom vezanim uz lokalnu bastinu,

. slaba povezanost ugostitelja s lokalnim proizvodacima i OPG-ovima,

. velika rasprsenost objekata po naseljima i trgovackim zonama,

. naglasak na svakodnevne potrebe zaposlenih, uz slabiju orijentaciju na turiste,
. nedovoljno prepoznatljiv gastro brend destinacije.

Dok dio ugostiteljskih objekata na obali ima potencijal za razvoj autenti¢ne gastronomske
ponude, trenutacna struktura upucuje na to da ugostiteljstvo i dalje pretezno sluzi
potrebama lokalnog stanovnisStva i zaposlenih.

Medutim, postoje prepoznatljive namirnice i jela, kao i pojedini kvalitetni ugostiteljski
objekti, koji ¢ine dobar temelj za razvoj diferencirane ponude. Unato¢ izazovima, Grad Bakar
ima znacajan potencijal za ja¢anje gastronomske ponude koja moZe doprinijeti stvaranju
snaznijeg identiteta destinacije:

e razvoj gastro-brenda temeljenog na autenti¢noj kuhinji

e ukljucivanje Stare Bakarske vodice u lokalne gastronomske narative, prezentacije i
tematske menije

® povezivanje ugostitelja s lokalnim OPG-ovima i ribarskim resursima bakarskog zaljeva

e uvodenje gastro-vikenda” i tematskih kulinarskih programa tijekom godine

e stvaranje kratkih edukativnih gastro-tura (baskot + Stara Bakarska vodica + bakarska
priobalna kuhinja).

lako je sadasnja ugostiteljska ponuda Grada Bakra funkcionalna, pretezno lokalno
orijentirana i snazno koncentrirana u Industrijskoj zoni Bakar, destinacija raspolaze
temeljnim gastronomski prepoznatljivim proizvodima i pojedinacnim restoranima koji mogu
nositi razvoj buduceg gastro-brenda.

Ja¢anjem autentic¢nih proizvoda, povezivanjem ugostitelja s lokalnim proizvodacima te kroz
sustavan razvoj gastro-brenda, Grad Bakar moze znacajno povecati prepoznatljivost i
konkurentnost svoje turisti¢ke ponude.
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TURISTICKI RESURSI

uvoD

Grad Bakar, jedan od najstarijih gradova na isto€noj obali Jadrana, smjesten je na spoju
mora i brdovitog zaleda, u srediSnjem dijelu Kvarnerskog zaljeva. Zahvaljujudi jedinstvenom
geografskom polozZaju, bogatoj povijesti, pomorskoj tradiciji i kulturnom nasljedu, Grad
Bakar se razvija u prepoznatljivu turisti¢ku destinaciju koja spaja bastinu i suvremene
sadrzaje. Turisticka resursna osnova Grada Bakra obuhvada prirodne, kulturno-povijesne i
nematerijalne resurse, kao i manifestacije te elemente tradicijske gastronomije, $to je
osnova za kreiranje cjelovite ponude utemeljene na identitetu i autenti¢nosti. Ovaj spoj
plavog i zelenog okruzenja — mora i zaljeva, vinogradarskih terasa Takala, Suma i breZuljaka —
daje Gradu Bakru potencijal za odrZive oblike kulturnog, aktivnog i enogastronomskog
turizma. U nastavku se donosi sustavan pregled resursa, strukturiran po uzoru na najbolje
prakse interpretacije bastine i turistickog planiranja.

Resursna osnova Grada Bakra obuhvada snaznu kombinaciju prirodnih cjelina (Bakarski
zaljev, NP Risnjak, krski fenomen Ponikve, Sumski predjel i planine u zaledu), iznimno
vrijednu kulturno-povijesnu bastinu (Kastel, stara gradska jezgra, Praputnjak i Prezide,
sakralni objekti), snaznu i bogatu nematerijalnu tradiciju. Ova raznolikost omogucuje razvoj
plavo-zelenih dozivljaja.

NASELJA

Svako od devet naselja Grada Bakra ima prepoznatljiv identitet i vrijednosti:

. Grad Bakar — povijesna jezgra, Kastel, luka, pomorstvo, Konkatedrala i crkve

. Hreljin — Stari grad Hreljin i crkva sv. Juraja, panorama

. Praputnjak — vinogradarska tradicija i Bakarske prezide, crkva sv. Josipa, samostan,
Dolcina, obicaji berbe

. Krasica — crkva Majke Bozje Karmelske, vidikovci

. Skrljevo — ulaz na biciklisti¢ke rute i transverzale, spoj industrije i stanovanja, crkva

Presvetog srca Isusovog, rusevni ostaci srednjovjekovne crkvice, prvoligas KK Skrljevo
. Kukuljanovo — crkva sv. Franje, industrijska zona, streljana Vojsko

. Zlobin — Sumske panorame i poveznica s planinarskim turizmom, crkva sv. Ivana
Krstitelja

. Ponikve — periodi¢no jezero, edukativna staza

. Plosna — primjer tiSine i autenti¢nog krskog ambijenta, vrh Risnjaka i planinarski dom

Schlosserov dom
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PRIRODNI RESURSI

GEOGRAFSKI OKVIR

Grad Bakar prostire se na 125,5 km? i obuhvaca devet naselja: Bakar, Hreljin, Praputnjak,
Krasica, Skrljevo, Kukuljanovo, Zlobin, Ponikve i Plosna. Geomorfologiju ¢ini uvuéeni zaljev
na koji se naslanjaju strme padine, a iznad njih valoviti brdski grebeni s vidicima prema
Kvarneru, Ucki, Hahli¢ima i Gorskom kotaru. Raznolikost reljefa omoguduje istovremeno
dozZivljavanje morske obale i kontinentalnog zaleda na malom prostoru, sto je klju¢na
vrijednost za razvoj ,,plavo-zelenih® dozivljajnih ruta.

BAKARSKI ZALIEV

Bakarski zaljev zanimljiva je geoloska tvorevina, potopljeni dio krske udoline, tj. rasjeda.
Zasticen od bure, ovaj najveci zaljev Hrvatskog primorja dug je 4,6 km, Sirok 1,1 km i ima
maksimalnu dubinu u zaljevu od 38—40 metara, dok na ulazu (Bakarska vrata) dubina doseze
44 metra.

Zasticeni polozaj zaljeva bio je podloga za razvoj Bakra kao pomorskog, gospodarskog i
trgovackog srediSta ¢emu je znacajno doprinijela i izgradnja Karolinske ceste od Karlovca do
obale. Danas je uz zaljev uredena obalna Setnica, a u zaljevu izgradena i jedinstvena u
Hrvatskoj pontonska Setnica, koja posjetiteljima omoguduje ,,Setnju po moru“ i potpuno
NOVu vizuru povijesne jezgre.

KRSKI FENOMEN PONIKVE — JEZERO KOJE NESTAJE | NASTAJE

Naselje Ponikve poznato je po rijetkom fenomenu povremenog jezera. U razdobljima obilnih
padalina dolina se ispuni vodom, a kada se promijeni hidroloski tlak i voda krene ponirati,
jezero se povlaci u podzemlje. Ova dinamika Cini Ponikve iznimno vrijednim prirodnim
krskim fenomenom. Edukativna staza Ponikve interpretira floru, faunu i krske oblike (vrtace,
Skrape, ponore), a posjetiteljima pruza vidikovce i odmorista s pogledom na cijelu ponikvu i
rubne grebene.

FLORA | FAUNA

Vertikalna ras¢lanjenost i utjecaj mora stvaraju mozaik submediteranskih i brdskih Sumskih
zajednica: Sume bijelog i crnog graba, jasena i javora Sestila te smreke. U flori se isticu
medonosne i ljekovite vrste (kadulja, vrijes, maj¢ina dusica, smilje), niz orhideja te rijetki
endemi (npr. cjelolati¢na Zutilovka u podrucju Ponikava). Od krupne divljaci na podrucju
Grada Bakra obitavaju jelen, srna, divlja svinja, muflon, divokoza, smedi medvjed, vuk i ris, a
od sitne divljaci zec, jazavac, lisica, divlja macka, kuna, fazan, jarebica kamenjarka, sljuka,
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Sojka, vrana, prepelica, golub grivnjas, divlji golub i divlja patka. Na ovom podrucju obitava i
zasticeni leptir Apolon.

Oko 70 km? podruéja Grada Bakra pripada mreZi Natura 2000, a radi se o podru¢jima
znacajnim za ptice i za vrste i staniSne tipove.

DIO NACIONALNOG PARKA RISNJAK

Sjeverni dio teritorija Grada Bakra prostire se na podrucju Nacionalnog parka Risnjak,
prostora iznimno velike bioloske, krajobrazne i edukativne vrijednosti. Nacionalni park
obuhvaca masive Risnjaka i Snjeznika te izvor rijeke Kupe, a poznat je po bogatstvu divljih
Zivotinja medu kojima su smedi medvjed, vuk, ris, divokoza, jelen, srna i divlja svinja. lako
jezgra NP Risnjaka ne pripada Gradu Bakru, sam vrh i planinarski dom nalaze se na podrucju
Grada Bakra. Ta blizina Risnjaka omoguduje posjetiteljima Grada Bakra izravan pristup
planinskim putovima i vidikovcima kao i hladnijoj kontinentalnoj klimi Gorskog kotara. Sam
vrh Veliki Risnjak nalazi se u dalekoj sjeveroisto¢noj tocki teritorija Grada Bakra. Ova
prirodna povezanost prosiruje turistiCku ponudu Grada Bakra prema rekreacijskom,
edukativnom i aktivnom turizmu.

PRIRODNI PREDJELI PREDLOZENI ZA ZASTITU

Travnjaci istocno od grebena Kamenjak i Mali Platak Plis predloZeni su za zastitu u kategoriji
posebni rezervat. Selca u zaledu Plosne, KriZi¢ kod Gornjeg Jelenja, Lepenice kod Gornjeg
Jelenja, veée lokve obalnog pojasa predloZeni su za zastitu u kategoriji spomenik prirode.

JAZ | PERILO

Uz samu bakarsku rivu nalazi se izvor Jaz, mjesto gdje iz podzemlja okolnih brezuljaka izbija
hladna i ¢ista pitka voda te se neposredno uz more skuplja u malo jezerce. Jaz se u
povijesnim spisima spominje kao vazno mjesto za prikupljanje vode, a zahvaljujuéi stalnom
dotoku nikada ne presusuje, ¢ak ni tijekom najtoplijih ljetnih mjeseci. 1z njega su se
stolje¢ima vodom opskrbljivali stanovnici Bakra, a nekada su i brodovi koji su uplovljavali u
luku ovdje punili svoje zalihe. U 18. stolje¢u na Jazu su postojali i mlinovi. Krajem 20. stoljec¢a
u jezerce su unesene pastrve, pa je Jaz danas i mali ribnjak. Ovaj spoj izvora, mora i urbanog
prostora Cini Jaz i Perilo jednim od prepoznatljivih prirodno-povijesnih obiljezja Bakra te
vaznim podsjetnikom na ulogu vode u razvoju grada.
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ELEMENTI TRADICIJSKOG KRAJOBRAZA

Na bakarskom podrucju o€uvani su brojni elementi tradicijskog krajobraza koji svjedoce o
dugoj prisutnosti Covjeka u prostoru i njegovoj prilagodbi krskom okoliSu. Rasprostranjeni su
suhozidi koji su oblikovali terase, granice posjeda i pristupne putove. U zaledu se nalaze
kali¢i i lokve, male vodene povrsine koje su neko¢ sluZile napajanju stoke i zadrzavanju
oborinske vode, kao i sakupljaliste vode (fister) te tradicijske Sterne, nekada klju¢ni elementi
vodoopskrbe. Podrucje Grada Bakra istice se i bogatstvom podzemnih izvora pitke vode.
Bogatstvo krajobraza dodatno upotpunjuju mulatjere — stare kamene staze, gradene izmedu
dva svjetska rata, za kretanje ljudi i tovarnih Zivotinja. Na podrucju Grada Bakra bilo je
nekada dosta japjenica (vapnenica), tj. tradicijskih suhozidnih peci za spaljivanje vapnenca i
dobivanje Zivog vapna, koje se koristilo u staroj gradnji i za bojanje kuéa. Danas se po
krajoliku nalaze njihovi ostaci, a Turisticka zajednica planira ubrzo urediti i tematsku stazu.

Prirodna osnova Grada Bakra predstavlja jednu od njegovih najsnaznijih komparativnih
prednosti jer na malom prostoru objedinjuje more, zaljev, izvore pitke vode, krske
fenomene i brdsko-planinsko zalede te dio Nacionalnog parka Risnjak. Takva prostorna
raznolikost omoguduje razvoj plavo-zelenih doZzivljaja. Dio vrijednih predjela je tek predloZen
za zastitu, a pojedini lokaliteti zahtijevaju sustavno upravljanje (odrZavanje staza, odmorista,
vidikovaca, interpretacijskih tocaka) kako bi se oCuvala kvaliteta doZivljaja i izbjegli negativni
utjecaji na prirodu. Prirodni resursi predstavljaju snaznu osnovu za razvoj odrzivog aktivnog
turizma, edukativnih programa i tematskih ruta (voda, krski fenomeni, tradicijski krajobraz,
vidikovci), uz mogucnost sezonskog rastereéenja i jacanja predsezone i posezone.

KULTURNO-POVIJESNI RESURSI

ANTICKA ARHEOLOSKA NALAZISTA

U Gradu Bakru se nalazi jedno od najbogatijih nalaziSta nekropola iz rimskog doba.
Istrazivanjima provedenim na prijelazu iz 19. u 20. stoljeéa uz anticku cestovnu komunikaciju
na polozajima Sarazinovo, Voj, Dolac, Poljana, Trg Mangan, otkrivena je nekropola sa Zarnim
ukopima. Grobovi s urnama i bogatim prilozima poput predmeta od keramike, staklenog
posuda, dijelova nosnji i nakita, ukopavani su na velikoj povrsini izmedu pocetka prvog i
kraja treceg stoljeca nakon Krista. Anticki grad Bakar bio je polozen uz obalu mora. Danas
njegove ostatke ne mozemo vidjeti, osim pojedinih kamenih blokova uzidanih u vrelu Jaz,
zbog kontinuirane guste izgradnje u priobalju zapocete krajem 17. stoljeca. Dio antickih
arheoloskih nalaza iz Bakra moze se vidjeti u zbirci staklenih predmeta izloZenoj u stalnom
postavu ArheolosSkog muzeja u Zagrebu.

U Skrljevu je nadena Zara — posuda za drianje vode, tipi¢ni inventar primorskih kuéa, koja
vjerojatno potjece iz Venecije. Zara je zasti¢ena kao pokretno kulturno dobro.
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STARA GRADSKA JEZGRA BAKRA

Bakarski Gornji grad, povijesna jezgra grada zasti¢ena kao nacionalno kulturno dobro, jedna
je od najvrjednijih urbanih cjelina Kvarnera. Zasti¢ena kao kulturno dobro na nacionalnoj
razini od 1968., sacuvala je rimsku mreZu uskih ulica, skalinada i trgova, s arhitektonskim
slojevima od gotike do baroka i historicizma. Kamene kuce i javni prostori svjedoce o
trgovackoj i pomorskoj proslosti. Povijesni raster oblikovan je tako da vizualno i
funkcionalno uravnotezuje tri elementa: pristup moru, brda i fortifikaciju.

KASTEL

Bakarski Kastel — zasti¢eno kulturno dobro, frankopansko-zrinska utvrda iz 13. stoljeca,
dominira gradom. Utvrda je izgradena na vec tada postojecoj utvrdi iz rimskog doba. Kastel
je tesko stradao u velikom potresu 1750. godine, nakon ¢ega je izgubio vanjsko dvoriste i
kulu, a glavna kula je izravnata s ostatkom krovista. Obnavljan je u nekoliko navrata, a
posljednju obnovu, u kojoj su popravljeni kroviste, fasada, stolarija i medukatna
konstrukcija, doZivio je nedavno. Kastel je nepravilnog trokutastog tlocrta s dvoristem, s tri
isturene kule, a prema naselju je okrenut stambeni dio. Kastel u Bakru jedan je od kasnijih
frankopanskih kastela, a u njemu je saCuvano nekoliko gotickih detalja iz kapelice te
glagoljski natpis iz 1530.

Danas se u njemu nalazi jedan od 8 interpretacijskih centara u sklopu kulturno-turisticke
rute Putovima Frankopana. Tema ovog centra je Utjecaj Zrinskih i Frankopana na politiku i
gospodarstvo, a uloga obitelji Frankopana i Zrinskih prikazana je kroz multimedijalne
sadrzaje i interpretacijske price. Kastel je i lokacija kulturnih dogadanja — koncerata, izlozbi i
kazalisnih izvedbi.

STARI GRAD HREUJIN

Na uzvisini iznad Bakra stoje rusevine Starog grada Hreljina ili Hreljinske gradine kako ga
lokalno zovu. Gradina ima o€uvani zvonik crkve sv. Jurja i crkvicu BlaZene Djevice Marije
Snjezne. Gradina je prema Vinodolskom zakoniku iz 1288. vazno povijesno mjesto
frankopanske modi, a danas se tu nalazi vidikovac s interpretacijskim plo¢ama. U srednjem
vijeku Stari grad Hreljin bio je istaknuto stambeno, trgovacko, obrambeno i upravno
srediSte. Stari grad Hreljin je preventivno zasti¢eno kulturno dobro.
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PALACE, KUCE | GRADSKI MOTIVI

PALACA MAROCHINI

Palaca Marochini, zasti¢eno kulturno dobro, trokatnica je koja predstavlja spoj stambenog i
reprezentativnog prostora visokog drustvenog sloja u 18. stoljec¢u. Sagradena je krajem
1716. godine za kapetana lvana Marochinija, kao izolirana gradevina izvan gradskih zidina.
Glavni ulaz ¢ini profiliran lucni portal, ukrasen rustikom, dok je na procelju pala¢e kameni
grb obitelji Marochini, jedan od 20 sa¢uvanih kamenih grbova u Bakru. U ovoj je zgradi
1948. godine osnovan Gradski muze;j.

Na prijelazu iz 18. u 19. stoljeée palaca je djelomi¢no iznutra obnovljena te je
reprezentativnim prizorima (capricci architettonici) oslikan stan na drugom katu. Grad
Bakar ima u planu urediti Kapetanov stan.

RIMSKA KUCA

Rimska kuca je neorenesansni ansambl s arkadama, visokim lukovima, debelim kamenim
zidovima i fasadom koja podsjeéa na rimske i renesansne palace pa tom dojmu duguje ime.

BANSKA VRATA

U povijesti je Bakar bio opasan zidinama i jedini ulaz u grad bio je s istoCne strane na trgu
Vrata. 1848. godine probijena su vrata i na sjeverozapadnoj strani grada odmah pokraj
Kastela, koja su u cast banu Josipu Jelaciéu nazvana Banska vrata.

TURSKA KUCA

Radi se o gradevini o kojoj postoji nekoliko varijanti legendi o pomorcu koji je iz Turske
doveo svoju voljenu. Nazivana je i Kuéom slikara. U njoj se trenutacno ureduje
interpretacijski centar, s malom suvenirnicom, ,,0 ribi“.

BISKUPLJA

Zgrada biskupije sa starim kamenim biskupskim grbom, koja potjece iz 1494. godine, dijelom
stoji na nekadasnjim gradskim zidinama.
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PALACA PETAZZI

Palaca Petazzi, jednokatna palaca sagradena 1701. godine, nalazi se na rivi. Glavno krilo
palace okrenuto je prema ulici, a postoje i dva boc¢na krila. Kada je car Karlo VI posjetio
Bakar 1728. godine odsjeo je u ovoj palaci.

KUCA ERDODY

Jednokatna kuéa, smjeStena uz morsku obalu, okrenuta je glavnim proceljem prema
malenom Trgu Borsa. Vanjstina zgrade je jednostavna, s kamenim prozorima i vratima, a
iznimka je bogato klesani kameni portal. Ku¢a Erdédy i njezino uredenje datiraju iz razdoblja
oko 1775. godine, a njezin narucitelj bio je kraljevski komornik, trgovac Zitom i stokom
Kristofor Ill. Erdody.

ZGRADA GRADSKOG MAGISTRATA

Zgrada Gradskog magistrata, nacionalno zasti¢eno kulturno dobro, ima sat na procelju, a
nekada se tu nalazila Gospodska kuéa koja je pripadala grofovima Zrinskim. Zgrada je
izgradena 1564., a obnovljena je 1875. godine. U njoj su se nalazili uredi komorske
gospostije, a u 18. stoljeéu gradska i kotarska municipalna uprava. Danas se u njoj nalazi
poglavarstvo Grada Bakra i Turisti¢ka zajednica Grada Bakra.

KAMENE MJERE ZA SOL | ZITO

Kamene mjere za sol i Zito su relikti gospodarskog Zivota Bakra iz 15. stoljeéa.

SPITAL U BAKRU

Spital u Bakru je povijesna gradevina koja je sluZila kao bolnica i karantena. Zgrada je bila
kljuéna za zdravstvenu zastitu ovog kraja kako bi se sprijecilo Sirenje zaraznih bolesti (poput
kuge ili sifilisa), kao karantena za pomorce i putnike koji su stizali u Bakar. Radi se o
jednokatnoj zgradi, danas u priliéno loSem stanju. Izgradena je u vrijeme francuske
okupacije ovog podrucja, pocetkom 19. stoljeca.
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ZGRADA NEKADASNJE PUCKE SKOLE

U povijesnoj jezgri Bakra, nasuprot Kastelu, nalazi se i zgrada nekadasnje pucke Skole,
izgradena 1779., koja je dio zasti¢ene kulturno-povijesne cjeline grada. Skola je bila jedna
od prvih organiziranih obrazovnih institucija u gradu i svjedoci o dugoj tradiciji Skolstva u
Bakru.

POMORSKA SKOLA | ZBIRKE

Pomorska Skola Bakar, osnovana 1849., najstarija je strukovna Skola u Hrvatskoj. U njoj se
¢uva zbirka starih udzbenika, karata i instrumenata, ukljucujuéi primjerke iz 16. stoljeca, koja
je zasticeno pokretno kulturno dobro. Radi se o staroj gradi iz razdoblja od polovice 16. do
polovice 19. stoljeca, pisanoj na nizu europskih jezika. Sadrzajno grada je vezana za
prirodne i primijenjene znanosti. U Skoli se nalazi memorijalna ucionica posveéena Andriji
Mohorovici¢u, bakarskom profesoru i svjetski poznatom geofizi¢aru koji je otkrio
Mohorovici¢ev diskontinuitet.

GRADSKA KNJIZNICA BAKAR

Gradska knjiznica Bakar, ponovno otvorena 2007. godine, posjeduje zbirku Rara s rijetkim
tiskovinama, rukopisima i pjesmaricama, takoder pokretno zasti¢eno kulturno dobro. Zbirku
Rara ¢ine ukupno Cetiri jedinice knjizni¢ne grade. Najstarija je tiskana 1849. godine pod
naslovom Lado horvatski iliti Sibilla, a autor je Pavao Ritter Vitezovié. U zbirci se ¢uva i
rukopis Bakarske starinske pjesme koje je zabiljeZzio Matija Mazi¢, a nastao je 1915. godine u
Bakru.

ETNO KUCA MAROHNIC

Etno kuca Josip Marohnié, na Hreljinu, jos je u obnovi, a otvaranje Muzeja iseljene Hrvatske
je planirano 2029. godine. Muzej je zamisljen kao spomen na bastinu Josipa Marohniéa,
najpoznatijeg hrvatskog iseljenika i jednog od osnivaca i predsjednika Hrvatske bratske
zajednice.

NEPOKRETNA | POKRETNA MATERIJALNA BASTINA
BAKARSKE PREZIDE — TAKALA

Bakarske prezide su monumentalni sustav suhozidnih terasa na strmim padinama iznad
zaljeva, a namijenjene su uzgoju vinove loze. Prezide nastaju od druge polovice 18. stoljeca,
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na poticaj carice Marije Terezije, kad lokalna zajednica suhozidom ,,iscrtava” vinogradarske
terase na kamenitoj padini te pocinje uzgajati lokalnu sortu groZda belinu. Vinogradi su
nekada obuhvacali 42 hektara. Godine 1972. ovo je podrudje, koje se naziva Takala,
proglaseno zasti¢enim krajolikom i uvrsteno u Registar kulturnih dobara. Nakon vise od pola
stoljeéa zapustenosti, PZ Dol¢ina iz Praputnjaka zapocela je u 2002. godini obnovu Prezida i
ponovnu sadnju izvorne sorte vinove loze te je obnovila proizvodnju pjenusca pod nazivom
,Stara Bakarska vodica“. Danas se vrada vinogradarstvo i obnavljaju se vinogradi, a
interpretacijske ploce, vidikovci i staza prema gradini Crni Vrh nude edukativan doZivljaj
spajajudi geologiju, agronomiju i kulturnu povijest. Rad na Prezidama bio je izraz zajednistva,
discipline i odnosa prema prirodi. Danas je obnovljeno 2 hektara, od nekadasnjih 42.
Obnova Prezida simbol je povratka tradiciji i odrzivog koriStenja krajolika. Ova etnografska
zona je zastiéeno kulturno dobro na nacionalnoj razini.

ETNOZONA PRAPUTNJAK

Etnozona Praputnjak, zasticeno kulturno dobro na nacionalnoj razini, obuhvaca selo
Praputnjak i plodnu dolinu Dol¢inu te napustene zaseoke Tadejsko i Bujansko i lokalitete
Trnovicu, Gradine, Kréine, Rebar i Dugi Redi. Dol¢ina je kraska ponikva oc¢uvanih tradicijskih
gospodarskih obrazaca, kao $to su o¢uvane lokve za napajanje blaga i ozidani izvori vode.
Ratarska i vinogradarska zona Praputnjaka spominje se u pisanim izvorima vec¢ u 15. st., a
gradnjom prometnica u 18. i 19. st. naselje se izdvaja iz poljoprivrednog podrucja Dolcine, ali
zadrzava funkcionalnu vezu s njime.

RURALNA CJELINA PRAPUTNJAK

Naselje Praputnjak nalazi se iznad Bakarskog zaljeva, a pocinje se znacajnije razvijati u 18.
stoljeéu, nakon Sto je pocetkom 18. stoljeéa probijena karolinska cesta uz koju su se tijekom
18.i 19. st. formirale okuc¢nice. Cesta je utjecala na to da se raniji skup samostalnih,
pretezno rodoslovnih zaseoka okupi u jedno naselje zajednickog imena i oblika. Stariji dio
naselja nalazi se niZe od ceste uz obradivo podrucje Dolac. Ratarsko obiljezje mjesta
potvrduju povijesni izvori iz 15. i 16. st., dok se poseban vinogradarski sloj naselja dokazuje
ispravama iz 18. stoljeéa. Zivot obaju ekonomskih slojeva i§¢itava se iz organizacijskih i
arhitektonskih obiljezja okuénica. Ovo je zasti¢eno kulturno dobro na nacionalnoj razini.

MUZEJSKA ZBIRKA GRADA BAKRA

Grad Bakar trenutacno nema organiziran stalni muzejski postav, jer je Gradski muzej
zatvoren prije 30-ak godina. Medutim, Grad Bakar i danas ¢uva vrijednu muzejsku zbirku
koja svjedoci o njegovoj pomorskoj, gospodarskoj i drustvenoj proslosti. lako muzejski
postav jos$ nije uspostavljen, dostupna grada predstavlja osnovu za buduée oblikovanje
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muzejske ili interpretacijske zbirke koja bi cjelovitije predstavila identitet i bastinu Grada
Bakra. Muzejska zbirka, pored vrijednih povijesno-kulturnih artefakata, ima i vrlo vrijednu
biblioteku, s vise od 4.000 naslova.

Trenutacéno se radi na osnivanju javne ustanove, a muzejska zbirka bi trebala biti postavljena
u obnovljenom Kastelu.

MALI MUZEJ RATI NA PRAPUTNJAKU

Mali muzej Rati otvoren je 2000. godine pod pokroviteljstvom Grada Bakra u privatnoj kudi
Ratimira Gudelja u Praputnjaku, gradenoj 1721. Muzej, koji je na popisu zbirki privatnih
muzeja Hrvatske, ima postav etno predmeta, pisanih materijala i fotografija kojima se
posjetiteljima docarava povijest Praputnjaka. Otvoren je za posjetitelje po najavi.

POVELJA MARUE TEREZIJE O SLOBODNOM KRALJEVSKOM GRADU BAKRU

Grad Bakar je status slobodnog kraljevskog grada dobio 1779. godine, kada je carica Marija
Terezija izdala kraljevsku povelju kojom je grad izdvojen iz vlastelinstva i stavljen pod izravnu
kraljevsku upravu. Tom je poveljom gradu Bakru priznato pravo na samoupravu, vlastito
gradsko vijeée, izbor gradskog suca te upravljanje lokalnim prihodima. Povelja je oznacila
pocetak razdoblja snaznog gospodarskog i upravnog razvoja grada, osobito u podrucju
trgovine i pomorstva. Poveljom je Grad Bakar postao jedan od vaznijih administrativnih
centara Hrvatskog primorja u 18. stolje¢u. Povelja se ¢uva u Gradskom poglavarstvu Grada
Bakra, a pokraj Perila nalazi se spomenik s replikom povelje.

JEDAN OD NAJSTARUIH MAREOGRAFA NA MEDITERANU

Mareograf u Bakru, jedan od najstarijih instrumenata za mjerenje razine mora na isto€noj
obali na Mediteranu, postavljen je 1929. Mareograf predstavlja vrijedan povijesni i
znanstveni resurs koji doprinosi razumijevanju mora, klimatskih promjena i pomorske
bastine Grada Bakra.

PRVA SPALJENA KUCA U HRVATSKOM PRIMORIJU

Talijani su 1941. okupirali Hrvatsko primorje, pa tako i Hreljin. Nedugo nakon toga dio
stanovnistva pobjegao je u partizane, a glavni punkt za snabdijevanje partizana hranom
nalazio se u kudi Zore Kruzié. Fasisti su kucu zapalili, a kuca je danas zasti¢eno kulturno
dobro.
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RODNA KUCA BOZE VIDASA

Rodna kuca predratnog revolucionara BoZe Vidasa nalazi se u sredistu Hreljina. BoZe Vidas
Vuk (1894.-1931.) je nakon rada u tvornici cementa u Bakru, pred I. svjetski rat otiSao u
Kanadu te zatim u SAD. 1920. deportiran je zbog revolucionarne djelatnosti u domovinu,
1924. odlazi u Antwerpen, potom u Meksiko i radi u ruskom konzulatu, a 1927. odlazi u
SSSR. U Kraljevinu Jugoslaviju vrac¢a se 1930. 1931. ubile su ga snage rezima Kraljevine
Jugoslavije. Njegova je rodna kuca takoder zasti¢eno kulturno dobro.

RUPNIKOVA FORTIFIKACIJSKA LINUJA

Na podrucju bakarskog zaleda sacuvani su brojni objekti Rupnikove fortifikacijske linije,
jednog od najvaznijih obrambenih sustava izgradenih u Kraljevini Jugoslaviji pred Drugi
svjetski rat. Na podrucju Grada Bakra nalazi se oko 60 dobro ocuvanih bunkera, osobito na
uzvisinama iznad Hreljina, Zlobina, Praputnjaka, Krasice i Skrljeva. Kao dio $ireg kulturno-
povijesnog sloja bakarskog prostora, Rupnikova linija pruza potencijal za interpretaciju
vojno-povijesnih tema, za edukativne staze i povezivanje s postoje¢im planinarskim i
biciklisti¢kim rutama.

PARTIZANSKO SPOMEN-OBILJEZJE TUHOBIC

Na prijevoju Tuhobié, na staroj cesti koja povezuje Gorski kotar i Hrvatsko primorje, nalazi se
partizansko spomen-obiljeZje. Spomenik je podignut u znak sjeéanja na partizanske
postrojbe koje su na tom podrucdju djelovale tijekom Drugog svjetskog rata, osobito u
borbama 1943. i 1944. godine. ObiljeZje se sastoji od kamenog monumenta sa spomen-
plo¢om i danas je uklju¢eno u vise planinarskih ruta koje prolaze preko Tuhobiéa.

TALIJANSKI KONCENTRACISKI LOGOR U BAKRU

Jedan od cetiri talijanska koncentracijska logora na podrucju danasnje Primorsko-goranske
Zupanije nalazio se u Bakru na prostoru nekadasnje tvornice cementa. Podrucje Bakra je
Rimskim ugovorima (1941.) pripalo Kraljevini Italiji. Logor je bio sabirni (1941. — 1943.) te su
u njemu bili zatvorenici iz Gorskog kotara i Hrvatskog primorija, a zasticen je kao kulturno
dobro — memorijalna bastina. Na prostoru nekadasnjeg logora danas nije ostalo nista.

SPOMENICI IVANA RENDICA NA GRADSKOM GROBLJU

Na gradskom groblju u Bakru nalazi se nekoliko nadgrobnih spomenika koje je izradio kipar
Ivan Rendi¢. Najpoznatiji medu njima je spomenik obitelji Vladislovi¢. Rendi¢ je radio u
razdoblju kasnog 19. i ranog 20. stoljeéa.
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BAKARSKE SPINE

Grad Bakar je iznimno bogat vodom, pa je krajem 19. stolje¢a u Bakru postavljeno nekoliko
javnih $pina (slavina). Grad je zapoceo s obnovom ovih slavina.

Grad Bakar raspolaZe iznimno vrijednom urbanom i fortifikacijskom bastinom: zasti¢ena
stara gradska jezgra i Kastel predstavljaju snazan temelj kulturnog turizma. Povezanost
pomorske povijesti s obrazovnim institucijama (Pomorska $kola, zbirke) dodatno jaca
autenticnost destinacije, a ruralne cjeline Praputnjaka i Takala (Bakarske prezidi) nose
snazan identitet rada, zajedniStva i krajobrazne posebnosti. Uocljiv je neravhomjeran
stupanj turisti¢ke spremnosti resursa: dio objekata je obnovljen i interpretiran, dok je dio
neobnovljen ili bez jasne funkcije, a dio je tek u planu. Takoder, pojedine teme i lokaliteti
traZe paZljivo oblikovanje narativa kako bi bili primjereno interpretirani. Kulturno-povijesni
resursi omogucuju daljnji razvoj cjelogodisnjih sadrzaja (rute, interpretacijski programi,
manji muzejski postav, tematske izlozbe, vodenja), povezivanje obale i zaleda (pomorstvo—
vinogradarstvo—obrana) te ja¢anje ponude kratkih boravaka i izletnickog turizma.

INDUSTRIJSKA BASTINA

PODMORSKI TUNEL

U Bakru postoji podmorski tunel, izgraden 1978. godine od armiranobetonskih cijevi. Tunel
je dug 395 m, a sluzio je prijevozu ugljena i koksa s jedne na drugu stranu Bakarskog zaljeva.
U planu je projekt otvaranja interpretacijskog centra posvecenog industrijskoj bastini.

PRVA HIDRO-TERMO-ELEKTRANA U HRVATSKOJ

Malenica, prva hidro-termo elektrana u Hrvatskoj, pustena je u pogon 1894. g. Elektrana se
opskrbljivala vodenim pogonom iz vrela Jaz. Napajala je strujom javnu rasvjetu i rasvjetu u
zgradama.

Industrijska bastina Bakra predstavlja diferencijacijski sloj identiteta destinacije koji
povezuje more, tehnologiju i modernizaciju. Rije€ je o temama s izrazenim edukativnim i
interpretacijskim potencijalom, osobito u kontekstu pomorske i tehnicke tradicije grada. Za
pretvaranje tih vrijednosti u odrziv turisti¢ki proizvod kljuéno je razviti jasne koncepte
prezentacije i osigurati dostupnost i sigurnost lokaliteta.
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SAKRALNA BASTINA

Brojne sakralne gradevine svjedoce o duhovnom kontinuitetu ove zajednice. Na bakarskom
podrucju postoji desetak crkava i mnogobrojne kapele.

KONKATEDRALA SVETOG ANDRUJE APOSTOLA

Crkva sv. Andrije apostola sagradena je na mjestu gdje je od najkasnije 12. stoljec¢a postojala
crkva. Ovo monumentalno zdanje danasnji oblik poprima krajem 18. i po¢etkom 19. stoljeca.
Barokna konkatedrala s devet oltara ima bogato ukrasenu unutrasnjost. Akustika je Cini
idealnom za komorne koncerte. U kripti s 85 grobnih mjesta pociva biskup Vjenceslav Soié.

CRKVA MAJKE BOZJE OD PORTA

Crkva Majke Bozje od Porta je u blizini mora, izvan srednjovjekovne jezgre grada. Ova crkva
je nekadasnje zavjetno svetiste pomoraca. Povijest gradevine seZe dalje od najstarijeg
zapisa o njoj iz 1445. godine. Crkva je nekoliko puta obnavljana i prosirivana. U unutrasnjosti
se mogu vidjeti mnoge nadgrobne plo¢e ugradene u zidove, $to je podsjetnik na to da je
prostor oko nje neko¢ bio sredisnje bakarsko groblje.

CRKVA SVETE MARGARETE

Nasuprot crkvi Majke BoZje od Porta stoji crkva sv. Margarete, zastitnice grada Bakra.
Prvotno podignuta u 15. stoljeéu kao kapelica, 1658. je, uz potporu bana Petra Zrinskog,
prosirena u crkvu. Unutrasnjost ovog vrijednog spomenika krije sliku sv. Margarete koja se
smatra najuspjelijim djelom slovenskog slikara Valentina Metzingera.

CRKVA SVETOG KRIZA

Ova barokna crkvica iz 1764. nalazi se u povijesnoj jezgri. Dok je u katoli¢kim crkvama ulaz
obiéno na zapadu, a oltar okrenut prema istoku, ovdje je obrnuto. Takoder, u ovoj crkvici se
liturgija joS uvijek sluzi prema starom obicaju, sa sveéenikom ledima okrenutim vjernicima.
Kompozicija kipova Deizis iz ove crkve je preventivno zasti¢eno kulturno dobro.

OSTALE CRKVE | RELIKVUJE
Crkve sv. Josipa (Praputnjak, status privremeno zasticenog kulturnog dobra), Majke Bozje
Karmelske (Krasica), Presvetog srca Isusovog (Skrljevo), sv. Jurja (Hreljin), sv. Ivana Krstitelja

31



(Zlobin) i sv. Franje Asiskog (Kukuljanovo) ¢ine bogatu sakralnu bastinu Grada Bakra. Na
prostoru koji pripada Gradu Bakru nalazi se mnostvo kapelica i krizeva uz staze koji svjedoce
o poboznosti stanovnistva.

Pokaznica iz crkve sv. Jurja u Hreljinu, od srebra i pozlacenog srebra s kraja 15. stoljeca, bila
je dar kneZeva Frankopana. Pokaznica je zasti¢ena kao pokretno kulturno dobro.

U Bakru se €uva relikvija lijeve ruke svete Margarete, zastitnice grada. Na relikviji je bio
zlatni prsten koji je jednom prilikom ukraden. Nakon mnogo godina prsten je na ispovijedi
vraéen sveceniku te je ponovno stavljen na ruku svetice. Uskoro se oéekuje otvaranje
katakombi ispod konkatedrale gdje ¢e biti izloZzena i ova relikvija.

Sakralni objekti pruzaju kontinuitet identiteta i snazne doZivljaje. Konkatedrala sv. Andrije
istice se monumentalnos¢u i akustikom, sto omoguduje kvalitetne kulturne programe.
Pojedini specificni elementi (npr. posebnost liturgijske prakse u crkvi sv. Kriza, relikvije i
lokalne pri¢e) daju dodatnu autenti¢nost. Turisticka valorizacija sakralne bastine ovisi o
upravljanju posjetima, interpretaciji koja je primjerena prostoru i zajednici te o rezimima
otvorenosti. Sakralna bastina moZze biti osnova za tematske Setnje (povijest grada kroz
crkve, zavjetne pri¢e pomoraca, blagdanski obicaji), povezivanje s manifestacijama (koncerti,
procesije) i razvoj mirnijih, cjelogodisnjih sadrzaja.

INTERPRETACIJSKI SADRZAJI
INTERPRETACIJSKI PARK POSVECEN TRADICIJI TUNOLOVA

Interpretacijski park ,,Mreze sje¢anja“ posvecen je tradiciji tunolova u Bakarskom zaljevu,
jednoj od najstarijih i najvaznijih ribarskih vjestina koja je stolje¢ima oblikovala Zivot
lokalnog stanovnistva. Smjesten uz obalu, park funkcionira kao otvorena muzejska cjelina u
kojoj se kroz interpretacijske ploce, umjetnicke elemente i prikaze mreza posjetitelju
predstavlja nacin Zivota i rada bakarskih tunolovaca. U postavu se objasnjavaju alati, metode
ulova i drustveni znacaj tunolova, ¢ime se oZivljava gotovo zaboravljena tradicija vezana uz
identitet Grada Bakra. ,MreZe sjecanja“ danas sluze kao suvremeni interpretacijski prostor
koji povezuje proslost tunolova s kulturnim identitetom danasnjeg Grada Bakra i obogaduje
njegovu turisticku ponudu.

REPLIKA POVIJESNE TUNERA NA ZALU RIBARA

U Bakarskom zaljevu nekada je bilo desetak tunera, od kojih su €etiri bile bas u gradu, a
jedna od njih nalazila se uz dana3nji Hotel Jadran na Zalu ribara. Krajem 2023. postavljena je
na isto mjesto 17 metara visoka replika tunere.
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LEUT SAJETA

Leut Sajeta iz Bakra (duljina 8,7 m) izgraden je u Koréuli 1897. godine. Leut je na na3oj obali
jedno od najstarijih plovila, vrlo je masivne grade i otporan na jak vjetar i valove. Ovaj leut
ima jedan jarbol, a njegova danasnja namjena je sudjelovanje na smotrama i regatama
tradicijskih barki na jedra.

Postojedi interpretacijski sadrzaji pokazuju smjer suvremenog predstavljanja bastine kroz
iskustvo i dozivljaj. lako su pojedini resursi kvalitetno interpretirani, ukupna interpretacijska
slika jos je fragmentirana te zahtijeva tematsko umrezavanje i jasniju narativnu okosnicu
koja bi povezala more, vodu, fortifikacije, Prezide i znanstvenu bastinu u cjelovitu pric¢u o
identitetu Grada Bakra.

NEMATERIJALNA KULTURNA BASTINA

POMORSKI IDENTITET | ZIVOT NA MORU

Pomorstvo je najdublji korijen bakarskog identiteta. Grad je kroz povijest bio jedno od
glavnih pomorskih sredista Hrvatskog primorja. Zasti¢eni polozaj Bakarskog zaljeva
omogucio je razvoj Bakra kao pomorskog sredista, a pomorstvo Bakra vrhunac je doZivjelo u
18. stoljeéu, a tome je doprinijela i izgradnja tzv. Karolinske ceste (1726. —1732.) od
Karlovca do obale. Nakon stagnacije za vrijeme francuske uprave (1809. — 1813.) pomorstvo
se ponovno pocelo razvijati od 1822., kada je Grad Bakar potpao pod vlast hrvatskog bana.
Godine 1849. osnovana je danasnja Pomorska Skola Bakar; 1856. Bakarski brodovlasnici
posjedovali su 22 jedrenjaka; 1875. utemeljeno je Hrvatsko brodarsko drustvo, a 1878.
nabavljen je i prvi parobrod za obalnu plovidbu izmedu Bakra i Rijeke te osnovano
Parobrodarsko drustvo.

Ovdje su se Skolovali pomorci koji su plovili svjetskim morima, a tradicija se prenosila s
generacije na generaciju. U luci su se gradili i popravljali brodovi, a brodograditelji, pomorci i
ribari oblikovali su svakodnevni Zivot. Pomorstvo je utjecalo na arhitekturu, gastronomiju i
jezik.

BAKARSKA GOSPODA | KAPETANI

Cinjenica da je Grad Bakar u povijesti bio jedno od znaéajnijih pomorskih sredidta Hrvatskog
primorja izravno je utjecala na stvaranje bogatijeg sloja u drustvu, povezanog s
pomorstvom, brodogradnjom, trgovinom i obrtom. U 18. i 19. stolje¢u u Bakru je djelovalo
medunarodnih trgovackih linija. Osnutak Pomorske Skole Bakar dodatno je afirmirao grad
kao rasadnik Skolovanih pomoraca.
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Udruga Bakarska gospoda i kapetani predstavlja vazan dio identiteta grada, jer svjedoci o
razdoblju kada je Grad Bakar bio aktivno i ugledno pomorsko, trgovacko i Skolsko srediste
Hrvatskog primorja. Udruga je osnovana 2009. godine i redovito sudjeluje u promociji i
prezentaciji kulturne i turisticke ponude grada kroz ozivljenu povijest. Kroz godine je
neizostavan dio sve€anog otvorenja Margaretinog leta kao i brojnih drugih kulturnih
dogadanja, a od 2019. godine, uz Gradsku strazu Bakar, sudjeluje u doceku izletnickih

grupa.

GRADSKA STRAZA BAKAR 1848

element njegove kulturne bastine. Rijec je o povijesnoj postrojbi obnovljenoj 2009. godine,
koja svojim odorama, opremom i ceremonijalnim nastupima rekonstruira izgled Bakarske
straze iz 19. stoljeéa. Clanovi straze nose odoru i oruzje izradene prema povijesnim uzorima,
a javnim nastupima oZzivljuju dijelove vojne i gradanske povijesti starog slobodnog
kraljevskog grada Bakra. Straza redovito sudjeluje u kulturnim manifestacijama, osobito u
programu Margaretinog leta i scenskoj rekonstrukciji Pomorske bitke 1616. Time Gradska
straza djeluje kao atraktivni interpretacijski element identiteta destinacije, a sudjeluje i u
docecima turista, s bakarskom gospodom i kapetanima.

KUKULJANSKI ZVONCARI

Kukuljanski zvoncari dio su bogate zvoncarske tradicije i aktivni su sudionici zvoncarskih
obhajanja. Tijekom zimskog i pokladnog razdoblja obilaze mjesto noseci zvona, ovéje koze i
tradicijska pokrivala, stvarajuéi karakteristi¢an zvucni ritam koji simbolicki tjera zimu i priziva
proljece. Dio su snazno ukorijenjene regionalne tradicije i redovito sudjeluju u
manifestacijama i nastupima u sklopu brojnih karnevalskih dogadanja kao i na brojnim
zvoncarskim smotrama. Organizatori su i smotre zvoncéara Zvona i kanat za bakarski kraj.
Njihov ophod predstavlja vazan element nematerijalne kulturne bastine Grada Bakra.

MASKARANE UDRUGE
Na podrucju Grada Bakra aktivno je viSe maskaranih udruga koje njeguju nasljede bakarskih

maskara te u razdoblju maskara organiziraju povorke, tance i paljenje mesopusta.
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HRELJINSKI €OCI 1 KRASICARSKE PAPUCI

Krasicarske papuci su tradicionalna ru¢no izradena platnena obuéa namijenjena
muskarcima, Zenama i djeci. Sastojale su se od gornjeg dijela krojenog u obliku slova U i
viSeslojnih potplata prosivenih ¢vrstom Spagom radi trajnosti. Nosile su se do 1960-ih
godina, a danas njihovu izradu i tradiciju ¢uva etno-eko udruga iz Krasice. Tehnika njihove
izrade danas se povremeno predstavlja u kulturnim programima i manifestacijama te se
smatra dijelom nematerijalne bastine bakarskog zaleda.

Hreljinski ¢oci izradivali su se s koZznim gornjim dijelom, dok je njihov potplat bio napravljen
od izrezanih automobilskih guma, Sto je davalo izdrzljivost i omogucivalo nosenje na
kamenitom primorskom terenu.

TRADICIONALNA NOSNJA “VRHNJA” 1Z PRAPUTNJAKA

U Praputnjaku postoji prepoznatljiva tradicionalna nosnja nazvana “vrhnja”, koju njegove
stanovnice danas ¢uvaju kroz udrugu ,Tezakinje i tezaki z Praputnjaka“. NoSnja se sastoji od
viSe slojeva — od osnovne stomanje i pregace do karakteristi¢cnog gornjeg dijela, papuca i
rupca — i sluzi kao simbol identiteta sela i sje¢anja na agrarno naslijede.

UDRUGA PRAPUTNIJAK — KULTURNI KRAJOLIK

Udruga Praputnjak — kulturni krajolik posveéena je o¢uvanju bogate kulturne bastine i
prepoznatljivog krajolika Praputnjaka, s ciljem jacanja povezanosti mjestana s prostorom u
kojem Zive. Njezina je misija razvijati Praputnjak kao primjer odrzZive zajednice, oslonjene na
zajednicki doprinos i suradnju svih stanovnika, kao sto je to bilo nekada. Kroz razlicite akcije,
programe i radionice, medu kojima se istice festival ,Krajolici buduénosti“, udruga okuplja
lokalnu zajednicu i partnere te potice dijalog o buduénosti prostora i zajednice.

ETNO UDRUGA , TEZAKINJE | TEZAKI Z PRAPUTNJAKA“

Etno udruga , Tezakinje i tezaki z Praputnjaka” godinama predstavlja praputnjarsku i
bakarsku tradiciju. Svojim nastupima i scenskim prikazima ozivljava stare obicaje vezane uz
blagdane i svakodnevni Zivot.

JEZIK | GOVOR

Bakarski govor pripada ¢akavskoj skupini, s brojnim lokalnim osobitostima koje su nastale
pod utjecajem pomorstva i dodira s drugim jezicima. U njemu se prepoznaju elementi
talijanskog, njemackog i slovenskog jezika. Stanovnici ga nazivaju ,nas bakarski“, a stariji ga i
dalje svakodnevno koriste. Ocuvanje jezika jedna je od vaznih zadaca kulturnih udruga. Bitno
je napomenuti da svako naselje Grada Bakra ima specifi¢an govor i drugaciju ¢akavicu. Stari
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Bakrani su bili poznati po tome $to su oni cakali, govorili su ca umjesto ¢a, pa su i dobili naziv
Caponi.

PJESME, OPHODI | BLAGDANI

U Praputnjaku, Hreljinu i Krasici i danas se njeguju vinogradarski obicaji. Rezanje prve loze u
veljali i blagoslov vinograda na sv. Vinka dio su godiSnjeg ciklusa koji povezuje prirodu i
Covjeka. U proljeée i ljeto odrzavaju se procesije u svakom naselju koje pripada podrucju
Grada Bakra.

Nematerijalna bastina Grada Bakra — pomorska tradicija, povijesne postrojbe, zvoncari,
maskare, lokalni govor, legende i istaknuti pojedinci — daje destinaciji autenti¢nost i snaznu
identitetsku prepoznatljivost. Upravo taj Zivi sloj ¢ini temelj emocionalne povezanosti
posjetitelja s prostorom. OdrZivost ove bastine ovisi o kontinuitetu rada lokalnih udruga i
prijenosu znanja, ali predstavlja znacajan potencijal za interpretacijske programe, tematske
ture i cjelogodisnje sadrzaje.

GASTRONOMSKA BASTINA

Bakarska kuhinja odrazava sklad mora i brdskog zaleda. Na istom stolu susre¢u se plodovi
mora (tuna, srdela i mrkac) i domada jela od mesa i povréa. Tradicija ribara, tezaka i
pomoraca pretocena je u jednostavna, ali bogata jela koja spajaju prirodnost i okus kraja.

BAKARSKI BASKOT

Najpoznatiji nematerijalni simbol Grada Bakra je bakarski baskot — dvaput peceno pecivo u
obliku prstena, koje je stolje¢ima bilo hrana pomoraca. U Bakar su ga donijeli ribari iz
Chioggie. Zbog svoje trajnosti bio je pogodan za duga putovanja. Pece se dvaput, bez kvasca,
kako bi ostao postojan mjesecima. Baskot se tradicionalno jeo umakanjem u crno vino, a
danas se konzumira uz bijelu kavu ili ¢aj. Danas je proglasen sluzbenim suvenirom Grada
Bakra, a tradicionalno se i dalje ru¢no izraduje prema tajnoj recepturi.

BAKARSKA TORTA

Bakarska torta, tradicionalna slastica s orasima i cokoladom, priprema se u sve€anim
prigodama. Njezin se recept vise od 150 godina ¢uvao u bakarskim obiteljima, osobito u
obitelji Roberti, gdje se prenosio s koljena na koljeno. Prema predaji, nastala je sredinom 19.
stolje¢a kao rasko3na, ali lagana slastica od svijetlog i tamnog biskvita s bogatom kremom od
oraha. Danas je, zahvaljujudi Turistickoj zajednici Grada Bakra i Pekari Vrbnik, ponovno
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ozivljena i dostupna posjetiteljima. Prepoznatljiv ukras u obliku ruze simboli¢no predstavlja
,Hir€evu ruzu“, nazvanu po prirodoslovcu Dragutinu Hircu.

BAKARSKA VODICA

Bakarska vodica tradicionalni je pjenusac koji se u 19. stolje¢u pio i na beckom dvoru, a
nastajao je na strmim terasama Bakarskih prezida. Vinova loza belina uzgajala se na
suhozidnim takalama koje zadrzavaju toplinu i vlagu, omoguéujuéi dozrijevanje grozda na
kamenitom tlu. Danas Poljoprivredna zadruga Dolcina i lokalni vinari postupno obnavljaju
vinograde i proizvodnju pod imenom Stara bakarska vodica. Godisnje se proizvede tek oko
700 do 1000 boca, sto ovom pjenuscu daje posebnu vrijednost.

U sklopu manifestacija i edukativnih programa povremeno se organiziraju degustacije
baskota, Stare bakarske vodice i Bakarske torte.

Gastronomska bastina Grada Bakra temelji se na jasnim simbolima koji imaju snazan
potencijal za oblikovanje autenti¢nog eno-gastro dozivljaja destinacije, osobito kroz
degustacije, radionice i povezivanje s Prezidama i lokalnim manifestacijama. Daljnji razvoj
ovisit ¢e o kontinuitetu proizvodnje, dostupnosti i kvalitetnoj prezentaciji.

LEGENDE | PREDAIJE

Bakarski kraj bogat je legendama koje su se prenosile usmenom predajom.

LEGENDE O TURSKOJ KUCI

Najpoznatija je pri¢a o Turskoj kuci, koju je prema legendi sagradio bakarski pomorac koji se
zaljubio u Turkinju. Kucu je gradio bez ostrih kutova kako bi joj smanjio osjecaj nostalgije za
domovinom gdje su gradene takve kuce. Druga legenda kaZe da je jedan bakarski mornar
imao zajedljivu Zenu, koja ga je ¢esto kudila i znala mu govoriti kako su njezina tri kuta u
kuéi, a njegov samo jedan. Nakon niza godina bakarskom mornaru dosadilo ju je slusati te je
pozvao prijatelje i zajednicki su srusili kuéu, da bi na tom mjestu sagradili ku¢u bez kutova.

LEGENDA O TURCIMA | KRUNI 1Z CRKVE MAJKE BOZJE OD PORTA

Legenda kaze da se odred Turaka jedne noci spustio u bakarsku dolinu do crkve i ukrao
pozlacenu srebrnu krunu s kipa Majke Bozje. Poslije krade krenuli su prema Krasici, ali ih je
neka nadnaravna sila zaustavila sve dok ukradenu krunu nisu ostavili na jednom trnovitom
grmu. Kad je otkrivena krada u crkvi, Bakrani su trazili krunu i nasavsi je u trnju, vratili je na
kip Majke BozZje. U kasnijim stolje¢ima kruna je prodana, a novac upotrijebljen za popravak
osteéene crkve.
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LEGENDA O PETRU ZRINSKOM | BABI VIDALIKI

Legenda o Petru Zrinskom i babi Vidaljki, zabiljezena krajem 19. stoljeca u Gorskom kotaru i
Hrvatskom primorju, govori o susretu bana Petra Zrinskog s babom Vidaljkom u Ponikvama.
Putujuéi prema Bakru, ban je zatrazio kruh od domacice, koja mu ga je ponudila uz vino.
Kada je sluga bacio komad kruha na tlo, Zrinski ga je otpustio rije¢ima da onaj tko ne postuje
kmetski kruh ne zasluzuje gospodarsku sluzbu. Zadovoljan gostoprimstvom, ponudio je babi
nagradu te joj darovao zemlju.

PRICA O SLIJEPOM VODONOSI

Pri¢a o bakarskom vodonosi lvanu Copu govori o slijepom €ovjeku koji je za Zivot zaradivao
nosedi vodu kroz grad, krecuci se sigurnim korakom od Perila do Gornjeg grada. Na tom je
putu prolazio pokraj znamenitosti poput Turske kuce i crkve sv. Andrije, ostavljajudi trag u
kolektivnom sjecanju Bakrana. Njegova prica svjedoci o upornosti i snazi pojedinca koji je,
unatoc sljepodi, bio vazan dio svakodnevice grada. Danas je bakarski vodonosa
prepoznatljiva lokalna prica, u obliku tiskane i audio slikovnice, koja obogacuje identitet i
turisticku ponudu Grada Bakra.

LEGENDA O MARGARETI KOJA JE POTJERALA TURKE

Sa Starog grada Hreljina dolazi legenda o tome kako je Margareta otjerala Turke pucnjem iz
topa koji je zapalila svojom metlom te je tako obranila Hreljin od iznenadne turske
opasnosti, o ¢emu se sacuvala i pjesmica.

ISTAKNUTI POJEDINCI

Grad Bakar je kroz stoljeéa iznjedrio niz znanstvenika, pomoraca, knjizevnika, glazbenika,
izumitelja i crkvenih dostojanstvenika Ciji je rad ostavio trajan trag. Djela i biografije ovih
istaknutih pojedinaca ¢ine vazan dio kulturnog identiteta grada te predstavljaju vrijedan
potencijal za razvoj edukativnih, interpretacijskih i kulturno-turistic¢kih sadrzaja. Njihove
Zivotne price, povezane s lokalnim prostorom, otvaraju mogucnost stvaranja ruta znanja,
tematskih izlozbi i narativa koji dodatno obogacuju doZivljaj Bakra kao grada bogate

povijesti.

ANDRIJA MOHOROVICIC

Andrija Mohorovici¢ jedan je od najznacajnijih hrvatskih znanstvenika, svjetski poznat po
otkri¢u diskontinuiteta izmedu Zemljine kore i plasta — Mohorovici¢eva diskontinuiteta,
temeljnog pojma u seizmologiji. Mohorovici¢ je bio oZenjen za bakarku Silviju Verni¢, a radio
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je kao ucitelj matematike, fizike, meteorologije i oceanografije u Pomorskoj $koli u Bakru,
gdje je zapoceo sustavno biljezZiti meteoroloSka opaZanja i razvijati interes za atmosferske
pojave. Rad u Bakru smatra se kljuénom fazom njegova profesionalnog formiranja, a Skola
danas ¢uva uspomenu na njega kroz memorijalnu ucionicu posveéenu njegovu znanstvenom
djelu.

ADOLF VEBER TKALCEVIC

Adolf Veber Tkalcevic¢ (1825.-1889.) bio je hrvatski filolog, knjizevnik, gramaticar i putopisac,
jedan od klju¢nih jezikoslovaca 19. stoljeca, a roden je u Bakru. U Bakru je radio u skoli prije
nego Sto je postao profesor u Zagrebu i jedna od vodecih figura hrvatskog narodnog
preporoda.

ALEKSANDAR LOCHMER

Aleksandar Lochmer, roden u Senju, bio je autor prvog hrvatsko-njemackog rjecnika,
objavljenog sredinom 19. stoljeca. Njegov rjecnik predstavljao je znacajan doprinos
standardizaciji i normiranju hrvatskoga jezika u razdoblju kada se hrvatska leksikografija tek
pocela intenzivno razvijati. Lochmer je predavao u Skoli u Bakru, a bio je jedan od
utemeljitelja hrvatske anglistike.

ANTE STARCEVIC

Ante Starcevi¢, otac domovine, svoj je istaknutiji politi¢ki Zivot zapoceo upravo u Bakru gdje
je zasjedala rijecka Zupanijska skupstina, a €iji je Starcevic¢ bio biljeznik. Ta je skupstina
usvojila predstavku upucenu habsburskom caru kojom se trazi politicka samostalnost
Hrvatske. Predstavku je sastavio dr. Ante Starcevi¢, a podrzale su je i druge hrvatske
Zupanije te Hrvatski sabor koji je predstavku i uputio caru. Time je Staréevié prepoznat u
narodu te je 1861. godine dobio podrsku stanovniStva i prvi put postao zastupnik u
Hrvatskom saboru.

ARTUR GERVAIS

Artur Gervais (1906.—1988.) bio je hrvatski skladatelj, zborovoda i glazbeni pedagog koji je
Zivio i djelovao u Bakru. U literaturi se navodi kao autor brojnih zborskih i vokalnih skladbi te
glazbenik koji je ostavio trajan doprinos razvoju glazbenog Zivota na Kvarneru i Sire. Gervais
je djelovao u Rijeci i Zagrebu, gdje je vodio zborove, skladao i pedagoski djelovao, a kasnije
se vratio u Bakar.

39



AVELIN CEPULIC

Avelin Cepuli¢ predstavnik je rije¢kog hrvatskog kulturnog kruga. Velik dio Zivota bio je
sudski sluzbenik u Rijeci. Isticao se kao vrstan poliglot, darovit novinar i dobar govornik. Bio
je vrlo aktivan &lan rije¢ke Narodne Citaonice te neko vrijeme redoviti rijecki

dopisnik Gajevih Narodnih novina. Bio je zastupnik Hrvatskog sabora, jedan od
zapovjednika Gradske straze Bakar 1848., a roden je u Bakru.

BOZO BABIC

BoZo Babi¢, pomorski pisac i leksikograf, odsluZio je nekoliko godina u austrougarskoj
mornarici. Krajem 19. stoljec¢a postaje ravnatelj tadasnje Pomorske $kole, gdje je i predavao
matematiku i nauticke predmete. Autor je prvog pomorskog hrvatskog nazivlja i rjecnika.

DRAGUTIN HIRC

Dragutin Hirc bio je hrvatski ucitelj, prirodoslovac, putopisac i jedan od najznacajnijih
planinarskih publicista svog vremena. U ranoj fazi svoje karijere radio je kao ucitelj u
bakarskoj osnovnoj $koli. Za vrijeme boravka u Bakru intenzivno je obilazio okolni krajolik te
biljeZio prirodoslovne posebnosti podruéja izmedu Bakra, Grobnika i Gorskog kotara, sto je
kasnije uvrstio u svoja putopisno—prirodoslovna djela. Hirc je poznat po brojnim knjigama i
prikazima hrvatskih krajeva, a njegov rad smatra se vaznim doprinosom razvoju hrvatske
planinarske kulture i popularizaciji prirodoslovlja.

MIROSLAV HIRC

Miroslav Hirc, sin Dragutina Hirca, bio je hrvatski prirodoslovac, botanicar i putopisac koji je
svojim istrazivanjima znacajno pridonio poznavanju hrvatske flore i prirodne bastine. Kao
profesor i ravnatelj Pomorske Skole u Bakru djelovao je na razvoju prirodoslovne misli te
popularizaciji znanosti.

NARCIS DAMIN

Narcis Damin bio je hrvatski prirodoslovac i entuzijast u proucavanju pauka (arahnolog),
poznat po svojim doprinosima poznavanju arahnida u Hrvatskoj. Radio je kao profesor u
Pomorskoj Skoli u Bakru, gdje je svoje slobodno vrijeme posveéivao proucavanju prirode i
pauka. Njegov grob na bakarskom groblju ima jedan od najljepSih spomenika.

JOSIP MAROHNIC
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Josip Marohnié, roden u Hreljinu, jedan je od najznacajnijih hrvatskih iseljenickih djelatnika s
kraja 19. i pocetka 20. stolje¢a. Nakon odlaska u Sjedinjene Ameri¢ke Drzave osnovao je
prvu hrvatsku knjizaru i tiskaru u Alleghenyju, a kasnije u Pittsburghu, gdje je izdavao knjige,
novine i kalendare namijenjene hrvatskoj zajednici u SAD-u. Marohnic je bio jedan od
utemeljitelja i prvi predsjednik Hrvatske bratske zajednice, najvaZnije organizacije hrvatskih
iseljenika u SAD-u. Svojim izdavackim, organizacijskim i publicisti¢kim radom ostavio je
dubok trag u kulturnoj povijesti hrvatske dijaspore. Bakarsko podrijetlo i rani Zivot u rodnom
gradu Cine ga istaknutim dijelom kulturne bastine Bakra.

JOSIP SiLovié

Josip Silovié bio je hrvatski pravnik, profesor, rektor, politi¢ar i jedan od najistaknutijih javnih
djelatnika prve polovice 20. stolje¢a. Roden je na Praputnjaku, studirao je pravo u Zagrebu i
Becu. Vedi dio profesionalne karijere proveo je na Pravnom fakultetu u Zagrebu, gdje je bio
profesor i dekan, a na kraju je postao rektor Zagrebackog sveucilista. Bio je i zastupnik u
Hrvatskom saboru, a nakon stvaranja Kraljevine Jugoslavije obnasao je duznost bana
Primorske banovine.

Silovi¢ je bio autor brojnih radova iz kaznenog prava i socijalne politike. Njegov Zivotni put,
zapocet u Bakru, svrstava ga medu najznacajnije pojedince koje je grad dao hrvatskoj
znanstvenoj i politi¢koj povijesti.

STANKO SILOVIC

Stanko Silovi¢ bio je hrvatski inZenjer brodogradnje i jedan od kljuénih stru¢njaka koji su
obiljezili razvoj moderne hrvatske pomorske tehnike u 20. stoljeéu. Roden je u Bakru, a
studij brodogradnje zavrsio je u Zagrebu i Berlinu. Postao je prvi direktor novoosnovanog
Brodarskog instituta u Zagrebu, institucije koja je imala klju¢nu ulogu u razvoju pomorske
industrije, hidrodinamike i istraZivanja za potrebe domaceg brodogradevnog sektora.

JOSIP SINCIC

Josip Sinci¢ bio je hrvatski brodogradevni izumitelj iz 19. stoljeéa, podrijetlom iz Kastva, a
Zivio je i djelovao u Bakru. U hrvatskoj tehnickoj povijesti najpoznatiji je po izumu tzv.
bocnog propelera (boc¢nog vijka). Njegov patent, prijavljen 1860-ih godina, odnosio se na
inovativno rjeSenje koje je omoguéavalo lakSe manevriranje brodovima u uskim lukama i pri
pristajanju — problem koji je tada bio vrlo izrazen u jadranskim i mediteranskim lukama.
Kao bakarski pomorac i inovator, Sinci¢ se ubraja medu pionire hrvatske brodogradevne
inventivnosti 19. stoljeca.

VJENCESLAV $0I1€

Vjenceslav Soi¢ bio je hrvatski katoli¢ki biskup i jedan od najvaznijih crkvenih i politickih
djelatnika sredine 19. stolje¢a. Roden je u Bakru 1814. godine, a nakon studija teologije u
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Zagrebu i Pesti zareden je za sveéenika. Godine 1857. imenovan je biskupom Senjsko-
modruske biskupije, koju je vodio gotovo dva desetljeca. Politicki je bio madarski unionist,
odnosno zagovornik ¢vrscih politickih veza Trojedne Kraljevine s Ugarskom, Sto ga je svrstalo
medu osobito istaknute i kontroverzne crkvene li¢nosti svoga doba.

MANIFESTACIE | DOGADANIJA

MARGARETINO LETO

Najpoznatija manifestacija je Margaretino leto, koje se odrzava svake godine od pocetka
lipnja do pocetka kolovoza. Festival je posveéen zastitnici grada, sv. Margareti, i ukljucuje
mnogobrojne programske sadrZaje poput koncerata, festi, izlozbi, kazaliSnih predstava,
radionica i sportskih natjecanja.

Sredisnji je dogadaj Pomorska bitka, prikaz mletackog napada iz 1616. godine, u kojoj
sudjeluju povijesne hrvatske postrojbe predvodene Gradskom strazom Bakar 1848.

MASKARE

U Gradu Bakru i njegovim naseljima svake se godine odrzava niz maskaranih dogadanja koji
¢uvaju lokalnu tradiciju maskaranja. Najpoznatiji je medu njima dogadaj ,,Zvona i kanat za
bakarski kraj“, smotra zvoncara koja se odrzava u Kukuljanovu i okuplja Kukuljanske
zvoncare te pozvane zvoncarske skupine. Smotra uklju¢uje ophod zvoncara kroz mjesto i
zavrsno predstavljanje skupina te se odrzava u pokladnom razdoblju, kao dio obicaja
zimskog mesopusta. Uz smotru zvoncara, u Gradu Bakru se organiziraju i maskarani tanci,
druZenja uz glazbu i ples te djeéje redute, kostimirane zabave namijenjene najmladima.

TRAGOM HRVATSKE BASTINE

Tragom hrvatske bastine je folklorna smotra u organizaciji Udruge , Tragom hrvatske
bastine” uz podrsku Grada Bakra i Turisti¢ke zajednice Grada Bakra. Smotra okuplja
folklorne skupine iz razli¢itih dijelova Hrvatske koje u Gradu Bakru predstavljaju tradicijske
plesove, narodne nosnje i glazbenu bastinu svojih krajeva. Manifestacija doprinosi vidljivosti
folklorne tradicije Hrvatske i obogaéuje kulturni Zivot grada.
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U SKLADU S PRIRODOM - SMOTRA ZBOROVA U BAKRU

U skladu s prirodom je smotra zborova koju organizira Kulturno-umjetnicka udruga Sklad.
Manifestacija se odrzava u Domu kulture ,,Matija MaZi¢“, a njezin cilj je promicanje zborskog
pjevanja i jacanje glazbenog amaterizma. Tijekom godina smotra je postala prepoznatljiv dio
kulturnog Zivota Grada Bakra te redovito priviaci izvedbe zborova iz Grada Bakra i okolnih
sredina.

KLASICNI BAKAR — CIKLUS KONCERATA KLASICNE GLAZBE

Klasi¢ni Bakar je ciklus koncerata klasi¢ne glazbe koji se odrzavaju u konkatedrali sv. Andrije
apostola. Program ukljucuje koncerte klasi¢ne glazbe u izvedbi hrvatskih glazbenika i
ansambala, a organizira ga, uz podrsku Grada Bakra i Turisticke zajednice, kulturno-
umjetnicka udruga Sklad. Zbog izvanredne akustike crkvenog prostora, manifestacija je
prepoznata kao iznimno kvalitetna. Koncerti se odrzavaju tijekom godine, naj¢esce u sklopu
vecih kulturnih zbivanja u gradu, te doprinose promicanju klasi¢ne glazbe i obogacivanju
kulturnog Zivota Grada Bakra.

NOC TVRPAVA U BAKRU

No¢ tvrdava je kulturna manifestacija koja se odrzava u vise hrvatskih gradova s vrijednom
fortifikacijskom bastinom, a Grad Bakar se u projekt ukljucuje programima u prostoru
bakarskog kastela i Starog grada Hreljina. Sudjelovanje u Nodi tvrdava doprinosi promociji
Kastela kao sredisnjeg kulturno-povijesnog objekta Grada Bakra. Manifestacija omogucuje
posjetiteljima poseban doZivljaj bastine kroz sadrZaje koji naglasavaju povijesni znacaj
fortifikacijskih struktura i njihovu ulogu u identitetu Grada Bakra.

BOZIC U BAKRU

Bozi¢ u Bakru je blagdanski program koji Grad Bakar i Turisti¢ka zajednica Grada Bakra

organiziraju u svim mjestima na podrucju Grada Bakra. Najatraktivnija manifestacija je

BozZi¢na avantura vlakom. Po starom bakarskom obicaju na Stipanju, ¢lanice KUU Sklad
obilaze kuée u Gradu Bakru i pjevaju staru bakarsku pjesmu ,,Pejmo, pejmo“.

USKRS U BAKRU

U Gradu Bakru se tijekom uskrsnog razdoblja organiziraju prigodni programi koji se razlikuju
iz godine u godinu. Uskrsni program najcesée ukljucuje tematske aktivnosti namijenjene
djeci i obiteljima te se odvija na raznim lokacijama, dok su u organizaciju uklju¢ene brojne
udruge.
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ZAIGRANI BAKAR — SAMOVODECA IGRIFICIRANA TURA

Zaigrani Bakar je samovodeca tura kroz povijesnu jezgru Bakra temeljena na konceptu
igrifikacije, u kojoj se posjetitelji kre¢u gradom rjesavajuci zagonetke, zapaZzalice i tematske
zadatke. Zaigrani Bakar sastoji se od tri tematske ture koje su osmisljene tako da poticu
istrazivanje kulturno-povijesnih lokacija Grada Bakra kroz interaktivan, edukativan i zabavan
pristup. Sudionici slijede upute i tragove koji ih vode od jedne tocke do druge, pri cemu
upoznaju povijest, lokalne price i karakteristi¢ne elemente starog grada. Projekt je

namijenjen svim dobnim skupinama koje Zele dozivjeti Grad Bakar na drugaciji i dinamicniji
nacin.

TUNA FEST

Tuna fest u Bakru postao je znacajan turisticki dogadaj jer kroz njega grad oZivljava
nekadasnju tradiciju tunolova i istovremeno privlaci brojne goste. Manifestacija nudi
raznolike dozZivljaje — od prezentacije povijesnih tehnika lova tune i razgledavanja starog
grada, do degustacija lokalnih ribljih specijaliteta i druzenja uz glazbu i zabavne sadrzaje.

MEDUNARODNA VESLACKA REGATA POMORSKIH UCILISTA

Medunarodna veslacka regata pomorskih uciliSta dogadaj je koji u bakarskom akvatoriju
okuplja ekipe u€enika i studenata pomorskih obrazovnih institucija iz Hrvatske i inozemstva.
Organizator regate je Pomorska Skola Bakar. Dogadaj istodobno promice pomorske vjestine,
sportski duh i povezivanje pomorskih uciliSta. Regata doprinosi vidljivosti pomorske tradicije
grada.

KVARNERSKA REGATA - JEDRILICARSKA REGATA U BAKARSKOM ZALJEVU

0Od 2025. godine Bakar je postao cilj poznate Kvarnerske regate u organizaciji Jedrilicarskog
kluba "Galeb" iz Kostrene. Regata okuplja jedrili¢are iz razli¢itih klubova te se odvija na
akvatoriju Bakarskog zaljeva, na unaprijed definiranoj regatnoj stazi. Dogadaj je dio
sluzbenog kalendara jedrilicarskih natjecanja i redovito ga najavljuje Hrvatski jedrili¢arski
savez. Regata pridonosi promociji sportskog jedrenja te istice dugu pomorsku tradiciju
Grada Bakra. Odrzavanje regate privlaci i posjetitelje, ¢ineéi je prepoznatljivim sportskim
dogadajem u lokalnoj zajednici.
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ZIMSKA LIGA TRCANJA IGOR MALESEVIC

Od dogadanja namijenjenih rekreativcima i sportasima jos treba spomenuti Zimsku ligu
tréanja Igor MaleSevi¢. Ova liga rekreativno je trkacko natjecanje Cija se jedna etapa odrzava
na podrucju Grada Bakra, a organizira ga Triatlon klub Rival uz podrsku TZ Grada Bakra.
Sudjelovati mogu rekreativci razli¢itih dobi i razina spremnosti, a cilj dogadanja je poticanje
redovite fizicke aktivnosti i ukljucivanje zajednice u sportske sadrzaje.

Manifestacije su vazan mehanizam aktiviranja i vidljivosti turistickih resursa, osobito kroz
Margaretino leto, Tuna fest i druge programe. One ozZivljavaju povijesne teme i pomorski
identitet te privlace posjetitelje u razli¢itim razdobljima godine.

SPORTSKO-REKREACISKI RESURSI

MREZA SETNICA, PLANINARSKIH STAZA, TEMATSKIH STAZA | VIDIKOVACA

. Setnica uz Potok — $etnica koja, slijedeéi korito bakarskog potoka Jar¢ine, kroz hlad
zelenila, vodi prema starom gradu i Kastelu.

. Aleja velikana (Stari grad Hreljin) — tematska staza, s info plo¢ama o Frankopanima i
obrambenim to¢kama, koja vodi do rusevine Starog grada Hreljina. Setnica zavriava
na vidikovcu s panoramom zaljeva. Ova staza ima i igrifikaciju Frankopanska
avantura.

. Staza Crni Vrh — povezuje Prezide i istoimeni vrh s ostacima liburnijske gradine;
naglasak na geologiji, flori i fauni te tradicijskoj poljoprivredi.

. Panoramski put Trebestin — u Sirem zaledu Bakarskog zaljeva, neposredno iznad
Krasice nalazi se Panoramski put koji obilazi vrhove Trebestina, Matusajna,
Gospodski dolac i Veliko i Malo Lukoviste. S Panoramskog puta pruzaju se prekrasni
vidici na more, otoke, Ucku, na vrhove u zaledu Rijeke, Hahli¢e i dalje prema
Gorskom kotaru.

. Hermanov put — transverzala koja spaja obalu i brdske grebene, vodedi izmedu
vrhova.

. Uspon na Veliki Risnjak — iz Gornjeg Jelenja, preko Vilja, vodi staza do vrha gdje se
pruza predivna panorama Kvarnera, Ucke i goranskih planina.

. Zlobin — Velencéi¢ — Tuhobi¢ — i ova staza vodi do jos jednog vrha s predivnim
pogledom na cijeli Gorski kotar i Kvarner.

. Krasicarski put — Setnica vodi do crkve na Krasici po starom putu koji spaja Grad
Bakar i Krasicu, a na vrhu je vidikovac s kojeg se pruza pogled na Bakarski zaljev.
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. Edukativna staza Ponikve — 8,5 kilometara duga kruZna staza s dvije polazne tocke
vodi kroz bakarsko zalede oko doline Ponikve, gdje se moZe upoznati rijedak krski
fenomen povremenog jezera koje nastaje i nestaje. U proljece je moguce doZivjeti
jedinstven prizor potopljenih stabala i puteljaka, a duZ staze predstavljeno je viSe od
600 biljnih vrsta, medu kojima i endemska cjelolati¢na Zutilovka.

J Panoramski put — panoramska kruzna staza u bakarskom zaledu vodi od Sokoliéevih
dvora preko vrhova Trebestin i Matusajna trasom stare mulatijere, uz ostatke vise od
trideset bunkera iz 1930-ih godina, dijelova Rupnikove linije. S vidikovaca se pruza
pogled na Kvarner, Ucku i rijecko zalede, a povratak vodi dijelom Hermanova puta.

. Putovima Frankopana do Hreljinske gradine (zajednic¢ka staza gradova Bakra i
Kraljevice) — kruzna ruta od Kraljevice preko Bakarca i Hreljina vodi do Starog grada
Hreljina, povezujuci dvorac Nova Kraljevica i frankopansku bastinu s panoramskim
pogledima na Bakarski zaljev, otoke, Krcki most i Rijeku. Povratak slijedi preko Malog
Dola i stare rimske ceste kroz Turinovo Selo natrag u Kraljevicu, uz ostatke tunera,
staro groblje i crkvu sv. Trojice.

BICIKLISTICKE RUTE

Na podrucju grada postoji biciklisticka staza Vidikovci Bakarskog zaleda (31 km) — kruzna
ruta: Skrljevo — Prezide — Hreljin — Plase — Ponikve — Skrljevo koja kombinira asfalt, makadam
i seoske putove, s odmoristima (stalci, pumpe, info-ploce). Ruta prolazi nekadasnjom
“Rupnikovom linijom”, nizom bunkera gradenih izmedu dvaju svjetskih ratova kao odgovor
talijanskim vojnim i politickim teZnjama prema hrvatskim krajevima.

Gradovi Bakar i Kraljevica dijele i biciklisticku stazu Tragovima Frankopana, koja od Kraljevice
preko Smrike, KriZi$¢a, Melnica i Hreljina do Bakra povezuje kljuéne lokalitete bastine
Zrinskih i Frankopana, ukljucujuci dvorac Nova Kraljevica, trasu povijesne Karolinske ceste i
Stari grad Hreljin. Put vodi dalje kroz Bakarske prezide do srednjovjekovne utvrde u Bakru,
uz panoramske poglede na otoke, Kr¢ki most i Rijeku, te povratak u Kraljevicu obilaskom
Bakarskog zaljeva.

Rijecka biciklisticka cestovna transverzala prolazi kroz brdski dio podrucja Grada Bakra,
povezujuéi Skrljevo, Praputnjak, Hreljin i zalede Bakarskog zaljeva s rije¢kom aglomeracijom.
Bakarsko podrucje je spona plavog i zelenog kraka ove transverzale. Ova dionica omogucuje
biciklistima atraktivnu voznju kroz panoramske predjele, ukljucujudi vidikovce iznad zaljeva i
pristup mrezi lokalnih putova prema Gorskom kotaru. Kao dio Sire regionalne rute,
transverzala dodatno pozicionira bakarsko podrucje kao vaznu vezu izmedu obalnih i
kontinentalnih cikloturistickih koridora.

SPORTSKI KLUBOVI | SPORTSKI ZIVOT U GRADU BAKRU

Sportski Zivot u Gradu Bakru iznimno je aktivan i obuhvaca niz klubova i udruga koji djeluju u
razli¢itim sportskim disciplinama. Najduzu tradiciju imaju nogometni klubovi Borac Bakar i
Naprijed Hreljin, koji se natjecu u regionalnoj nogometnoj ligi Rijeka te okupljaju brojne
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mlade uzraste. U Gradu Bakru djeluje i ko$arkaski klub Depolink Skrljevo, koji igra u prvoj
ligi. Bo¢anje je u Gradu Bakru, kao i u drugim primorskim gradovima, vrlo popularno, pa su
aktivna 3 muska i 2 Zenska bocarska kluba, a aktivan je i kuglacki klub. S obzirom na to da se
u Kukuljanovu nalazi streljana Vojsko, ne iznenaduje da su na podrucju Grada Bakra aktivna
dva streljacka kluba. Aktivni su i klubovi za pikado, sportski ribolov, judo i stolni tenis. Grad
Bakar ima i vrlo aktivno planinarsko drustvo, nekoliko lovista i lovackih klubova.

Sportski infrastrukturni resursi Grada Bakra detaljno su opisani u poglavlju Turisti¢ka
infrastruktura. Raznolikost sportskih djelatnosti u Gradu Bakru svjedoci o dugoj tradiciji
organiziranog sporta i vaznoj ulozi koju sport ima u svakodnevnom zivotu lokalne zajednice.

Mreza Setnica, planinarskih i biciklistickih ruta, uz aktivan sportski Zivot lokalne zajednice,
pozicionira Bakar kao destinaciju pogodnu za aktivni i rekreativni turizam. Posebnu
vrijednost ¢ini povezanost prirodnih panoramskih predjela s kulturno-povijesnim tockama.
Daljnji razvoj zahtijeva kontinuirano odrzavanje infrastrukture, jasnu signalizaciju i
povezivanje sportskih sadrzaja s turistickim proizvodima.

ZAKUUCAK

Identitet Grada Bakra moZze se saZeti kroz nekoliko medusobno povezanih temeljnih
odrednica. Grad Bakar je prije svega grad mora i vode, Ciji je razvoj neraskidivo povezan sa
zaljevom, izvorima pitke vode i tradicijom pomorstva i tunolova, pri ¢emu voda predstavlja
kljuéni prirodni i simbolicki element njegova identiteta. Istodobno, rije¢ je o gradu
terasastog krajolika i rada, jer su strme padine iznad zaljeva oblikovane prezidama i
vinogradima koji svjedoce o stoljetnoj upornosti i prilagodbi krSkom prostoru. Grad Bakar je
i grad fortifikacija i obrane, Sto potvrduju Kastel, Hreljinska gradina i objekti Rupnikove linije
kao tragovi njegove strateske vaznosti i politicke samosvijesti kroz povijest. Nadalje, on je
grad znanja i pomorskog skolstva, buduci da su Pomorska skola i djelovanje istaknutih
znanstvenika i struénjaka trajno obiljezili njegov razvoj i ugled. Konaéno, Grad Bakar je grad

Zive tradicije, u kojem se nematerijalna bastina i danas aktivno ¢uva i interpretira.

Turisti¢ki resursi Grada Bakra pokazuju izuzetnu dubinu identiteta. Na malom prostoru
susreéu se raznoliki prirodni fenomeni od Bakarskog zaljeva i krskog sustava Ponikve do
Sumskih i planinskih predjela koji stvaraju prepoznatljiv plavo-zeleni okvir destinacije. Taj
krajolik nadopunjuju o¢uvana povijesna gradska jezgra, frankopansko-zrinski kastel, Stara
gradina Hreljin, mnogobrojni sakralni objekti i brojna naselja s vlastitim identitetom.
Nematerijalni slojevi — pomorska tradicija, ribarstvo, jezik, obiéaji, vinogradarska i suhozidna
bastina — dodatno uévrséuju autenti¢nost i ¢ine temelj za stvaranje jedinstvenih prica i
doZivljaja.

Ovakva resursna osnova daje Gradu Bakru izniman razvojni potencijal, ali istodobno
zahtijeva pazljivo i odgovorno upravljanje. Ponikve, Prezide, povijesna jezgra i Sumska
stanista osjetljivi su prostori u kojima svako povecéanje posjetiteljskog pritiska mora biti
pra¢eno zastitnim mjerama, jasnom interpretacijom i kontroliranim usmjeravanjem
posjetitelja. Upravo ravnoteza izmedu valorizacije i oCuvanja odreduje smjer u kojem Grad
Bakar moze razvijati odrzive oblike turizma.
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Sustavna interpretacija bastine, povezivanje resursa u tematske rute, osnazivanje lokalnih
proizvoda te ukljucivanje zajednice u oblikovanje turisticke ponude kljuéni su koraci za
pretvaranje bogatstva resursa u konzistentne, prepoznatljive turisticke proizvode. Grad
Bakar ima sve preduvjete da se pozicionira kao destinacija koja ne nudi samo atrakcije, nego
cjelovito iskustvo — spoj krajolika, povijesti, tradicije i suvremenih dozZivljaja — u kojem se
autenticni identitet prostora jasno vidi, osjeca i prenosi posjetitelju.
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TURISTICKE ATRAKCIJE

Turisticke atrakcije Grada Bakra oblikuju se kroz izrazito slojevitu prostornu i identitetsku
strukturu u kojoj se ispreplicu more i planina, urbana povijest i ruralni krajolik, fortifikacijska
bastina i vinogradarske terase, znanstvena tradicija i Zivi obicaji. Za razliku od destinacija
koje svoju turisti¢ku prepoznatljivost grade na jednoj dominantnoj atrakciji ili jednoj vrsti
dozivljaja, Grad Bakar svoju vrijednost temelji na koncentraciji razliitih elemenata unutar
prostora.

Grad je smjesten na prijelazu izmedu Kvarnerskog primorja i goranskog zaleda, a njegova
teritorijalna struktura obuhvaca povijesnu jezgru uz zaljev, obalni pojas, ruralna naselja u
zaledu te planinski prostor koji se uzdize prema Gorskom kotaru. Ova vertikalna organizacija
prostora omogucuje raznovrsnost dozivljaja: od Setnje uz more i istrazivanja starog grada,
preko vinogradarskih terasa i krSkih fenomena, do planinarskih ruta u visim nadmorskim
zonama.

Atrakcije su rasporedene kroz cijeli administrativni prostor grada i njegovih naselja, sto
posjetitelju omogucuje postupno otkrivanje destinacije. Grad Bakar se tako dozivljava kroz
kretanje — od jezgre prema obali, od obale prema vinogradima, od vinograda prema brdima
— pri ¢emu svaki prostorni sloj donosi novu interpretaciju identiteta grada.

POVIJESNA JEZGRA KAO TEMELJ TURISTICKOG DOZIVLIAJA

Srediste turistickog identiteta Grada Bakra Cini povijesna jezgra, zastiéena urbanisticka
cjelina s o€uvanim rasporedom ulica i trgova.

Kretanje starom gradskom jezgrom omogucuje dozivljaj razli¢itih povijesnih slojeva — od
srednjovjekovne strukture do gradevina iz kasnijih razdoblja gospodarskog procvata. Uske
kamene ulice, otvoreni trgovi i povremeni pogledi prema moru stvaraju ambijent koji nije
muzejski izdvojen, vec i dalje funkcionalan i ukljuéen u svakodnevni Zivot.

Bakarski kastel predstavlja dominantnu fortifikacijsku toc¢ku grada. lzgraden krajem 13.
stoljeéa u vrijeme Frankopana, na temeljima starijih obrambenih struktura, Kastel je danas
ukljuc¢en u rutu ,Putovima Frankopana“ i ima interpretacijsku funkciju. Osim povijesne
interpretacije, prostor kastela koristi se za kulturna dogadanja, koncerte i izlozbe, ¢ime
fortifikacijska bastina dobiva suvremenu funkciju i postaje aktivni dio turisticke ponude.

Urbanistic¢ku cjelinu nadopunjuju Rimska kuca, Turska kuca, Banska vrata te kamene mjere
za sol i Zito. Ovi elementi svjedoce o trgovackoj, upravnoj i gospodarskoj vaznosti Grada
Bakra kroz povijest te omogucuju interpretaciju grada kao nekadasnjeg pomorskog i
trgovackog sredista.

Stari grad Hreljin, smjesten na uzvisini iznad zaljeva, proSiruje fortifikacijsku i povijesnu pricu
prema zaledu. Rusevine gradine, crkveni zvonik i uredeni vidikovac s interpretacijskim
plo¢ama omogucuju panoramski dozivljaj prostora i razumijevanje obrambene uloge ovog
lokaliteta kroz stoljeca.
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MORE, ZALJEV | POMORSKA TRADICIJA

Bakarski zaljev temeljni je prirodni i povijesni okvir razvoja grada. Duboko uvucéen u kopno i
zastic¢en od vjetrova, omogucio je razvoj luke i pomorskih djelatnosti, Sto je snazno obiljezilo
identitet Grada Bakra.

Uredena obalna Setnica omoguduje svakodnevni boravak uz more, dok pontonska Setnica
pruza specifican doZivljaj kretanja iznad morske povrsine. Ova prostorna intervencija stvara
novu vizuru starog grada i zaljeva te predstavlja jednu od suvremenih, vizualno
prepoznatljivih atrakcija destinacije.

Pomorska tradicija interpretira se i kroz Pomorsku Skolu Bakar, jednu od najstarijih takvih
ustanova u Hrvatskoj, te kroz memorijalnu ucionicu Andrije Mohorovici¢a. Mareograf kao
znanstveni instrument te podmorski tunel kao primjer industrijske bastine dodatno
prosiruju turisticku ponudu prema edukativhom i specijaliziranom segmentu.

Plaza Meli¢, iako grad ne obiluje kupaliStima, ima vaznu ulogu u lokalnoj i obiteljskoj
rekreaciji te nadopunjuje obalni dozivljaj.

Interpretacijski park ,,Mreze sje¢anja“, posveéen tunolovu, povezuje ribarsku povijest s
javnim prostorom i suvremenim nacinom interpretacije, ¢ineci tradiciju dostupnom Sirokom
krugu posjetitelja.

KRAJOLIK RADA: PREZIDE | VINOGRADARSKA TRADICIJA

Bakarske prezidi — Takala predstavljaju jedan od najsnaznijih krajobraznih simbola grada.
Monumentalni sustav suhozidnih vinogradarskih terasa iznad zaljeva svjedoci o stoljetnom
radu i Covjekovoj prilagodbi krskom prostoru.

Oznacene staze, vidikovci i interpretacijske plo¢e omoguduju posjetiteljima razumijevanje
povijesti vinogradarstva, suhozidne gradnje i odnosa ¢ovjeka prema prostoru. Boravak na
Takali pruza snazan vizualni doZivljaj spoja kamena, mora i vinograda.

Ovaj krajolik povezan je i s gastronomskim identitetom grada, osobito kroz Staru bakarsku
vodicu, pjenusac proizveden od grozda beline s ovih terasa.

Etnozona Praputnjak dodatno interpretira tradicijski nacin Zivota bakarskog zaleda i
doprinosi ruralnoj dimenziji turisticke ponude.

KRSKI FENOMENI | PLANINSKO ZALEDE

Krski fenomen Ponikve predstavlja specifi¢nu prirodnu atrakciju. Povremeno jezero koje se
pojavljuje i nestaje ovisno o hidroloSkim uvjetima pruza jedinstven dozivljaj. Edukativna
staza interpretira krske procese, floru i faunu te arheoloske nalaze na tom podrugju.

Dio teritorija Grada Bakra ulazi u prostor Nacionalnog parka Risnjak. Vrh Veliki Risnjak i
planinarski dom predstavljaju vrijednu dopunu turisti¢koj ponudi, osobito u segmentu
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planinarenja i outdoor aktivnosti. Ova povezanost mora i planine predstavlja jednu od
komparativnih prednosti destinacije.

ZIVA TRADICIJA | MANIFESTACIJE

Dogadajna ponuda Grada Bakra razvijena je kroz cjelogodisnji kalendar manifestacija koje se
odvijaju u autenti¢nim ambijentima grada.

Margaretino leto s Pomorskom bitkom predstavlja sredisnji dogadajni vrhunac i snazno
interpretira povijesnu pomorsku ulogu grada. No¢ tvrdava aktivira fortifikacijsku bastinu,
dok ciklus koncerata Klasi¢ni Bakar koristi sakralne prostore kao kulturne pozornice.

Kukuljanski zvoncari, smotra Zvona i kanat za bakarski kraj, maskarane udruge te udruge
koje njeguju pomorsku i ruralnu tradiciju odrZavaju Zivu nematerijalnu bastinu i osiguravaju
kontinuitet identiteta.

AKTIVNI TURIZAM

MreZza pjeSackih, tematskih i planinarskih staza povezuje urbani prostor s prirodnim
okruzenjem. Aleja velikana, Uspon u prapovijest, Trebestin, Hermanov put i druge rute
omogucuju aktivno kretanje kroz raznolike krajobraze.

Cikloturisti¢ka ponuda strukturirana je kroz obiljezene rute poput Vidikovci bakarskog zaleda
i Tragovima Frankopana, uz povezanost s regionalnim transverzalama. Time se Grad Bakar
ukljucuje u Siri sustav aktivnog turizma rije¢kog i kvarnerskog podrucja.

ZAKLJUCNO

Turisticke atrakcije Grada Bakra Cine integrirani prostorni sustav u kojem se povijesna jezgra,
obalni pojas, vinogradarski krajolik i planinsko zalede nadovezuju u koherentnu cjelinu.
Vrijednost destinacije proizlazi iz njihove medusobne povezanostii iz ¢injenice da su
atrakcije integrirane u svakodnevni Zivot lokalne zajednice.

Takva struktura omogucduje razvoj cjelogodisnjeg, kulturno-interpretacijskog i aktivnog
turizma, uz ouvanje autenti¢nosti i snaznog identiteta prostora.
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TURISTICKE USLUGE

Turisticka zajednica Grada Bakra djeluje kao destinacijska menadZment organizacija
zaduZena za promociju, koordinaciju i razvoj turizma na podrucju cijelog grada i njegovih
naselja. U Turistickoj zajednici Grada Bakra, koja se nalazi u strogom centru Bakra, turisti
mogu dobiti sve informacije o turisti¢koj ponudi destinacije, besplatne brosure na razli¢itim
jezicima, biciklisticke i trail karte, plan grada, kartu regije ili odgovore na sva relevantna
pitanja iz sfere turizma.

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra ima uspjesSnu suradnju s brojnim turistickim agencijama
(Via Mea, Olivari, I.D. Riva, Travel Tilago, Adria Mare i sl.) koje u Grad Bakar dovode brojne
grupe stranih izletnika, a za koje se organizira do¢ek s Gradskom strazom i bakarskom
gospodom uz degustaciju baskota, Stare bakarske vodice i bakarske torte.

Na podrucju Grada Bakra dostupne su temeljne javne i komunalne usluge koje pridonose
sigurnosti i kvaliteti boravka posjetitelja tijekom cijele godine. Osnovna zdravstvena zastita
organizirana je u viSe naselja grada, ¢ime se osigurava dostupnost zdravstvenih usluga kako
stanovnicima tako i gostima, osobito obiteljima i starijim posjetiteljima. Ordinacije obiteljske
medicine rasporedene su u Bakru, Hreljinu, Skrljevu i Krasici, dok su ljekarne dostupne u
Bakru, Hreljinu i Kukuljanovu, Sto posjetiteljima omoguduje brzu i jednostavnu dostupnost
osnovne zdravstvene skrbi tijekom boravka u destinaciji. Veterinarske usluge dostupne su na
Krasici, u Kostreni i Rijeci, Sto je osobito vazno za posjetitelje koji u destinaciju dolaze s
kuénim ljubimcima.

Financijske usluge dostupne su kroz brojne bankomate u Industrijskoj zoni Bakar i mrezu
postanskih ureda rasporedenih u viSe naselja. Benzinske postaje osiguravaju funkcionalnu
podrsku tranzitnim gostima i posjetiteljima koji destinaciju istrazuju automobilom.

U Gradu Bakru djeluje vise kulturnih, sportskih i drustvenih udruga koje aktivno sudjeluju u
organizaciji manifestacija i o¢uvanju lokalnog identiteta. Njihove aktivnosti pridonose
cjelokupnoj turisti¢koj ponudi Grada Bakra, osobito kroz priredbe, kulturne programe i
dogadanja koja okupljaju lokalnu zajednicu i posjetitelje. Na Kukuljanovu se nalazi i
automat-klub, koji dodatno prosiruje ponudu aktivnosti u gradu.

Na podrucju Grada Bakra djeluje raznolik skup udruga koje, prema svojim nazivima i
podrucju djelovanja, upuéuju na snaznu lokalnu organiziranost i ukljuéenost stanovnika u
drustveni, kulturni i bastinski Zivot zajednice. Posebno su brojne udruge povezane s
kulturom, glazbom, tradicijom i lokalnim identitetom, medu kojima se isticu klape, kulturno-
umjetnicke udruge, pjevacki zborovi, ¢akavska drustva te udruge usmjerene na oCuvanje
bastine. Znacajan dio udruga povezan je s karnevalskom i mesopusnom tradicijom, Sto
pokazuje vaznost pokladnih obicaja u razli¢itim naseljima Grada Bakra. Uz kulturne i
tradicijske udruge, na podrucju Grada Bakra djeluju i udruge Zena, umirovljenika, djece,
braniteljske i antifasisticke udruge, zdravstveno usmjerene udruge, lovacka drustva te druge
specijalizirane udruge. Takva struktura civilnog drustva predstavlja vazan potencijal za
ukljucivanje lokalne zajednice u oCuvanje bastine, organizaciju dogadanja, interpretaciju
lokalnog identiteta i razvoj sadrzaja koji povezuju stanovnike, posjetitelje i prostor.

Sportske udruge na podrucju Grada Bakra obuhvacaju razli¢ite oblike organiziranog sporta i
rekreacije. Njihova raznolikost pokazuje vaznost sporta u svakodnevnom Zivotu lokalne
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zajednice te predstavlja potencijal za razvoj rekreativnih, natjecateljskih i dogadajnih
sadrZaja koji mogu biti povezani i s turistickom ponudom Grada Bakra.

Grad Bakar raspolaze osnovnom obrazovnom i drustvenom infrastrukturom, ukljucujudi
Skole, vrti¢e te sportske i rekreativne sadrzaje koji dodatno doprinose kvaliteti Zivota lokalne
zajednice i pogoduju boravku obitelji s djecom. Zivot zajednice upotpunjuju zupe i crkve koje
djeluju na bakarskom podrucju i predstavljaju dio lokalnog identiteta i tradicije.

Bakar boat, koji je po¢eo s radom 2022. godine, pruza usluge prijevoza putnika i turista
morem, nudi izlete, iznajmljivanje brodica te gostima otkriva ljepotu Bakarskog zaljeva i
Sireg akvatorija.

Usluzne djelatnosti u Gradu Bakru uklju€uju restorane, konobe i druge ugostiteljske objekte
te kafiée, trgovine, frizerske i kozmeticke salone, veterinarsku ambulantu, auto servise,
cvjecarnice i drugo. Sve navedeno omogucduje posjetiteljima dostupnost svakodnevnih
usluga tijekom boravka.

UDRUGE U GRADU BAKRU:

Praputnjarski slavici, Lovacko drustvo Tuhobi¢, Lovacko drustvo Kamenjarka, Lovacko
drustvo Srndaé, Drustvo Nasa djeca Bakar, Etno udruga TeZakinje i teZaki z Praputnjaka,
Katedra Cakavskog sabora Bakarskoga kraja, KDU Praputnjak, Klapa Skrljevo, Klapa Reful,
Tragom hrvatske bastine, KUD Primorka, Mje3oviti pjevacki zbor Sloga, Zenska klapa Hreljin,
KUU Sklad Bakar, Karnevalska grupa SimoViaTamo Zlobin, KUU Vedrenica, Bakarske
maskare, Krasica Pa Rio, Co€man Express, Magkare Kukuljanovo, Skrljevski Maskari,
Kukuljanski zvonéari, Mesopustari Praputnjaka, Gradska straza Bakar 1848, Udruga Bakarska
gospoda i kapetani, Udruga Bakarska Zena, Udruga Skrljevska Zena, Udruga StudioB7, UABA
Grada Bakra, Udruga dijabeti¢ara Grada Bakra, USPDR Ajkula, UHBDR Bakar, Udruga
umirovljenika Grada Bakra, Udruga La Bamba, Udruga Praputnjak — kulturni krajolik i Klub za
rad sa psima DOG UNIT.

U Gradu Bakru postoje sljedece sportske udruge: Kosarkaski klub Skrljevo, Kuglacki klub
Zlobin, Muski bodéarski klub Hreljin, Muski boéarski klub Kukuljanovo, Muski bocarski klub
Skrljevo, Nogometni klub Borac, Nogometni klub Naprijed, Planinarsko drustvo Bakar,
Veterani NK Borac, Strelja¢ki klub Kvarner Kukuljanovo, Strelja¢ki klub Protect, Zenski
bocarski klub Hreljin, Zenski boéarski klub Skrljevo, Ribolovno drustvo Luben, Pikado klub
Neptun, Judo klub Samurai, Stolnoteniski klub Kukuljanovo i Drustvo sportske rekreacije
Krasica.
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TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Grad Bakar posjetiteljima nudi raznolike sadrZaje za aktivan boravak, rekreaciju i
interpretaciju prirodne i kulturne bastine, koji se prostiru od obalnog podrucja do brdovitog
zaleda.

Posebnu vrijednost ¢ine uredene Setnice i pjeSacke rute na podrucju Bakra, Hreljina,
Praputnjaka, Zlobina i drugih naselja, koje povezuju povijesne lokalitete, vidikovce i prirodne
ljepote. Setnice oko stare gradske jezgre, uspon prema Turskoj kuci i Frankopanskom
kastelu, kao i poucne rute koje vode prema Bakarskim prezidama, omogucuju posjetiteljima
dozivljaj ambijentalne i kulturne bastine kroz rekreaciju.

Na podrucju Grada Bakra uredena je biciklisticka staza Vidikovci bakarskog zaleda, kruzna
ruta koja povezuje naselja brdskog zaleda i omogucuje atraktivno rekreativno kretanje kroz
prirodne i panoramske predjele. Bakarskim podrucjem prolazi i Rijecka biciklisticka cestovna
transverzala, ¢ime se grad pozicionira kao vazna poveznica izmedu obalnih i kontinentalnih
cikloturistickih ruta.

Jedan od najvrjednijih infrastrukturnih elemenata jest podrucje Bakarskih prezida,
jedinstveni suhozidni kompleks terasastih vinograda na strmim padinama iznad Bakarskog
zaljeva. Ove terase koriste se u interpretativnom i edukativnom kontekstu te predstavljaju
vazan element odrZivog razvoja i kulturnog turizma. Na podrucju Praputnjaka u vinogradu
Takala za sada je obnovljeno 2 hektara od nekadasnjih 42 obradena hektara.

Grad Bakar raspolaZe i osnovnom sportskom infrastrukturom, koja ukljuéuje tri nogometna
igraliSta (Bakar, Hreljin i Krasica-Hroljevo). Uz njih, u gradu je dostupno i sedam bocalista
(Hreljin, Skrljevo, Krasica, Kukuljanovo, Ponikve, Praputnjak i Zlobin), koja se koriste za
sportske i rekreativne aktivnosti lokalnih klubova i zajednice. U Bakru se nalazi kuglana. Na
podruéju Grada Bakra dostupna su otvorena koSarkaska igraliSta za rekreativno koristenje.
Na podruéju Grada Bakra postoji i streljana i teniski centar.

Grad Bakar trenutacno ne raspolaze gradskom sportskom dvoranom, vec se zatvoreni
sportski sadrZaji odvijaju u Skolskim dvoranama ogranic¢enog kapaciteta. U planu je kapitalni
projekt Grada Bakra — izgradnja multifunkcionalne sportske dvorane s bazenima u
Industrijskoj zoni Kukuljanovo. Projekt uklju€uje i pratece poslovne prostore, a procijenjena
ukupna vrijednost iznosi oko 30 milijuna eura, uz planirano financiranje sredstvima Grada
Bakra, Industrijske zone Bakar i fondova Europske unije. Prema najavama, multifunkcionalni
sportski centar obuhvacat ¢e viSenamjensku dvoranu kapaciteta priblizno 1.600 sjedecih
mjesta, namijenjenu sportskim natjecanjima, ali i odrzavanju sajmova i koncerata, kao i
bazenski kompleks s natjecateljskim bazenom, rekreacijskim bazenom i bazenom za djecu te
wellnessom, teretanom i malom dvoranom za borilacke sportove. Grad veé sada u
Industrijskoj zoni Bakar ima kongresnu dvoranu s 100-tinjak sjedeéih mjesta.

Na podrucju Grada Bakra dostupno je vise djecjih igralista rasporedenih po naseljima, koja
doprinose kvaliteti boravka obitelji s djecom.

Na Kukuljanovu je smjesten veliki trgovacki centar Galerija Bakar, najveci trgovacki centar
Grada Bakra i okolice s cijelim nizom raznolikih trgovina.

Parkiranje u Gradu Bakru je besplatno, ali predstavlja infrastrukturno ogranicenje, osobito u
uzem povijesnom sredistu, zbog konfiguracije terena, guste izgradenosti i uskih ulica.
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RaspolozZivi parkirni kapaciteti u samom gradu su ograniceni te u ljetnim mjesecima i za
vrijeme dogadanja Cesto dolazi do zaguSenja. U prigradskim naseljima situacija je povoljnija.

Sveukupno, turisticka infrastruktura Grada Bakra temelji se na prirodnim posebnostima te

postojecim sportskim i rekreacijskim sadrzajima, s jasnim potencijalom za daljnje
unapredenje i integraciju u Sire turisticke proizvode Kvarnera i rijeckog zaleda.
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PROMETNA | KOMUNALNA INFRASTRUKTURA

Prometna i komunalna infrastruktura Grada Bakra obiljeZzena je snaznom prometnom
povezanos$éu, slozenom viserazinskom cestovnom i Zeljeznickom mreZzom te infrastrukturom
koja proizlazi iz industrijskog znacaja podrucja, osobito zone Kukuljanovo. Ova infrastruktura
ima kljuénu ulogu u osiguravanju dostupnosti destinacije, povezivanju obalnog dijela s
brdovitim zaledem te u stvaranju uvjeta za svakodnevno funkcioniranje stanovnika i boravak
posjetitelja tijekom cijele godine.

Razvijen cestovni i Zeljeznicki prometni sustav omoguéuje dobru povezanost Grada Bakra s
Rijekom, zaledem i ostalim dijelovima Zupanije, ¢ime se osigurava laka dostupnost
destinacije za dnevne i tranzitne posjetitelje.

CESTOVNA INFRASTRUKTURA

Cestovnu mrezu Cine autoceste, drzavne, Zupanijske i lokalne ceste ukupne duljine 87,4 km,
od cega:

. Autoceste: 16,8 km

. Drzavne ceste: 31,8 km

e Zupanijske ceste: 31,3 km
. Lokalne ceste: 7,5 km

Stanje zZupanijskih cesta je djelomi¢no nezadovoljavajuée, osobito u naseljima Krasica,
Praputnjak, Hreljin i ZIobin, gdje je potrebna sanacija zavrsnog sloja kolnika. Ceste prema
Gradu Bakru Cesto su izloZene eroziji tla i zahtijevaju kontinuirano odrzavanje.

ZELJEZNICKA INFRASTRUKTURA

Kroz podrucje Grada Bakra prolazi magistralna Zeljeznicka pruga Zagreb—Rijeka. Na podrucju
grada postoje sljedece stanice s putni¢kim prometom: Skrljevo, Meja, Plase i Zlobin, pri
¢emu najveci promet ostvaruju Zlobin i Skrljevo. U tijeku je izrada projektne dokumentacije
za izgradnju drugog kolosijeka Jurdani—Skrljevo, $to ¢e omoguditi uspostavu brze gradske
Zeljeznice.

POMORSKA INFRASTRUKTURA

Lucka infrastruktura u Bakarskom zaljevu dodatno potvrduje prometni znacaj podrugja i
njegovu ulogu u Sirem kvarnerskom prostoru.

U akvatoriju Bakarskog zaljeva djeluju luke:
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. Luka Bakar (Zupanijskog znacaja),
. dijelovi Luke Rijeka: Podbok i Goranin (drzavnog znacaja),
. terminal na Urinju za prekrcaj naftnih derivata (posebne namjene).

Snazna industrijska i prometna infrastruktura, osobito u zoni Kukuljanovo, predstavlja vazan
gospodarski resurs, ali istovremeno zahtijeva pailjivo planiranje kako bi se osigurao
uravnoteZen razvoj turizma i ouvanje kvalitete Zivota u naseljima.

PLANIRANA ZRACNA INFRASTRUKTURA

Prema PPUG-u Grada Bakra planirana je izgradnja heliodroma u zoni sportskog centra u
Bakru.

KOMUNALNA INFRASTRUKTURA
VODOOPSKRBA

Na podrucju Grada Bakra sva naselja imaju izgraden vodoopskrbni sustav. Na podrucju
Grada Bakra nalaze se tri izvorista vode koja se koriste za vodoopskrbu: Dobra, Dobrica i
Perilo. Izgradnjom spojnog cjevovoda Draga — Skrljevo bakarski je sustav povezan sa
suSacko-rijeckim vodovodnim sustavom, Sto je omogudilo dovodenje vode s izvora Rjecine
na bakarsko podrucje, ¢ime je povecéana kvaliteta, pouzdanost i ekonomic¢nost sustava.
Stanje vodoopskrbe na podrucju grada nije u potpunosti zadovoljavajuée zbog postojanja
dotrajalih dionica sustava, visokih gubitaka vode te nedovoljne razine pokrivenosti u
pojedinim naseljima. Kao prioritetan cilj planira se obnova postojecih i izgradnja novih
ogranaka u sustavu kako bi se poveéala sigurnost i pouzdanost opskrbe vodom.

ODVODNIJA

Na podrucju Grada Bakra djelomiéno je izgraden sustav javne odvodnje. Oborinske otpadne
vode ispustaju se direktno ili putem upojnih bunara u okolni teren. U naselju Bakar izgraden
je mjesoviti sustav odvodnje otpadnih voda, no bez uredaja za prociséavanje, te se sva
prikupljena otpadna voda ispusta izravno u more. Kanalizacijski sustav izgraden je u
Industrijskoj zoni Kukuljanovo. U toj zoni otpadne vode odvode se razdjelnim sustavom, a
oborinske otpadne vode odvojeno od sanitarnih otpadnih voda.

Izgraden je uredaj za procis¢avanje otpadnih voda za Grad Bakar, no zbog odredenih
tehnickih poteskodéa, nije joS u punoj upotrebi.
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ENERGETSKA INFRASTRUKTURA

Najznacajniji objekt je Trafostanica 400/220/110 kV Meline, klju¢na za nacionalni
elektroenergetski sustav.

Na podrucju Grada Bakra nalazi se i trafostanica TS 110/35 kV Krasica. Na lokaciji postojece,
privremene trafostanice TS 35/10 (20) kV Mavrinci predvida se izgradnja nove trafostanice
TS 110/20 kV. Sustav osigurava zadovoljavajuéu opskrbu i ima dovoljno rezervnog
kapaciteta.

PLINOVODNA MREZA

Na podrucju Grada Bakra plinska mreza duga je oko 10 km i najvec¢im se dijelom nalazi u
industrijskoj zoni Kukuljanovo. Kroz bakarsko podrucje prolaze i magistralni plinovodi od
nacionalnog i medunarodnog znacaja, a opskrba potrosaca planira se osigurati iz dviju
redukcijskih stanica u Kukuljanovu i Bakru, ¢ime bi se pokrile potrebe kucéanstava i
gospodarskih objekata. Do potpune realizacije sustava plinofikacije, u ku¢anstvima se i dalje
najvise koriste drvo, loz ulje i elektri¢na energija, dok Grad Bakar kroz razli¢ite projekte
potice energetsku ucinkovitost i koriStenje obnovljivih izvora energije.

Duljina naftovoda u prostoru Grada Bakra je oko 21 km. Duljina cjevovoda INA-e u prostoru
Grada Bakra iznosi 12,7 km. Podrucjem Grada Bakra prolazi medunarodni naftovod Omisalj-
Sisak u duljini od oko 7,95 km i JANAF-ov naftovod.

TELEKOMUNIKACIJE | POSTA

Telekomunikacijska mreza je izgradena i zadovoljava potrebe gradana.
Na podrugju grada djeluje pet postanskih ureda: Kukuljanovo, Skrljevo, Krasica, Hreljin i
Zlobin.

GOSPODARENIJE OTPADOM

Sustav gospodarenja otpadom u Gradu Bakru uspostavljen je sukladno nacionalnim i
lokalnim planovima, a obuhvaca organizirano prikupljanje mijeSanog komunalnog i odvojeno
prikupljenog otpada u svim naseljima. Odvoz i zbrinjavanje otpada provodi komunalno
drudtvo Cistoca d.0.0., uz mrezu spremnika za papir, staklo, plastiku, metal i tekstil, mobilno
reciklazno dvoriste te komunalna dvorista u Krasici, Hreljinu i Zlobinu. Sustav odvojenog
prikupljanja biootpada jos nije u potpunosti uspostavljen, a na podrucju grada evidentirane
su i lokacije nepropisno odloZzenog otpada, Sto predstavlja izazov za daljnje unaprjedenje
sustava. Grad Bakar stoga planira daljnji razvoj sustava gospodarenja otpadom, s naglaskom
na sanaciju onecis¢enih lokacija, jacanje nadzora te kontinuiranu edukaciju i informiranje
stanovnistva.
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GROBLJA | KOMUNALNI SADRZAIJI

Na podrucju Grada Bakra nalazi se sedam groblja, a za njihovo odrzavanje, upravljanje i
prijevoz pokojnika zaduZeno je gradsko komunalno drustvo Dobra d.o.0., sukladno vazeéim
propisima. Radi poboljsanja funkcionalnosti i dostupnosti, uredeni su prilazi, parkiralista i
infrastruktura na pojedinim grobljima, a planira se i daljnje prosirenje kapaciteta groblja u
Kukuljanovu i Zlobinu. Pripremljena je projektna dokumentacija za izgradnju novog groblja u
Bakru te je projekt u procesu dobivanja dozvole.

ZAKUUCAK

Grad Bakar raspolaze dobro razvijenom prometnom i komunalnom infrastrukturom koja
povezuje obalni dio s brdovitim zaledem i osigurava funkcionalnost destinacije za stanovnike
i posjetitelje. Prometni sustav Cine autoceste, drzavne i Zupanijske ceste koje povezuju Grad
Bakar s Rijekom, zaledem i ostalim dijelovima Zupanije, dok Zeljezni¢ke stanice u Skrljevu,
Zlobinu i drugim naseljima omogucuju putnicki i teretni promet. U Bakarskom zaljevu djeluju
lu¢ki terminali od Zupanijskog i drzavnog znacaja, Sto bakarsko podrucje svrstava medu
vazna prometna Cvorista Kvarnera.

Prema prostornim planovima, planirana je izgradnja heliodroma u zoni sportskog centra,
¢ime bi se unaprijedila sigurnost i dostupnost destinacije.

Komunalna infrastruktura obuhvada sustave vodoopskrbe, odvodnje, plinofikacije,
energetsku mrezu i telekomunikacije. lako su ulaganja posljednjih godina poboljsala stanje
vodoopskrbe, pojedini dijelovi sustava joS uvijek zahtijevaju modernizaciju. Odvodnja se u
znacajnom dijelu temelji na septi¢kim jamama, pa se prioritetno planira izgradnja uredaja za
prociséavanje otpadnih voda te daljnje Sirenje sustava aglomeracije.

Telekomunikacijska mreZa zadovoljava potrebe stanovnika, a postanske usluge dostupne su
kroz uredsku mrezu u veéini naselja. U Gradu Bakru djeluje i snazna energetska
infrastruktura predvodena trafostanicom Meline, koja je kljuéna za Sire podrucje Kvarnera.
U planu su i projekti gospodarenja otpadom, ukljuéujuci izgradnju reciklaznog dvorista i
energetsku obnovu objekata.

Sveukupno, prometna i komunalna infrastruktura Grada Bakra predstavlja vazan temelj za
razvoj turizma, investicija i kvalitetu Zivota u destinaciji, pri éemu su modernizacija sustava i
rieSavanje infrastrukturnih izazova kljuc¢ni preduvjeti daljnjeg uravnotezenog razvoja.
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STANJE DIGITALIZACLE

Digitalizacija Grada Bakra razmatra se u okviru Sireg podrucja javne infrastrukture i digitalne
transformacije, pri ¢emu je naglasak stavljen na dostupnost osnovne digitalne
infrastrukture, razinu koristenja informacijskih i komunikacijskih tehnologija te kapacitete
gradske uprave i javnih sluzbi za provedbu digitalnih rjeSenja.

DIGITALNA | KOMUNIKACISKA INFRASTRUKTURA

Grad Bakar raspolaZe razvijenom osnovnom infrastrukturom koja omogucuje daljnji razvoj
digitalnih usluga. Na podrucju Grada, a osobito u Industrijskoj zoni Bakar (Kukuljanovo),
osigurana je suvremena telekomunikacijska infrastruktura, uklju€ujuci dostupnost
internetskih i telefonskih mreza, Sto predstavlja vazan preduvjet za poslovanje,
poduzetnistvo i digitalnu transformaciju gospodarstva.

Industrijska zona Bakar posebno se istiCe po razini komunalne i komunikacijske
opremljenosti te ima potencijal postati nositelj daljnjeg razvoja pametnih i digitalnih
rjeSenja, kako u podrucju logistike i proizvodnje, tako i u primjeni naprednih tehnologija u
poslovanju.

DIGITALIZACIJA JAVNE UPRAVE | JAVNIH USLUGA

Digitalizacija javne uprave u Gradu Bakru provodi se postupno. Grad koristi osnovne
informacijske alate u svakodnevnom radu gradske uprave, no razina digitalizacije javnih
usluga prema gradanima jos uvijek je ogranicena. Postoji prostor za unapredenje
uvodenjem veceg broja e-usluga, digitalnih obrazaca, online komunikacije s gradanima te
ucinkovitijeg upravljanja podacima.

Tako je, primjerice, s ciljem boljeg informiranja stanovnika Grada Bakra izradena
interaktivna karta u vidu geoinformacijskog sustava (GIS). Trenutacno je moguce pretraZivati
ulice i ku¢ne brojeve.

DIGITALNI ASPEKTI TURIZMA | PROMOCUE

U podrucju turizma digitalizacija je vidljivija kroz aktivnosti Turisticke zajednice Grada Bakra,
osobito u segmentu online promocije destinacije, koristenja internetskih stranica i
drustvenih mreza te digitalnih promotivnih materijala. Ovi napori doprinijeli su povecanju
vidljivosti destinacije i rastu turistickih dolazaka.

Na sluzbenoj internetskoj stranici Turisti¢ke zajednice Grada Bakra dostupno je vise
digitalnih sadrzaja koji doprinose modernoj promociji destinacije i unapredenju turistickog
doZivljaja. Posebno se istiCe virtualna 360° Setnja gradom, koja omogucuje korisnicima da
interaktivno istraze Grad Bakar i njegovu povijesnu jezgru putem panoramskih prikaza, bez
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fizickog dolaska na lokaciju. Ovakav digitalni alat pridonosi vidljivosti destinacije i sluzi kao
poticaj potencijalnim posjetiteljima.

Stranica takoder sadrzi multimedijalne sadrzaje, ukljuujuéi promotivne videozapise kojima
se predstavlja kulturna i povijesna bastina Grada Bakra, manifestacije te prirodne i urbane
posebnosti grada. Video materijali koriste se kao vazan alat digitalnog marketinga i
doprinose prepoznatljivosti destinacije na online kanalima.

U ponudi su i digitalne publikacije te edukativni i interpretacijski sadrzaji, koji posjetiteljima
pruzaju dodatne informacije o bakarskoj bastini, znamenitostima i turisti¢kim rutama. Kroz
web stranicu promoviraju se i igrificirane odnosno tematske ture, poput ,Zaigranog Bakra“,
koje kombiniraju fizicko kretanje prostorom s interaktivnim i edukativnim elementima, a dio
njihove vidljivosti i promocije odvija se upravo digitalnim putem.

Internetska stranica povezana je s drustvenim mrezama Turisticke zajednice, ¢ime se
omogucuje kontinuirana online komunikacija s posjetiteljima i lokalnom zajednicom,
dijeljenje sadrzaja te promocija dogadanja. Pored toga, vlasnicima smjestajnih kapaciteta
omogucen je unos novih smjestajnih kapaciteta preko digitalnog obrasca na webu TZ-a. Sve
navedeno pokazuje da web stranica TZ Grada Bakra ne sluzi samo kao informativni kanal,
vec i kao platforma za digitalnu promociju, interpretaciju bastine i razvoj suvremenih
turistickih iskustava. Turisti¢ka zajednica Grada Bakra razvila je i digitalni vodi¢ kroz
aplikaciju Guide for You na 4 jezika s ponudom kako provesti vrijeme u Gradu Bakru. Radi se
o mobilnoj aplikaciji koja omoguéuje jednostavno pronalazenje autenti¢nih kulturno-
turisti¢kih proizvoda i usluga te raznolikih sadrzaja.

Zakljuéno, stanje digitalizacije u Gradu Bakru pokazuje da su uspostavljeni vazni temeljni
preduvjeti za daljnji razvoj digitalnih rjeSenja, kako u podruéju javne uprave, tako i u
podrudju turizma. Posebno je vidljiv napredak u digitalnoj promociji destinacije, gdje
Turisti¢ka zajednica vec koristi web stranicu, drustvene mreze, virtualne sadrzaje i digitalne
publikacije kao alate za jacanje vidljivosti i obogadivanje turistickog dozivljaja. Istodobno,
analiza pokazuje da postoji prostor za daljnje unaprjedenje, osobito kroz razvoj interaktivnih
alata, naprednijih e-usluga, digitalne interpretacije bastine i u€inkovitijeg upravljanja
turisti¢kim informacijama.

Digitalna transformacija stoga predstavlja jedno od vaznih horizontalnih razvojnih podrudja
koje moZze pridonijeti konkurentnosti destinacije, kvaliteti usluga i suvremenijem upravljanju
turisti¢kim razvojem Grada Bakra.
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KOMUNIKACIJSKE AKTIVNOSTI

Turisticka zajednica informira posjetitelje putem svoje sluzbene web stranice, promotivnih
materijala i organizacije dogadanja te suraduje s lokalnim dionicima u kreiranju turisticke
ponude. Turisti¢cka zajednica Grada Bakra prisutna je na klju¢nim digitalnim kanalima
komunikacije, s naglaskom na drustvene mreze kao primarni alat promocije destinacije.
Aktivno se koriste Facebook, Instagram i YouTube kanali, putem kojih se komuniciraju
informacije o destinaciji, dogadanjima i lokalnim sadrzajima.

Facebook stranica Turisticke zajednice Grada Bakra ima razvijenu bazu pratitelja s oko 12,7
tisuca pratitelja te vrlo visoku razinu zadovoljstva korisnika, Sto potvrduje ocjena od 5
zvjezdica uz 100 % preporuka. Instagram profil broji oko 1,4 tisuce pratitelja i sluzi
prvenstveno za vizualnu promociju destinacije, dok je YouTube kanal prisutan u manjem
opsegu, s 26 pretplatnika, brojnim objavljenim videozapisima i s ukupno vise od 12 tisuca
pregleda, Sto upuduje na potencijal za daljnji razvoj video sadrzaja i sustavnije koristenje
ovog kanala.

Digitalno oglasavanje provodi se u vrlo ogranicenom opsegu zbog financijskih ogranicenja.
Placeni oglasi koriste se uglavhom povremeno, uoci veéih manifestacija poput Margaretinog
leta, a realiziraju se kroz vanjsku agenciju. Ukupna godisnja sredstva namijenjena
marketingu iznose od 15.000 do 20.000 eura, $to znacajno ogranicava kontinuitet i doseg
digitalnih promotivnih aktivnosti.

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra trenuta¢no ne sudjeluje na turisti¢kim sajmovima u
inozemstvu niti koristi newslettere kao alat izravne komunikacije s posjetiteljima i
zainteresiranom publikom. Time izostaje sustavnije prikupljanje i koristenje baze kontakata
za ponovnu komunikaciju i promociju dogadanja.

Grad Bakar ima aktivan Google Business profil s ukupno 20 recenzija i maksimalnom
ocjenom od 5 zvjezdica, $to ukazuje na vrlo pozitivnhu percepciju destinacije medu
posjetiteljima te predstavlja vrijedan, ali jos nedovoljno iskoriSten digitalni resurs za jacanje
vidljivosti i reputacije destinacije.

Ukupno gledano, digitalna prisutnost destinacije postoji i ostvaruje dobre rezultate u
segmentu organskog dosega i reputacije, no razina digitalizacije je osnovna i oslanja se
prvenstveno na entuzijazam i ograni¢ene resurse. Postoji znacajan prostor za unaprjedenje
kroz stratesko planiranje digitalne komunikacije, ja¢anje video sadrzaja, uvodenje
newslettera, sustavnije koristenje analitike te postupno povecanje ulaganja u ciljano
digitalno oglasavanje.
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PRISTUPACNOST OSOBAMA S INVALIDITETOM

Republika Hrvatska se, potpisivanjem UN Konvencije o pravima osoba s invaliditetom i
donosenjem Zakona o potvrdivanju konvencije o pravima osoba s invaliditetom i
fakultativnog protokola uz konvenciju o pravima osoba s invaliditetom, obvezala poduzeti
sve odgovarajuce mjere kako bi osigurala da osobe s invaliditetom imaju pristup turisti¢kim
uslugama, odredistima i aktivnostima.

Pristupacan turizam klju¢an je dio odrZivog i odgovornog turizma te donosi koristi svima, ne
samo osobama s invaliditetom, nego i starijim osobama, obiteljima s djecom, osobama s
privremenim teSko¢ama i drugim ranjivim skupinama. Takav pristup pridonosi kvaliteti
destinacijskog dozivljaja, jaa drustvenu ukljucivost i otvara poslovne prilike, osobito kroz
produljenje sezone i povecanje lojalnosti gostiju prema destinacijama koje su prepoznate
kao pristupacne.

DIGITALNA PRISTUPACNOST

Automatizirana provjera digitalne pristupacnosti web stranice Turisticke zajednice Grada
Bakra daje 75 bodova (moguénosti bodovanja su od 0 do 100) i pokazuje da web sadrzaji u
osnovnoj mjeri zadovoljavaju zahtjeve pristupacnosti, ali su identificirane prilike za daljnje
unaprjedenje. Uoceni su nedostaci u podrucju pristupacnih naziva gumba i poveznica te
semanticke strukture, $to je vazno za korisnike asistivnih tehnologija poput ¢itaca ekrana.

Automatizirana provjera digitalne pristupacnosti web stranice Grada Bakra daje 71 bod i
pokazuje da web sadrzZaji zadovoljavaju osnovne zahtjeve pristupacnosti, uz potrebu za
dodatnim unaprjedenjima. Uoceni su nedostaci u podrucju pristupacnih naziva gumba i
poveznica, kontrasta boja i osnovnih elemenata strukture stranice, sto moze otezati
koristenje osobama s oSteéenjem vida i korisnicima asistivnih tehnologija.

FIZICKA PRISTUPACNOST (PROSTORI | INFRASTRUKTURA)

U pogledu fizicke pristupacénosti, procjena upucuje na to da na podruéju Grada Bakra
trenutacno nije provedena sustavna prilagodba javnih prostora i objekata osobama s
invaliditetom. Zgrada Grada Bakra nema osiguran prilagodeni ulaz za osobe s invaliditetom,
$to moZe ograniciti samostalan pristup dijelu javnih usluga. Grad Bakar ima osigurana
parkiraliSna mjesta za osobe s invaliditetom. Turisticka zajednica Grada Bakra pristupacna je
osobama s invaliditetom. Pojedini domovi kulture na teritoriju Grada Bakra imaju rampe za
invalidska kolica, a Interpretacijski park o tunolovu ima tekstove na Brailleovu pismu.

Zaklju¢no, analiza pristupacnosti pokazuje da Grad Bakar u podrucju digitalne dostupnosti
ima postavljene osnovne preduvjete, uz jasno prepoznate potrebe za daljnjim
unaprjedenjima, dok su neki javni prostori i turisticki sadrzaji prilagodeni osobama s
invaliditetom. Trenutacno stanje upucuje na postojanje prostora za daljnje unaprjedenje
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pristupacnosti, osobito u kontekstu javnih objekata i osnovnih turistic¢kih sadrZaja, u skladu s
razvojem ukljucivog i odrZivog turizma.
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LJUDSKI POTENCUALI

Prema dostupnim podacima, u Gradu Bakru je u prosincu 2024. godine bilo zaposleno 4.121
osoba, sto upuduje na stabilnu zaposlenost u odnosu na veli¢inu grada. Turistic¢ki povezane
djelatnosti, osobito pruzanje smjestaja te priprema i usluzivanje hrane i pi¢a, pokazuju
izrazenu sezonalnost, ali u manjem opsegu u odnosu na izrazito turisticke destinacije. U
2024. godini najmaniji broj zaposlenih u toj djelatnosti zabiljeZzen je u prosincu (75
zaposlenih), dok je najvedi broj ostvaren u studenome (116 zaposlenih).

Prosjecan broj nezaposlenih osoba u 2024. godini iznosio je 131 mjesec¢no, dok je ukupna
potraZznja za radnicima u svim djelatnostima iznosila 648 osoba, sto ukazuje na postojanje
strukturnih nerazmjera izmedu ponude i potraznje na trziStu rada.

U Turistickoj zajednici Grada Bakra zaposlene su dvije djelatnice, Sto je primjereno
destinaciji koja se razvija postupno i s naglaskom na kvalitetu. U tom kontekstu, daljnji
razvoj turizma u Gradu Bakru oslanja se prvenstveno na postojece ljudske potencijale
lokalne zajednice, ukljucujudi udruge, kulturne inicijative i povremene manifestacije, uz
potrebu postupnog jacanja strucnih i organizacijskih kapaciteta. Takav pristup u skladu je s
razvojem Grada Bakra kao destinacije umjerenog intenziteta, usmjerene na autenti¢nost,
lokalni identitet i odrZivo koristenje prostora.

65



KONKURENCIA

Grad Bakar smjesten je u blizini Rijeke te u neposrednoj blizini vise turistic¢ki aktivnih
destinacija Kvarnera, uklju€ujuci obalne destinacije Kostrenu, Kraljevicu i Crikvenicu, kao i
opcine Viskovo, Jelenje i Cavle u zaledu. Takav poloZaj omoguéuje Gradu Bakru dobru
funkcionalnu povezanost s okruzenjem, ali istodobno stvara i izrazen konkurentski pritisak,
osobito u segmentima odmorisnog, aktivnog i kulturnog turizma.

Turisticka ponuda Grada Bakra temelji se na mirnijem boravku uz more, bogatoj kulturno-
povijesnoj, pomorskoj i industrijskoj bastini, Setnjama i aktivnom boravku na otvorenom,
kao i na kradim i srednje dugim boravcima. Pri definiranju konkurencije Gradu Bakru
koristeni su kriteriji slicnosti turistickog proizvoda, smjestajnih kapaciteta, profila gostiju i
prometne dostupnosti, uz fokus na primorsko-goransku regiju.

Direktna konkurencija odnosi se na destinacije koje nude cjelovit turisticki proizvod slicnog
karaktera i ciljaju slicne segmente trzista. U tom kontekstu, Kostrena i Kraljevica
predstavljaju izravnu konkurenciju Gradu Bakru, dok opéine Viskovo, Jelenje i Cavle
predstavljaju parcijalnu konkurenciju, prvenstveno u segmentu aktivnog i rekreacijskog
turizma.

Kostrena i Kraljevica konkuriraju Gradu Bakru u cjelovitom turistickom proizvodu, ukljucujudi
boravak uz more, Setnice, kulturne i drustvene sadrzaje, manifestacije i aktivni turizam.

Vigkovo, Jelenje i Cavle konkuriraju Gradu Bakru uglavnom u segmentu aktivnog, sportskog i
rekreacijskog turizma te kracih, dnevnih posjeta, oslanjajuci se na prirodne i sportske
resurse zaleda.

Svaka od promatranih destinacija ima izrazene elemente prepoznatljivosti:

e Bakar — povijesna urbana jezgra, snazna pomorska i industrijska bastina, mirniji
boravak uz more, kulturno-povijesni sadrzaji i aktivni odmor

e Kostrena — odmorisni boravak uz more, Setnice i plaze, aktivni odmor i lokalne
manifestacije

e Kraljevica — veci smjesStajni kapaciteti, kombinacija kampova, hotelskog i
odmaraliSnog smjestaja te kulturni turizam

e Viskovo — aktivni odmor i manifestacije povezane s lokalnom tradicijom

e Jelenje — outdoor aktivnosti i boravak u prirodnom, mirnijem okruzenju

e Cavle — sportski i rekreacijski turizam
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Destinacija Broj kreveta Dolasci Nocenja Prosje¢na Popunjenost

duljina boravka

Bakar 421 4106  29.321 7,1 20 %
Kostrena 1.019 = 18.326  82.093 4,5 22 %
Kraljevica 2.669 47.889 194.697 4 20%
Viskovo 470 4.079 | 23.240 5,7 14 %
Jelenje 183 2.606 9.543 3,7 14 %
Cavle 420 | 5.186 14.123 2,7 9%

Tablica 5. Konkurencija u 2024.

Usporedba klju¢nih pokazatelja turistickog prometa pokazuje da Kraljevica raspolaze
najveéim smjestajnim kapacitetom te ostvaruje najveci broj dolazaka i noéenja, zahvaljujuci
razvijenijoj smjesStajnoj strukturi koja ukljuéuje hotelski i kamping smjestaj. Kostrena se
izdvaja relativno visokom popunjenoscu kapaciteta i stabilnim odmorisnim boravkom.

Grad Bakar ostvaruje manji ukupni obujam turistickog prometa, ali se izdvaja najduljom
prosje¢nom duljinom boravka medu promatranim destinacijama. U kombinaciji s
umjerenom popunjenoscéu smjestajnih kapaciteta, takva struktura prometa upuéuje na
selektivniju i mirniju potraznju te na goste koji se u destinaciji zadrzavaju dulje i koriste je
kao bazu za sadrzajno motiviran boravak.

U odnosu na Kostrenu, koja se prema pokazateljima popunjenosti i duljine boravka profilira
kao stabilna odmoriSna destinacija sunca i mora, Grad Bakar se izdvaja drugacijim obrascem
koristenja prostora i sadrzaja. U odnosu na Kraljevicu, Ciji turisticki promet proizlazi iz veceg
volumena smjestajnih kapaciteta, Grad Bakar potvrduje razvojni model koji se ne temelji na
kvantiteti, ve¢ na kvaliteti boravka i drugacijem ritmu destinacije.

U strateskom smislu, Grad Bakar se jasno diferencira kao destinacija autenti¢nog dozivljaja
prostora. Povijesna urbana jezgra, slojevita kulturno-povijesna, pomorska i industrijska
bastina te mirniji ambijent ¢ine osnovu razvoja selektivnih oblika turizma. Takva pozicija
smanjuje izravnu trzisnu konkurenciju s Kostrenom i Kraljevicom u segmentima masovnog i
sezonalnog turizma te otvara prostor za komplementarnost unutar Sire destinacije Kvarnera,
u kojoj Grad Bakar funkcionira kao prepoznatljiva, sadrzajno snazna i identitetski jasna
destinacija.

Ograniceni smjesStajni kapaciteti Grada Bakra, u kombinaciji s duljom prosjeénom duljinom
boravka, upuéuju na trZiSno pozicioniranje usmjereno prema gostima koji traze mir,
autenti¢nost i sadrZajnu vrijednost, a ne standardizirani masovni odmorisni proizvod.

Kljuéna strateska prednost Grada Bakra leZi u slojevitoj i prostorno povezanoj kulturno-
povijesnoj, pomorskoj i industrijskoj bastini, koja omoguduje razvoj specifiénih tematskih
proizvoda, interpretacijskih ruta i kulturnih sadrzaja. Dok konkurentske destinacije dijele
slicne obalne i rekreacijske resurse karakteristi¢ne za Sire podrucje Kvarnera, Grad Bakar se
izdvaja visokom razinom autenti¢nosti i identitetske prepoznatljivosti. Takva pozicija
smanjuje izravnu trziSnu konkurenciju s Kostrenom i Kraljevicom u segmentima masovnog i
sezonalnog turizma te otvara prostor za komplementarnost unutar Sire destinacije Kvarnera,
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u kojoj Grad Bakar funkcionira kao autenti¢an, sadrzajno snazan i prepoznatljiv kontrapunkt
okolnim odmorisnim destinacijama.
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IZVJESCE O PROVEDENOJ ANALIZI STANJA

Izvje$ée o provedenoj analizi stanja destinacije Grada Bakra izradeno je kao integralni dio
Plana upravljanja destinacijom te predstavlja sintezni prikaz svih klju¢nih nalaza analitickog
dijela dokumenta. Njegova je svrha objediniti i interpretirati rezultate provedene analize na
nacin koji omoguduje jasno razumijevanje pocetne pozicije destinacije, njezinih razvojnih
potencijala i ogranicenja, kao i konteksta unutar kojega se u nastavku definiraju strateski
ciljevi i mjere.

Analiza stanja obuhvatila je prostorni, drustveni, gospodarski i turisticki kontekst Grada
Bakra, s posebnim naglaskom na obiljezja turistickog prometa, strukturu i kvalitetu turisticke
ponude, resursnu osnovu, razinu razvijenosti infrastrukture i usluga, dostupnost i
pristupacnost, digitalizaciju, komunikacijske aktivnosti, ljudske potencijale te konkurentsko
okruzZenje. Svi navedeni elementi sagledani su u medusobnoj povezanosti, uz uvazavanje
specificnosti Grada Bakra kao povijesno oblikovanog urbanog prostora s izrazenim
identitetom i ogranienjima za razvoj masovnih oblika turizma.

Grad Bakar smjesten je u neposrednoj blizini Rijeke te predstavlja dio funkcionalno
povezanog urbanog, obalnog i prometnog sustava Kvarnera. Takav poloZaj osigurava dobru
prometnu dostupnost i integriranost u regionalne tokove, sto predstavlja znacajnu
komparativnu prednost, osobito u kontekstu kratkih boravaka, izletnickog turizma i boravka
gostiju koji Grad Bakar koriste kao mirniju alternativu urbanom okruzenju. Istodobno, blizina
vedih i turisti¢ki razvijenijih destinacija izlaZze Grad Bakar snaznom konkurentskom pritisku,
osobito u segmentima odmorisnog i aktivnog turizma.

Razvojni kontekst Grada Bakra snazno je obiljeZzen povijesnim razvojem grada, o€uvanom
urbanom jezgrom, pomorskom i industrijskom bastinom. Ove karakteristike istodobno
predstavljaju ograni¢enje i razvojni potencijal, jer jasno upuéuju na potrebu usmjeravanja
turizma prema selektivnim, sadrzajno i identitetski utemeljenim oblicima, uz naglasak na
kvalitetu ponude i uskladenost s potrebama lokalne zajednice.

Analiza turisti¢kog prometa pokazuje da Grad Bakar ostvaruje relativno skroman obujam
dolazaka i noéenja u usporedbi s veéim i razvijenijim destinacijama u okruzenju. Medutim,
struktura turistickog prometa upuduje na specifican obrazac potraznje koji se razlikuje od
tipicnih ljetnih odmori$nih destinacija. Posebno se istice dulja prosjecna duljina boravka,
koja upucuje na goste sklonije mirnijem boravku, viSednevnom zadrzavanju i koristenju
destinacije kao baze za istraZivanje Sireg prostora Kvarnera.

Takva struktura potraznje sugerira da Grad Bakar privlaéi goste ¢iji motivi dolaska nadilaze
isklju¢ivo kupanje i ljetni odmor, te da postoji potencijal za razvoj ponude koja je manje
ovisna o sezonalnosti i viSe usmjerena na iskustvo, sadrzaj i ambijent.

Turisticka ponuda Grada Bakra temelji se na bogatoj i slojevitoj resursnoj osnovi koja
ukljucuje o¢uvanu povijesnu urbanu jezgru, pomorsku i industrijsku bastinu, kulturno-
povijesne lokalitete, krajolik te mogucénosti za aktivni boravak na otvorenom. Ovi resursi
predstavljaju snazan temelj za razvoj kulturnog, interpretacijskog, tematskog i iskustvenog
turizma, uz nadopunu selektivnih oblika aktivnog i rekreacijskog boravka.
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lako resursna osnova Grada Bakra omoguduje razvoj tematskih ruta i interpretacijskog
turizma, dio ponude jo$ nema razvijenu turisticku interpretaciju (osobito u segmentu
sakralne bastine). Dokumentacija istodobno naglasava da su sustavna interpretacija bastine
i povezivanje resursa u tematske rute kljuéni koraci za pretvaranje resursa u konzistentne,
prepoznatljive turisticke proizvode.

Analiza turistic¢kih usluga ukazuje na ogranicenu, ali funkcionalnu osnovu smjestajnih i
ugostiteljskih kapaciteta. Smjestajna ponuda je malog obujma i dominantno se temelji na
privatnom smjestaju, dok je ugostiteljska ponuda prisutna u manjem broju objekata, s
naglaskom na lokalni karakter. Takva struktura ponude ne omogucuje prihvat veceg broja
turista, ali je u skladu s mirnijim i selektivnim razvojnim smjerom destinacije.

Turisticka i komunalna infrastruktura u Gradu Bakru u vecoj je mjeri prilagodena
svakodnevnim potrebama lokalnog stanovnistva nego intenzivnim turistickim tokovima.
Nedostatak specijalizirane turisti¢ke infrastrukture i pratecih sadrzaja predstavlja
ogranicenje za razvoj pojedinih oblika ponude, ali istodobno pridonosi o¢uvanju prostorne
autenti¢nosti i kvalitete ambijenta. Ovakvo stanje upucuje na potrebu pazljivo planiranih i
ciljano usmjerenih infrastrukturnih intervencija.

Prometna dostupnost Grada Bakra ocjenjuje se kao dobra, osobito u kontekstu cestovne
povezanosti i blizine Rijeke. Medutim, unutar same destinacije postoje izazovi vezani uz
parkiranje, unutarnju povezanost pojedinih zona i upravljanje prometom u razdobljima
povecdanog intenziteta kretanja. Dodatni izazov predstavlja pristupaénost osobama s
invaliditetom, osobito u povijesnoj jezgri.

Razina digitalizacije destinacije je osnovna. Digitalni kanali informiranja i promocije postoje,
ali nisu u potpunosti iskoristeni kao alati za unapredenje korisni¢kog iskustva, uéinkovitiju
komunikaciju s trziStem i podrsku upravljanju destinacijom. Postoji znacajan prostor za
razvoj digitalnih rjeSenja koja bi poduprla interpretaciju ponude, informiranje posjetitelja i
koordinaciju dionika.

Komunikacijske aktivnosti Grada Bakra u podrucju turizma su ograni¢ene raspolozivim
proracunom. Postoji prostor za razvijanje jasno definirane i dosljedno komunicirane
destinacijske poruke koja bi snaznije istaknula specifi¢ne vrijednosti i identitet Grada Bakra u
odnosu na okruzenje.

Ljudski potencijali u turizmu su malobrojni, ali postoji interes i znanje za razvoj turizma koji
je u skladu s lokalnim identitetom i potrebama zajednice. Takav potencijal predstavlja vaznu
osnovu za bududée jacanje upravljackih i organizacijskih kapaciteta destinacije.

Analiza konkurentskog okruZzenja pokazuje da se Grad Bakar nalazi u neposrednoj blizini
destinacija s razvijenijim i kapacitetno snaznijim turistickim modelima. U odnosu na
Kostrenu i Kraljevicu, Grad Bakar se diferencira mirnijim ritmom destinacije, duljom
prosje¢nom duljinom boravka i snaznijim oslanjanjem na kulturno-povijesni i identitetski
karakter ponude. Takva pozicija omogucuje Gradu Bakru razvoj komplementarne uloge
unutar Sire destinacije Kvarnera, bez izravnog natjecanja u segmentima masovnog i
sezonalnog turizma.
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Provedena analiza stanja pokazuje da Grad Bakar posjeduje jasno prepoznatljive
komparativne prednosti temeljene na autenti¢nosti prostora, oCuvanoj urbanoj strukturi,
kulturno-povijesnoj, pomorskoj i industrijskoj bastini te mirnijem karakteru destinacije.
Istodobno, analiza ukazuje na ograni¢enja vezana uz smjestajne kapacitete, infrastrukturu,
organizacijske i upravljacke resurse.

Zaklju¢no, rezultati analize potvrduju potrebu usmjerenja daljnjeg razvoja turizma u Gradu
Bakru prema selektivnim oblicima ponude, jacanju kvalitete i interpretacije sadrzaja, boljoj
integraciji resursa te unapredenju komunikacijskih i upravljackih kapaciteta, uz o¢uvanje
identiteta prostora i kvalitete Zivota lokalne zajednice.
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POTENCIJALI ZA RAZVOJ I PODIZANJE KVALITETE
TURISTICKIH PROIZVODA

U ovom se poglavlju razmatra potencijal daljnjeg razvoja i podizanja kvalitete turistickih
proizvoda Grada Bakra, polazedi od prethodno analiziranih elemenata: profila destinacije,
resursa i atrakcija, turistickih proizvoda i usluga, infrastrukture, digitalizacije,
komunikacijskih aktivnosti, pristupacnosti, ljudskih potencijala te konkurentskog okruzenja.
Grad Bakar je destinacija izrazito plavo-zelenog i identitetski slojevitog karaktera, u kojoj se
spajaju povijesna urbana jezgra, pomorska, ribarska i industrijska bastina, krajolik rada
(Prezidi), krski fenomeni zaleda i planinsko podrucje povezano s NP Risnjak. Takav profil
upucuje na razvoj umjerenog i interpretacijskog turizma, uz o¢uvanje kvalitete Zivota lokalne
zajednice i upravljanje prostornim ogranicenjima (osobito u povijesnoj jezgri i na obali).

TURISTICKI PROMET | TRZISNO POZICIONIRANJE

Trenutacni turisti¢ki promet Grada Bakra je umjerenog obujma, uz vidljiv uzlazni trend u
razdoblju 2021.-2025., ali i godisnje oscilacije koje upuduju na osjetljivost potraznje.
Struktura prometa dominantno je medunarodna, pri ¢emu strani gosti ¢ine oko 85 %
dolazaka, a primjetna je i koncentracija na jedno emitivno trziSte — ono njemacko. Turizam
je sezonalno izrazen, s vrhuncem u ljetnim mjesecima, dok je godiSnja popunjenost
smjestaja relativno niza. Istodobno, prosje€na duljina boravka ostaje relativno visoka za
destinaciju rijeckog prstena, Sto upucuje na profil gostiju koji Grad Bakar doZivljavaju kao
mirniju bazu za boravak i istraZivanje Sire regije.

Potencijal razvoja u tom segmentu ponajprije lezi u produljenju sezone kroz cjelogodisnje
kulturno-interpretacijske i outdoor programe koji su u skladu s identitetom destinacije,
poput vodenih tematskih Setnji, manjih sadrzajno usmjerenih dogadanja, doZivljajnih ruta
koje povezuju obalu i zalede te programa vezanih uz bastinu i krajolik rada. Dodatni
potencijal jest postupno smanjenje ovisnosti o jednom dominantnom trzistu kroz ciljanu
diversifikaciju, osobito prema srednjoeuropskim trzisStima, regionalnoj publici te nisSnim
skupinama koje traze bastinu, aktivni boravak i eno-gastro dozivljaje. Podizanje kvalitete
proizvoda i vec¢a potrosnja po gostu mogu se potaknuti kroz pakete koji povezuju razli¢ite
atrakcije u jasne programe. U strateSkom smislu, Grad Bakar ima prostor za jacanje pozicije
komplementarne destinacije Kvarnera, kao mirniji i autenti¢ni kontrapunkt okolnim
odmorisnim destinacijama, bez potrebe za ulaskom u izravnu utakmicu kvantitativnog rasta.

SMJESTAJNI KAPACITETI | KVALITETA SMJESTAJNE PONUDE

Smjestajna ponuda u Gradu Bakru je manjeg obujma i dominantno oslonjena na privatni
smjestaj, uz znacajan udio nekomercijalnih kapaciteta. Trenutacno nema funkcionalnog
hotelskog smjestaja, iako su u pripremi ili provedbi vazni projekti koji mogu promijeniti
strukturu ponude, poput izgradnje hotela na Kukuljanovu i oc¢ekivane obnove hotela Jadran.
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Struktura komercijalnog smjestaja pretezito je srednje kategorije, Sto ograni¢ava snaznije
pozicioniranje destinacije kao proizvoda vise dodane vrijednosti.

U tom smislu, klju¢an potencijal predstavlja obnova hotela Jadran, koji zbog lokacije uz
obalnu Setnicu mozZe funkcionirati kao strateski projekt razvoja manjeg gradskog ili boutique
proizvoda usmjerenog na kulturni, bastinski i kratkotrajniji boravak tijekom cijele godine.
Istodobno, hotel na Kukuljanovu, namijenjen poslovnim gostima, otvara priliku razvoja
poslovnog segmenta, ali uz jasnu potrebu snaZnijeg povezivanja hotelskih gostiju s gradom,
sadrZajima jezgre i identitetskim dozZivljajima. U privatnom smjestaju potencijal razvoja nije
u nekontroliranom povecéanju broja jedinica, nego u kvalitativnom rastu, podizanju
kategorije i tematizaciji ponude, uz povezivanje s rutama, dozivljajima i lokalnim sadrzajima.

TURISTICKE ATRAKCUJE | INTERPRETACIJA IDENTITETA

Grad Bakar raspolaZze snaznim i raznolikim atrakcijskim slojevima, od povijesne jezgre i
Kastela do fortifikacijske bastine Starog grada Hreljina i atrakcija koje evociraju pomorski i
ribolovni (tunolov) identitet te Prezida kao izrazitog krajobraznog simbola. Dodatnu
vrijednost Cine krski fenomen Ponikve, prirodni predjeli zaleda i vrh Veliki Risnjak, kao i
manifestacije koje imaju snazno identitetsko uporiste. Dio resursa vec je interpretiran ili je u
postupku interpretacije, no josS uvijek ima dosta prostora za dodatnu valorizaciju i
interpretaciju bogate bastine Grada Bakra te za tematsko umreZavanje i jasne narativne
okosnice destinacije.

Najvazniji potencijal u ovom podrudju jest razvoj prepoznatljive “glavne pri¢e” Grada Bakra
koja povezuje klju€ne identitetske linije, poput mora i vode, rada i krajobraza, obrane i
fortifikacija, znanja i pomorskog Skolstva te Zive tradicije. Na toj osnovi mozZe se
standardizirati daljnji niz tematskih programa kroz narativ “Bakar — grad mora i vode”,
“Krajolik rada: prezidi i pjenusac”, “Fortifikacije i vidikovci” ili “Bakar znanja: pomorstvo i
znanost”, uz daljnja vodenja, signalizaciju i digitalnu interpretaciju. Manifestacije se pritom
mogu snaznije koristiti kao mehanizam vidljivosti, ali i kao alat za disperziju potraznje u
predsezoni i posezoni kroz sadrZajno usmjerene programe manjeg opsega.
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KLJUCNI TURISTICKI PROIZVODI

Kulturno-interpretacijski i bastinski turizam ima snaznu resursnu osnovu u povijesnoj jezgri,
Kastelu i nizu pric¢a koje proizlaze iz pomorske, upravne i drustvene proslosti grada. lako
baza postoji, dio sadrzaja jo$ nije dovoljno umreZen u proizvod koji je posjetitelju
jednostavno razumljiv i lako “konzumiran” kroz jasne rute, vodenja i preporuke. Grad Bakar
ved raspolaze Setnicama i tematskim rutama, no razvojni potencijal je u njihovoj
standardizaciji, odnosno u definiranju nekoliko ponovljivih formata vodenja i samovodecih
obilazaka (trajanje, polaziste, obvezne tocke, narativ i ciljane skupine), koji se mogu
jednostavno komunicirati i nuditi trziStu te se programski povezivati s dogadanjima u
Kastelu i javnim prostorima gradske jezgre, ¢ime se povecava posjecenost i izvan glavne
sezone.

Plavo-zeleni doZivljaji predstavljaju jednu od najjaCih komparativnih prednosti Grada Bakra,
jer zalede nudi snazan potencijal u Ponikvama, vidikovcima i Sumskim predjelima. Potencijal
je u strukturiranju proizvoda “jedan dan u Bakru” ili “vikend u Bakru” koji kombinira more i
zalede, uz preporucene itinerare i informacije prilagodene razli¢itim segmentima, poput
obitelji, rekreativaca i aktivnih gostiju.

Aktivni i outdoor turizam oslanja se na postoje¢u mrezu Setnica, planinarskih i biciklistic¢kih
ruta te povezanost s regionalnim transverzalama. Bududi da su u Gradu Bakru vec
uspostavljeni temeljni elementi kvalitetne outdoor ponude, razvojni potencijal pomice se na
viSu razinu: na razvoj ponovljivih vodenih i ‘ready-to-book’ doZivljaja za razlicite ciljne
skupine, na jace povezivanje ruta s interpretacijom bastine i gastronomijom te na bolju
sezonsku raspodjelu posjeta kroz programe u predsezoni i posezoni, kako bi se aktivni
boravak pretvorio u cjelovit destinacijski proizvod veée dodane vrijednosti. Dodatnu
vrijednost donosi povezivanje outdoor sadrzaja s bastinom i gastronomijom, ¢ime se
povecava dozivljajna razina proizvoda i potrosnja po gostu.

TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Turisti¢ka infrastruktura u Gradu Bakru u velikoj je mjeri oslonjena na postojeée komunalne i
sportske sadrzaje koji primarno sluze lokalnom stanovnistvu, dok je specijalizirana turistic¢ka
infrastruktura ogranicena. Poseban izazov predstavlja parkiranje u samom Gradu Bakru i u
razdobljima dogadanja, kada dolazi do zaguSenja zbog konfiguracije terena i uskih ulica.
Istodobno, planirani razvoj veée sportske infrastrukture u Kukuljanovu, ukljucujuci
multifunkcionalnu dvoranu i bazen, kao i postojeéi kongresni kapaciteti u industrijskoj zoni,
otvara mogucnost Sirenja ponude na sportski i poslovni segment.

Potencijal u infrastrukturi primarno je u ciljanim, manjim intervencijama na klju¢nim
to¢kama doZivljaja, poput sanitarnih ¢vorova, odmorista, signalizacije i interpretacije na
terenu, kao i digitalne interpretacije. Uz to, potrebno je razvijati operativhe mjere
upravljanja prometom i parkiranjem u vrSnim razdobljima kako bi se smanjio pritisak na
jezgru i osigurala bolja disperzija kretanja prema vise lokacija. Razvoj sportske i kongresne
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infrastrukture na Kukuljanovu dodatno dobiva smisao ako se poslovni i sportski gosti aktivno
povezuju s gradom i njegovim sadrZajima, kroz organizirane programe i jasne preporuke.

PRISTUPACNOST OSOBAMA S INVALIDITETOM

Analiza pokazuje da digitalna pristupacnost web sadrZaja Grada i TZ-a ima osnovne
preduvjete, ali su prepoznate prilike za unaprjedenje, posebno u semantickoj strukturi,
nazivima poveznica i kontrastu. Fizi¢ka pristupacnost javnih prostora i objekata joS$ nije
sustavno razvijena, a izazovi su osobito izraZzeni u staroj jezgri, gdje konfiguracija terena i
povijesna struktura prostora ¢esto ogranicavaju potpunu prilagodbu.

Potencijal je u provedbi kratke revizije pristupacnosti i definiranju prioriteta na razini
osnovnih usluga i kljuénih turistic¢kih tocaka, uz postupnu prilagodbu ondje gdje je to realno
izvedivo. Jednako je vazno jasno komunicirati razinu pristupacnosti i ogranicenja, posebno u
kontekstu konzervatorskih uvjeta, kako bi posjetitelji mogli planirati boravak. Dodatno,
pristupacnost treba integrirati u standarde dogadanja te u digitalnu interpretaciju,
primjerice kroz audio sadrzaje i jasno strukturirane upute.

DIGITALIZACIJA | DIGITALNI TURISTICKI ALATI

Digitalizacija je u Gradu Bakru vidljiva kroz aktivnosti TZ-a, ukljucujuci web sadrzaje, 360°
Setnje, multimediju i digitalne publikacije, ali op¢a razina digitalne transformacije destinacije
i dalje je osnovna, uz velik prostor za razvoj naprednijih alata koji izravno poboljsavaju
iskustvo posjetitelja i podrzavaju upravljanje. Grad Bakar veé sustavno koristi GPX tragove i
preporucene itinerare kao podrsku outdoor i izletnickoj potraznji, cime se posjetiteljima
olaksava planiranje boravka i poveéava upotrebljivost postoje¢e mreze ruta.

Najvedi potencijal leZi u razvoju digitalne interpretacije kroz QR tocke i kratke audio pric¢e na
lokacijama, poput stare jezgre, tunolova, Prezida, Ponikava i Hreljina, ¢ime se sadrzaj Cini
dostupnijim i cjelovitijim. Razvojni potencijal je u nadogradnji digitalnog iskustva kroz
sadrzaje koji prate Setacke, planinarske i biciklisticke rute i po to¢kama interesa, poput
kratkih interpretacijskih prica, tematskih preporuka ‘sto vidjeti’ i ‘Sto kusati’ te jednostavnih
alata koji posjetitelju pomazu da rutu dozivi kao cjelovit narativ, a ne samo kao trasu
kretanja. Uz to, mikrokampanje, uskladene s realnim proracunskim moguénostima, mogu se
koristiti za ciljanje predsezone i posezone te za jac¢anje vidljivosti najjacih identitetskih tema.

UGOSTITELJSKA PONUDA | GASTRONOMSKI TURIZAM

Ugostiteljska ponuda u Gradu Bakru je brojna i funkcionalna, ali je velikim dijelom
usmjerena na lokalno stanovnistvo i zaposlenike industrijske zone, dok je turisticki segment
ponude i dalje ogranicen u broju objekata koji sustavno nose destinacijski gastro identitet.
Istodobno, Grad Bakar ima jasne i prepoznatljive gastronomske simbole, poput bakarskog
baskota, Stare bakarske vodice i bakarske torte, koji imaju snazan potencijal za brendiranje i
stvaranje dozivljaja.
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Potencijal se nalazi u razvoju bakarskog gastro-narativa, uz uvodenje tematskih degustacija,
kratkih gastro tura i vikend programa. Dodatno, jacanje povezanosti ugostitelja s lokalnim
proizvodima i interpretacijom mozZe se provesti kroz tematske jelovnike, preporuke “Sto
kusati u Bakru” i uklju¢ivanje gastronomije u itinerare. Gastro dogadanja izvan sezone mogu
biti alat produljenja sezone i povecanja vidljivosti destinacije, osobito ako su sadrZajno
vezana uz identitet i krajolik rada.

KOMUNIKACIJSKE AKTIVNOSTI | VIDLJIVOST DESTINACLJE

Digitalna prisutnost Turisti¢ke zajednice je dobra u segmentu organskog dosega, posebno na
Facebooku, narocito imajuci u vidu financijska ogranic¢enja. Takoder, izostaje sustavnije
koriStenje newslettera i baze kontakata kao alata ponovne komunikacije i aktivacije publike.

U tom smislu, potencijal je u jasnom definiranju i dosljednom komuniciranju destinacijske
poruke, utemeljene na identitetu Grada Bakra kao autenti¢ne plavo-zelene destinacije
interpretacije i dozivljaja. Video sadrzaji i kratki formati predstavljaju prostor za dodatni
razvoj, dok uvodenje newslettera moze biti posebno korisno za promociju dogadanja i
programa u predsezoni i posezoni. Ciljanje regionalne publike, osobito rije¢kog podrudja, te
niSnih segmenata poput outdoor, bastinskih i eno-gastro gostiju, moze donijeti najvedi
povrat uz razmjerno manja ulaganja.

LJUDSKI POTENCUALI | ORGANIZACIJSKI KAPACITETI

Ljudski kapaciteti u turizmu su malobrojni, pri ¢emu se destinacija u znaéajnoj mjeri oslanja
na rad lokalnih udruga, kulturnih inicijativa i manifestacija. Taj model odgovara razvoju
Grada Bakra kao destinacije umjerenog intenziteta, ali istodobno pokazuje potrebu
postupnog jacanja strucnih i organizacijskih kapaciteta, osobito ako se Zeli podizati kvaliteta
proizvoda i poveéavati vidljivost.

Potencijal se nalazi u daljnjoj izgradnji partnerstva i jaCanju mreze nositelja sadrzaja.
Usmjerene edukacije u podruéju interpretacije bastine, digitalne komunikacije,
pristupacnosti i razvoja proizvoda mogu postupno podizati standarde.

KONKURENTSKO OKRUZENJE | DIFERENCIJACIJA

Grad Bakar se nalazi u neposrednoj blizini destinacija s razvijenijim i kapacitetno snaznijim
turistickim modelima, Sto stvara konkurentski pritisak, posebno u segmentima boravka uz
more i aktivnog odmora. Medutim, Grad Bakar se diferencira mirnijim ritmom, duljom
prosjecnom duljinom boravka i snaznim kulturno-identitetskim slojem, koji ukljucuje
ocuvanu jezgru, pomorsku i industrijsku bastinu te krajolik Prezida.

Potencijal Grada Bakra lezi u jasnom pozicioniranju kao destinacije autenti¢nog dozivljaja
prostora utemeljenog na interpretaciji, kulturi i plavo-zelenim sadrzajima, bez ulaska u
izravno natjecanje s masovnim odmorisnim proizvodima. Ujedno, Grad Bakar moze graditi
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komplementarne proizvode unutar Sire regije, primjerice kroz itinerare koji povezuju Rijeku i
Grad Bakar, frankopansku pricu u suradnji s Kraljevicom ili kroz outdoor ponudu rijeckog
zaleda, ¢ime se ja€a njegova uloga prepoznatljive i sadrZajno snazne destinacije u okviru
Kvarnera.

ZAKLJUCAK

Za razliku od destinacija s visokim turistickim pritiscima, u Gradu Bakru pitanje razvoja nije
primarno pitanje prostornog prihvatnog kapaciteta u smislu ogranicavanja velikih tokova
posjetitelja, nego pitanje kapaciteta ponude i kapaciteta provedbe. U tom kontekstu,
kljuéno je procijeniti i definirati koliko kvalitetnih dozivljaja, programa i usluga destinacija
moze kontinuirano isporucivati tijekom godine bez pada kvalitete, odnosno bez narusavanja
ambijenta povijesne jezgre, osjetljivih prirodnih podrudja i kvalitete Zivota lokalne zajednice.
Kapacitet proizvoda u Gradu Bakru odnosi se na jasnu strukturiranost i isporucivost
turisti¢kih proizvoda, odnosno na to koliko se interpretacijskih tura, outdoor programa,
gastro dozivljaja i dogadanja mozZe organizirati tako da budu ponovljivi, prepoznatljivi i
kvalitetno izvedeni. Kapacitet provedbe odnosi se na realne ljudske i organizacijske resurse
destinacije, ukljucujudi Turisticku zajednicu, Grad, lokalne udruge, vodice i pruzatelje usluga,
te na njihovu sposobnost koordinacije, komunikacije i operativne provedbe sadrzaja. Upravo
jacanje ovih kapaciteta predstavlja temeljni preduvjet za podizanje kvalitete turistickih
proizvoda i ostvarenje odrzivog, selektivnog rasta koji je uskladen s identitetom Grada
Bakra.

Razvojni smjer Grada Bakra stoga treba biti usmjeren na kvalitativan rast koji jaca dozivljaj,
produljuje sezonu i povecava ekonomsku korist bez stvaranja pritiska na prostor i
svakodnevni Zivot lokalne zajednice. To znaci da je rast najpozeljniji u predsezoni i posezoni,
kroz programe koji se oslanjaju na interpretaciju bastine i plavo-zelene doZivljaje, jer upravo
tada destinacija moZe dobiti dodatnu dinamiku bez rizika preoptereéenja. Jednako vazan
oblik rasta je rast potrosnje po gostu, koji se ostvaruje povezivanjem resursa u jasne,
sadrzajno bogate programe poput kombinacije povijesne jezgre, Prezida i eno-gastro
doZivljaja, ¢ime se boravak obogacuje i poveéava dodana vrijednost. Poseban potencijal
predstavlja rast izletnicke i vikend potraznje iz rijeCkog urbanog podrugja i Sire regije, uz
naglasak na kratke, dobro strukturirane itinerare koji omogucuju “dozivljaj Bakra u jednom
danu”. Dodatno, razvoj poslovnog segmenta u Kukuljanovu moze doprinositi rastu tijekom
cijele godine, ali pod uvjetom da se poslovni gosti aktivno povezuju s gradom, sadrzajima
jezgre i identitetskim dozivljajima destinacije. Takav pristup omogucuje rast koji je usmjeren,
upravljiv i kompatibilan s razvojnim nacelima Grada Bakra kao autenti¢ne destinacije
umjerenog intenziteta.
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ANALIZA ANKETE MEDBU STANOVNICIMA GRADA
BAKRA

SAZETAK

Anketa medu stanovnicima Grada Bakra provedena je tijekom ljeta 2025. godine na uzorku
od 219 ispitanika. Uzorak ¢ine preteZito stalni stanovnici (87 %) koji u Gradu Bakru Zive dulje
od deset godina (87 %), Sto daje dobar temelj za procjenu promjena u mjestu. Stanovnici u
vecini prepoznaju da turizam doprinosi odrzanju ili unapredenju kvalitete Zivota (72 %), dok
tek 10 % smatra da turizam smanjuje kvalitetu Zivota. Kao najizraZeniji negativni ucinci
izdvajaju se neprimjereno odlaganje otpada (67 % to vidi kao veliki problem) i guzve u
prometu (45 % veliki problem). Opée zadovoljstvo razvojem turizma preteZito je neutralno
(48 %), uz 30 % zadovoljnih i 21 % nezadovoljnih ispitanika. PsiholoSka opterecenost
turizmom uglavnom nije snazno izrazena: oko 77 % ispitanika navodi da se posljednjih
mjesec dana nikada ili gotovo nikada nije osjec¢alo nervozno i pod stresom zbog turizma.
Ipak, percepcija smjera razvoja nije jednoznacna jer 43 % smatra da se turizam ne razvija
onako kako oni Zele.

METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Anketa je provedena tijekom ljeta 2025. godine na uzorku od 219 stanovnika Grada Bakra.
Demografska pitanja odnosila su se na duljinu stanovanja u Gradu Bakru, dob, spol,
obrazovanje i primanja kucanstva. Za vecinu procjena koristeni su viSestupanjski odgovori
(npr. ,,veliki problem®, ,mali problem*, ,nije problem“ili skale od 1 do 5), Sto omogucuje
diferenciran uvid u stavove stanovnika. Rezultati su interpretirani deskriptivno i imaju
indikativan karakter.

DEMOGRAFSKI PROFIL STANOVNIKA

Uzorak Cine pretezito stalni stanovnici: 87 % ispitanika ima stalno prebivaliste u Gradu
Bakru, a 87 % ondje Zivi dulje od deset godina. U spolnoj strukturi dominiraju Zene (75 %),
dok muskarci €ine oko 22 % uzorka. Dobna struktura pokazuje da je vise od polovice
ispitanika u dobi izmedu 36 i 55 godina (57 %), Sto upucuje na jezgru radno aktivne
populacije. Obrazovna struktura relativno je povoljna: gotovo polovica ispitanika ima
fakultet ili visi stupanj obrazovanja. Primanja kuéanstava rasporedena su u vise dohodovnih
razreda, pri éemu je najzastupljeniji raspon izmedu 3.001 i 4.000 eura, dok je znac¢ajan udio
ispitanika odlucio ne izjasniti se o prihodima.
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STAVOVI O KVALITETI ZIVOTA

Kada je rijec o kvaliteti Zivota u Gradu Bakru tijekom turisticke sezone, stanovnici
prepoznaju i pozitivne i negativne ucinke. Na razini opce procjene, 72 % ispitanika smatra da
turizam pomaze u odrzanju ili unapredenju kvalitete Zivota, dok 10 % smatra da turizam
kvalitetu Zivota smanjuje. Buka nije znac¢ajan problem u destinaciji jer je tek 24 % doZivljava
kao problem, dok je otpad izrazito veliki problem jer ¢ak 84 % ispitanika navodi da
neprimjereno odlaganje otpada predstavlja problem.

STAVOVI O TURISTICKOM RAZVOJU

Stavovi o razvoju turizma u Gradu Bakru pokazuju pretezito neutralan odnos, uz umjeren
udio zadovoljnih i nezadovoljnih. Vecina ispitanika nema izravne prihode od turizma (83 %).
U procjeni utjecaja turizma na izgled grada prevladavaju pozitivne ocjene (62 %), Sto
sugerira da se turisticki razvoj u velikoj mjeri doZivljava kao estetsko i ambijentalno
poboljSanje. Kada je rije¢ o javnom prostoru, najviSe je neutralnih ocjena, uz vidljiv, ali manji
udio onih koji smatraju da javni prostor danas vise odgovara potrebama stanovnika (38 %).
Utjecaj apartmanizacije vecina doZivljava neutralno, uz podjednake udjele onih koji
promjenu procjenjuju pozitivno i negativno. Percepcija utjecaja turizma na autenti¢nost i
oCuvanje tradicije pretezito je pozitivna, osobito u pogledu ocuvanja tradicije, obicaja i
kulture.

STAVOVI O PROMETU

Promet je jedno od podrucja u kojem se negativni ucinci turizma najjasnije prepoznaju.
Guzvu u prometu 74 % ispitanika dozivljava kao problem, pri ¢emu 45 % navodi da se radi o
velikom problemu. U usporedbi s guZzvama na ulicama i javnim povrSinama, promet se istice
kao izraZeniji izvor nezadovoljstva, sto upuéuje na potrebu za ciljanim mjerama upravljanja
prometom i parkiranjem tijekom turisti¢cke sezone.

STAVOVI O SMJERU RAZVOJA

Psiholoski ucinci turizma na stanovnike ve¢inom nisu snazno izrazeni: oko 77 % ispitanika
navodi da se posljednjih mjesec dana nikada ili gotovo nikada nije osjec¢alo nervozno i pod
stresom zbog turizma. Istodobno, dio stanovnika povremeno dozivljava turizam kao izvor
koje zahtijevaju pazljivije upravljanje pritiscima. Kada je rije¢ o smjeru razvoja, 43 %
ispitanika nikada ili gotovo nikada nema dojam da se turizam razvija onako kako oni Zele,
dok 26 % taj dojam ima Cesto ili vrlo Cesto. Zakljuéno, rezultati sugeriraju potrebu za
uravnoteZenim pristupom: o€uvanje prepoznatih koristi turizma uz sustavno rjeSavanje
podrucja najvecih pritisaka (otpad i promet) te jacanje ukljucivanja stanovnistva u
oblikovanje smjera razvoja.

79



GRAFOVI

Stalno prebivaliste

m Da = Ne

Graf 3. Stalno prebivaliSte u Gradu Bakru

Koliko dugo Zivite u Gradu Bakru?
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Graf 4. Duljina Zivota u Gradu Bakru
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Obrazovanje

4%

m Srednja skola ilinize = Visa Skola = FakultetiliviSe = Ne Zelim odgovoriti

Graf 7. Obrazovanje ispitanika

Mjesecna primanja kucanstva
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Graf 8. Mjesecna primanja kuéanstva ispitanika
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Prihodi obitelji od turizma

1%

= Glavni izvor prihoda

= Dodatni izvor prihoda

= Nemate nikakav prihod od
turizma

Graf 9. Prihodi obitelji od turizma

Utjecaj turizma na kvalitetu zivota u Gradu Bakru

= Smanijuje kvalitetu Zivota

= Pomaze u odrzanju kvalitete
Zivota

= PomazZe u unapredenju
kvalitete Zivota

= Nema nikakav ucinak

Graf 10. Utjecaj turizma na kvalitetu Zivota u Gradu Bakru
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Utjecaj turizma na izgled Grada Bakra

2%

’ = Puno ruznije
= Nesto ruznije

= Niti ruznije niti ljepse
= Nesto ljepse

= Puno ljepse

Graf 11. Utjecaj turizma na izgled Grada Bakra

Utjecaj turizma na autenti¢nost Grada Bakra
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® |zrazito negativan
= Vec¢inom negativan
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= Vedinom pozitivan

= |zrazito pozitivan

Graf 12. Utjecaj turizma na autenti¢nost Grada Bakra
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Utjecaj turizma na ocuvanje tradicije i kulture
Grada Bakra

1% 2%

m |zrazito negativan

= Vedinom negativan

= Niti negativan, niti pozitivan
= Vedinom pozitivan

®m |zrazito pozitivan

Graf 13. Utjecaj turizma na o€uvanje tradicije i kulture Grada Bakra

Utjecaj turizma na prikladnost javnog prostora
Grada Bakra za potrebe gradana

= Puno manje odgovara
potrebama stanovnistva
= Nesto manje odgovara
potrebama stanovnistva
= Niti manje niti vise

= Nesto vise odgovara
potrebama stanovnistva

= Puno vise odgovara
potrebama stanovnistva

Graf 14. Utjecaj turizma na prikladnost javnog prostora Grada Bakra za potrebe gradana
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Ucinak apartmanizacije na zivot u Gradu Bakru

m Zivot postaje puno losiji
= Zivot postaje nesto losiji
= Niti loZiji niti bolji

= Zivot postaje nesto bolji

= Zivot postaje puno bolji

Graf 15. Ucinak apartmanizacije na Zivot u Gradu Bakru

Buka tijekom turisticke sezone

= Veliki problem
= Mali problem
= Nije problem

= Ne znam

Graf 16. Buka tijekom turisticke sezone

86



Neprimjereno odlaganje otpada tijekom
turisticke sezone

m Veliki problem
= Mali problem
= Nije problem

Ne znam

Graf 17. Neprimjerno odlaganje otpada tijekom turisti¢ke sezone

Guzva u prometu tijekom turisticke sezone

m Veliki problem
= Mali problem
= Nije problem

Ne mogu ocijeniti

Graf 18. Guzva u prometu tijekom turisticke sezone
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Guzva na ulicama tijekom sezone

3%

m Veliki problem
= Mali problem
= Nije problem

= Ne mogu ocijeniti

Graf 19. GuZva na ulicama tijekom sezone

Sveukupno zadovoljstvo razvojem turizma

D

Graf 20. Sveukupno zadovoljstvo razvojem turizma

m U potpunosti nezadovoljan

= Djelomi¢no nezadovoljan

= Niti zadovoljan niti
nezadovoljan

= Djelomic¢no zadovoljan

= U potpunosti zadovoljan
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Osjecaj gubitka kontrole nad Zivotom

= Nikada

= Skoro nikada

= Ponekad
Prili¢no cesto

= Vrlo ¢esto

Graf 21. Osjecaj gubitka kontrole nad Zivotom

Nervoza i stres zbog turizma

= Nikada

= Skoro nikada

= Ponekad
Prili¢no ¢esto

= Vrlo Cesto

Graf 22. Nervoza i stres zbog turizma
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Ucestalost dojma da se turizam razvija u smjeru
koji Zzelim

= Nikada
= Skoro nikada
= Ponekad

= Prilicno Cesto

= Vrlo Cesto

Graf 23. Ucestalost dojma da se turizam razvija u smjeru koji zelim

Ucestalost ljutnje zbog dogadaja izvan moje
kontrole uzrokovanih turizmom

= Nikada

= Skoro nikada
= Ponekad

= Priliéno Cesto

= Vrlo Cesto

Graf 24. Ucestalost ljutnje zbog dogadaja izvan moje kontrole uzrokovanih turizmom
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Ucestalost osjecaja da su Zivotne poteskoce
uzrokovane turizmom nesavladive

= Nikada

= Skoro nikada

= Ponekad
Prili¢no ¢esto

= Vrlo Cesto

Graf 25. Ucestalost osjecéaja da su Zivotne poteskoée uzrokovane turizmom nesavladive
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POKAZATELJI ODRZIVOSTI DESTINACIJE

U skladu s odredbama Zakona o turizmu te s Pravilnikom o pokazateljima za praéenje
razvoja i odrzivosti turizma, ovaj Plan upravljanja destinacijom Grada Bakra temelji se na
sustavnom mjerenju i pracenju odrzivosti destinacije. Pokazatelji odrzivosti sluze kao
zajednicki jezik i upravljacki kompas: omogucuju da na objektivan, usporediv i transparentan
nacin pratimo kako turizam utjece na lokalno gospodarstvo, okolis, drustvo i kulturu te
koliko ucinkovito upravljamo tim utjecajima.

U okviru Plana definiraju se obvezni pokazatelji propisani Pravilnikom te specifi¢ni
utemeljeni na analizi pocetnog stanja i uskladeni s razvojnim smjerom Grada Bakra. Ovo ¢e
Gradu Bakru omoguciti da pravodobno uoci rizike i prilike, postavi realne ciljeve i prati
napredak kroz ciklus planiranja, provedbe i poboljSanja.

Metodoloski okvir po€iva na smjernicama i izraCunima Ministarstva turizma i sporta, uz
oslanjanje na standardizirane upitnike i sekundarne izvore podataka. Podatke prikupljaju i
integriraju Turisticka zajednica Grada Bakra i nadleZzna tijela (statisticke i administrativne
baze, komunalna i javna poduzeca, obrazovne i kulturne ustanove), a redovita istrazivanja
stavova lokalnog stanovnistva te zadovoljstva posjetitelja provode se prema nacionalno
uskladenim instrumentima, radi usporedivosti na razini drzave.

Pokazatelji postaju temelj transparentnog upravljanja destinacijom: daju vjerodostojnu sliku
stanja, pomazu postaviti pragove prihvatnih kapaciteta, usmjeravaju ulaganja i programe te
omogucuju da razvoj turizma u Gradu Bakru ostane mjerljivo odrziv — u korist stanovnika,
turista i gospodarstva Grada Bakra.

Redni Pokazatelj Vrijednost
broj
1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone 4,11
(kolovoz,
2025.)
2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom — Udio lokalnog stanovnistva zadovoljnog 30 %
turizmom u destinaciji (%)
3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji — Indeks zadovoljstva u (%) N/A
Neto spremnost na preporuku u (%) N/A
4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom 8%
5 Broj organiziranih turistickih ambulanti 0(2025.)

Tablica 6. Obavezni pokazatelji odrZivosti koji mjere utjecaj turizma na drustvene aspekte
odrzivosti
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Re | Pokazatelj Vrijednost
dni
br
oj
6. Omjer potrosnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po | 1372 %
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noc¢enju)**
7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i kolicine otpada koju 20,6 %
generira stanovnistvo u destinaciji (tone)
8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i NP Risnjak
pojedinacno po kategoriji zastite) 1,43 %
9. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju 190,36 %
elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije u %
10. | Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika DA
Omjer implementiranih aktivnosti i ukupnog broja aktivnosti 24 %
Tablica 7. Pokazatelji okoliSnih aspekata odrzivosti
Redni Pokazatelj Vrijednost
broj
11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im 1.426 (2025.)
opterecenjem
12. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji 6 (2025.)
13.a Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja 104 zaposlena prosje¢no mjesecno (2024.)
smjestaja te pripreme i usluZivanja hrane
13.b Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja Prosje¢no mjesecno 3 % (2024.)
te pripreme i usluZivanja hrane u odnosu na ukupan broj
zaposlenih (%)
14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika 3.489.127,41 € (2024.)
poreza na dobit) u djelatnostima pruZanja smjestaja te
pripreme i usluZivanja hrane

Tablica 8. Pokazatelji ekonomskih aspekata odrzivosti

Redni broj | Pokazatelj

destinacijom

15. Identifikacija i klasifikacija turisti¢kih atrakcija (kolovoz, = Zasti¢ena kulturna dobra: 15
2025.) =  Zasti¢ena prirodna podrucja: 1
16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja

Tablica 9. Pokazatelji upravljanja destinacijom

Redni broj | Pokazatelj

Vrijednost

17.

Broj ostvarenih noc¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru izgradenog
gradevinskog podrucja JLS

70,8

Tablica 10. Pokazatelji prostornih aspekata odrzivosti
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SWOT ANALIZA

SWOT analiza predstavlja osnovni analiticki alat u planiranju razvoja destinacije, jer
omogucuje sustavno sagledavanje klju¢nih unutarnjih i vanjskih ¢imbenika koji utjecu na
upravljanje i pozicioniranje destinacije. Analizom snaga (S) i slabosti (W) prepoznaju se
unutarnje karakteristike prostora, resursa i turisticke ponude Grada Bakra, dok identifikacija
prilika (O) i prijetnji (T) usmjerava razumijevanje Sireg okruzenja u kojem destinacija djeluje
— trzista, konkurencije, trendova i razvojnih izazova.

U kontekstu izrade Plana upravljanja destinacijom Grada Bakra, SWOT analiza sluzi kao
temelj za donosSenje strateskih odluka. Ona pomaze definirati realan polozaj destinacije,
uoditi gdje se nalaze najvedi potencijali za rast te prepoznati podrucja koja zahtijevaju
ulaganja, intervencije ili bolju koordinaciju dionika. Ujedno omogucuje usporedbu sadasnjeg
stanja i Zeljenog smjera razvoja, ¢ime postaje polaziste za oblikovanje vizije, ciljeva i
konkretnih mjera destinacijskog upravljanja.

Tako SWOT analiza nije samo opis stanja, nego alat koji osigurava da se razvoj Grada Bakra
temelji na stvarnim kapacitetima, prepoznatljivostima i moguénostima, uz istovremeno
upravljanje rizicima i izazovima koji mogu utjecati na odrzivost i konkurentnost destinacije.

SNAGE
. Izrazita prostorna raznolikost koja povezuje povijesnu jezgru, obalni pojas Bakarskog
zaljeva i prirodno bogato zalede, omogucujuci razvoj raznovrsnih turisti¢kih sadrzaja
. Izvrsna prometna povezanost i blizina Rijeke predstavljaju snaZan potencijal za

izletnicki, vikend i kratkoro¢ni boravak

. Slojevita kulturno-povijesna i pomorska bastina (o€uvana povijesna jezgra,
frankopanski Kastel i materijalni tragovi urbane i lu¢ke proslosti)

. Izrazen pomorski i industrijski identitet, ukljucujudi tradiciju pomorstva, Pomorsku
Skolu Bakar i industrijsku bastinu, koji destinaciji daju prepoznatljiv karakter

. Vrijedna prirodna bogatstva i krajobrazna raznolikost, ukljucujuéi Bakarske prezide,
krske fenomene, Sumske predjele zaleda i bogatstvo Setnica, Sto pruza snaznu
osnovu za razvoj outdoor, edukativnog i odrzivog turizma

. Autentic¢na lokalna gastronomija povezana s lokalnim nac¢inom Zivota

. Gospodarska stabilnost koja omoguduje ulaganja u obnovu i upravljanje destinacijom

SLABOSTI

. Ograniceni smjestajni i ugostiteljski kapaciteti, s manjim brojem komercijalnih
objekata i nedovoljno razvijenom ponudom koja bi podrzala dulji boravak posjetitelja

. Nedostatna javna i turisticka infrastruktura, ukljucujudi plaze, parkiraliSta, sanitarne
¢vorove

. Nedovoljna turisticka valorizacija i interpretacija kulturne i pomorske bastine;
znacajan dio resursa ostaje nedovoljno ukljucen u turisticku ponudu
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. Naslijedeno industrijsko zagadenje i izraZzen industrijski dojam pojedinih zona, koji
mogu negativno utjecati na percepciju destinacije

. Demografski izazovi, ukljuc¢ujuéi depopulaciju i ograni¢enu dostupnost kvalitetne
radne snage za razvoj turistickih aktivnosti

. Nedovoljna vidljivost i turisticka artikulacija postojedih sadrzaja, dogadanja i lokalnih
inicijativa, osobito u komunikaciji prema izletnickoj i regionalnoj publici

PRILIKE

. Razvoj kulturnog i interpretacijskog turizma kroz interpretaciju pomorske,
industrijske i kulturne bastine

. Revitalizacija i aktivacija povijesne jezgre kroz razvoj manjih kulturnih, kreativnih i
ugostiteljskih sadrzaja koji poti¢u boravak i cjelogodi$nje koriStenje prostora

. Daljnji razvoj outdoor ponude i rekreacijskih sadrzaja u zaledu (pjesacke, planinarske
i biciklisticke staze, vidikovce i edukativne rute)

. Pozicioniranje Grada Bakra kao komplementarne izletnic¢ke i vikend-destinacije
rijeCkog urbanog podrucja i Sire regije Kvarnera

. Razvoj gastroturizma temeljenog na lokalnim proizvodima i tradicijskoj kuhinji, uz
povezivanje s manifestacijama i tematskim programima

. Koristenje nacionalnih i europskih razvojnih programa za obnovu bastine,
unapredenje interpretacije i razvoj novih turistickih proizvoda

PRUETNIJE

. Negativni utjecaji industrijskog nasljeda i mogudih ekoloskih optereéenja na
percepciju destinacije i kvalitetu dozZivljaja prostora

. Rastuéa konkurencija obliznjih destinacija s jaéom turistickom ponudom, osobito
Kostrene i Kraljevice

. Ogranicenja u revitalizaciji kulturne bastine zbog konzervatorskih uvjeta i sloZzenih
administrativnih postupaka

. Porast oekivanja posjetitelja u pogledu kvalitete sadrzaja, interpretacije i usluge, uz
rizik da ponuda ne prati promjene turistickih navika

. Demografski trendovi i nedostatak radne snage koji mogu ograniciti razvoj turistickih
djelatnosti
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OPCA NACELA | CILJEVI RAZVOJA TURIZMA

Razvoj turizma Grada Bakra temelji se na oCuvanju prostora, identiteta i kvalitete Zivota
lokalne zajednice, uz usmjerenje prema umjerenom, selektivnom i interpretacijskom
turizmu. Turizam se promatra kao dopunska, ali strateski vazna djelatnost koja se
nadovezuje na povijesni razvoj grada, pomorsku i industrijsku bastinu te slojevitu prostornu
strukturu Grada Bakra.

Grad Bakar se ne razvija kao destinacija masovnog turizma, vec kao destinacija kraéih
boravaka, izletni¢kog i doZivljajnog turizma, u kojoj su kulturna bastina, krajobraz,
interpretacija prostora i autenti¢na svakodnevica temelj turisti¢kog iskustva. Razvoj turizma
usmjeren je na kvalitetu sadrzaja, odrzivo koriStenje resursa i ravnotezu izmedu turistic¢kih
aktivnosti i svakodnevnog Zivota lokalne zajednice, pri éemu se povijesna jezgra, obalni
pojas i zalede promatraju kao medusobno povezani elementi jedinstvenog prostora.

Slijede temeljna vrijednosna nacela koja usmjeravaju razvoj turizma u Gradu Bakru.

Ocuvanje prostora, identiteta i kvalitete Zivota

Razvoj turizma u Gradu Bakru temelji se na o¢uvanju prostora, krajobraza i identiteta grada
te na zastiti kvalitete Zivota lokalne zajednice. Turisticke aktivnosti planiraju se i provode na
nacin koji posStuje prostorna ogranicenja, nosivi kapacitet destinacije i dugoro¢nu odrzivost
kulturnih i prirodnih resursa.

Umjeren i selektivan turisticki razvoj

Turizam u Gradu Bakru razvija se kao umjeren, selektivan i sadrzajno usmjeren, bez teznje
prema masovnom turizmu. Naglasak je na kvaliteti ponude, prostornoj ravnotezi i dozivljaju
destinacije, uz uvazavanje Cinjenice da je Grad Bakar grad s aktivnom industrijskom, lu¢kom i
stambenom funkcijom.

Interpretacija bastine i prostora kao temelj turistickog dozivljaja

Kulturna, pomorska i industrijska bastina Grada Bakra, kao i krajobrazne posebnosti, temelj
su turistickog identiteta destinacije. Razvoj turizma usmjeren je na kvalitetnu interpretaciju
prostora i njegovih povijesnih slojeva, kroz sadrzaje koji omogucuju razumijevanje odnosa
grada, mora i zaleda.

Integracija turizma u svakodnevni Zivot lokalne zajednice

Turizam u Gradu Bakru razvija se u skladu s potrebama lokalne zajednice i integriran je u
svakodnevni Zivot grada. Javne povrsine, povijesna jezgra i prostori dogadanja koriste se
prvenstveno kao Zivotni i drustveni prostori, a turisti¢ka funkcija nadovezuje se na njihovu
postojeéu ulogu.
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Prostorna i sadrZajna ravnoteza razvoja

Razvoj turistic¢kih sadrZaja potice se na cijelom podrucju Grada Bakra, uz povezivanje
povijesne jezgre, obalnog pojasa i zaleda. Time se osigurava prostorna ravnoteza, smanjuje
pritisak na pojedine lokacije i potice cjelovit dozivljaj destinacije.

Postupni razvoj i upravljanje kvalitetom

Razvoj turizma u Gradu Bakru provodi se postupno, uz stalno praéenje ucinaka na prostor,
zajednicu i okolis. Upravljanje destinacijom usmjereno je na dugoroc¢nu kvalitetu, a ne na
kratkoro¢no povecanje turistickog prometa.

Turizam kao potpora lokalnom gospodarstvu i proizvodnji

Razvoj turizma usmjeren je na povezivanje s lokalnim gospodarstvom, osobito s malim
proizvodacima, ugostiteljima, vinogradarima, obrtnicima i kulturnim udrugama, kako bi
turisticka potrosnja doprinosila razvoju lokalne zajednice i o€uvanju tradicijskih djelatnosti.

Polazedi od ovih nacela, definiraju se sljedeci opdi ciljevi razvoja turizma u Gradu Bakru:

1. OCUVANIE IDENTITETA | PROSTORA KAO TEMELJ RAZVOJA TURIZMA

Ocuvati povijesnu jezgru, pomorsku i industrijsku bastinu te krajobrazne vrijednosti Grada
Bakra kao temeljne elemente identiteta destinacije, uz osiguravanje njihove dugorocne
zaStite i odrzivog koriStenja u turisti¢ke svrhe.

2. RAZVOJ UMJERENOG | SELEKTIVNOG TURIZMA USMJERENOG NA KVALITETU

Razvijati turizam kao umjerenu, selektivnu i sadrzajno usmjerenu djelatnost koja ne
narusava svakodnevni Zivot grada, veé doprinosi kvaliteti prostora, doZivljaju destinacije i
zadovoljstvu lokalne zajednice.

3. JACANJE INTERPRETACIJE KULTURNE, POMORSKE | INDUSTRIJSKE BASTINE

Unaprijediti interpretaciju povijesnih, pomorskih i industrijskih slojeva Grada Bakra kroz
kvalitetne sadrzaje, rute i programe koji omogucuju razumijevanje razvoja grada i njegova
odnosa prema moru, prostoru i radu.

4. AKTIVACIJA POVIJESNE JEZGRE | JAVNIH PROSTORA

Potaknuti aktivno i cjelogodisnje koriStenje povijesne jezgre i javnih prostora kroz kulturne,
interpretacijske i dozZivljajne sadrzaje koji sluze lokalnoj zajednici, ali istodobno obogaduju
turisticku ponudu.
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5. POVEZIVANJE OBALNOG POJASA, ZALEDA | URBANOG PROSTORA

Razvijati turisticke sadrzaje koji povezuju obalni dio Grada Bakra s prirodnim i ruralnim
zaledem, ¢ime se potiCe prostorna ravnoteza, rasterec¢enje pojedinih lokacija i cjelovit
dozivljaj destinacije.

6. RAZVOJ OUTDOOR, IZLETNICKIH | KRACIH BORAVAKA

Unaprijediti ponudu outdoor, rekreativnih i izletnickih sadrzaja te sadrzaja za krace boravke,
osobito za regionalno trziste i posjetitelje iz rijeCkog urbanog podrucja.

7. JACANJE GASTRONOMSKOG IDENTITETA | BRENDIRANJE LOKALNE ENO-GASTRO
PONUDE

Razvijati i brendirati gastronomsku ponudu Grada Bakra kao vaZzan dio identiteta destinacije,
kroz valorizaciju lokalnih proizvoda, tradicijskih recepata, vinogradarske i pomorske bastine
te suvremenu interpretaciju autohtone kuhinje.

Poticati povezivanje lokalnih proizvodaca, ugostitelja, manifestacija i bastinskih lokaliteta u
prepoznatljive eno-gastro dozZivljaje koji doprinose vidljivosti destinacije, produzenju sezone
i jacanju lokalnog gospodarstva. Razvoj gastronomije usmjerava se na autenti¢nost, kvalitetu
i lokalni karakter, uz izbjegavanje uniformirane ponude i naglasak na posebnostima
bakarskog kraja.

8. JACANJE PREPOZNATUIVOSTI | BRENDIRANJE DESTINACIJE

Razvijati jasan i prepoznatljiv identitet Grada Bakra kao male, autenti¢ne i bastinski snazne
destinacije Kvarnera, kroz dosljedno koristenje zajedni¢kog narativa, vizualnog identiteta i
komunikacijskih poruka.

Brendiranje destinacije temelji se na pomorskoj, industrijskoj i kulturnoj bastini,
krajobraznim posebnostima, gastronomiji i tradiciji lokalne zajednice, uz naglasak na
autenti¢nost, miran karakter destinacije i dozivljaj stvarnog Zivota grada.

Sustavno jacati vidljivost destinacije kroz koordiniranu promociju, digitalne kanale,
manifestacije i suradnju s regionalnim i nacionalnim turistickim sustavom.

9. JACANJE UPRAVLIACKIH | ORGANIZACISKIH KAPACITETA U TURIZMU
Unaprijediti koordinaciju, planiranje i upravljanje turisti¢kim razvojem kroz ja¢anje uloge

destinacijskog upravljanja, suradnju s lokalnim dionicima i postupno podizanje kvalitete
ponude.
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OBLIKOVANJE STRATESKOG PRAVCA | PRIORITETA

POLAZISTA

Strateski prioriteti Grada Bakra definirani su na temelju cjelovite analize postojeéeg stanja
destinacije, ukljucujuci profil destinacije, turisticke resurse i atrakcije, turisti¢ke proizvode i
usluge, infrastrukturu i komunalni sustav, stanje digitalizacije, komunikacijske aktivnosti,
ljudske potencijale, konkurentsko okruzenje, prostorni kontekst te rezultate ankete
provedene medu stanovnicima. Analize pokazuju da Grad Bakar raspolaZze znacajnim, ali jos
uvijek nedovoljno integriranim resursima, pri ¢emu se osobito istiCu kulturno-povijesna
bastina, pomorski i industrijski identitet, krajobrazne posebnosti te polozaj na spoju obalnog
i planinskog prostora.

Istodobno, SWOT analiza i rezultati ankete stanovnistva upucuju na potrebu paZljivog
upravljanja razvojem turizma kako bi se ocuvala kvaliteta Zivota lokalne zajednice.
Stanovnici u vedini prepoznaju da turizam doprinosi o¢uvanju ili unapredenju kvalitete
Zivota, ali jasno isticu probleme povezane s prometnim optereéenjem i neprimjerenim
odlaganjem otpada tijekom turisticke sezone. Takoder je vidljivo da dio stanovnika nema
dojam da se turizam razvija u smjeru koji odgovara njihovim ocekivanjima, sto upucuje na
potrebu ja¢anja participativnog i transparentnog upravljanja razvojem.

Prostorni kontekst dodatno odreduje razvojni okvir Grada Bakra. Grad se nalazi u
specificnom odnosu prema luéko-industrijskim funkcijama, prometnim pravcima i reZimima
zastite prirode, ukljuéujudi sjeverni dio teritorija koji zahvaéa podruéje Nacionalnog parka
Risnjak. Takva kombinacija gospodarskih, infrastrukturnih i prirodnih obiljezja zahtijeva
uravnotezen i diferenciran pristup razvoju turizma.

Polazedi od navedenog, strateski prioriteti Grada Bakra usmjereni su na odrZziv, identitetski
utemeljen i drustveno prihvatljiv razvoj destinacije.

STRATESKI PRAVAC RAZVOJA

Strateski pravac razvoja Grada Bakra usmjeren je na izgradnju prepoznatljive i odrzive
destinacije koja valorizira vlastitu bastinu, krajobrazne posebnosti i pomorsko-industrijski
identitet, uz istodobno oCuvanje kvalitete Zivota stanovnika i racionalno upravljanje
prostornim i infrastrukturnim ogranicenjima.

Turizam se u tom okviru ne promatra kao dominantna gospodarska funkcija, ve¢ kao
komplementarna djelatnost koja nadograduje postojecu strukturu grada i doprinosi
njegovoj revitalizaciji, vidljivosti i gospodarskoj diverzifikaciji. Naglasak se stavlja na kvalitetu
ponude, diferencijaciju u odnosu na konkurenciju te razvoj proizvoda koji su uskladeni s
prostornim moguénostima i nosivim kapacitetom prostora.
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1. strateski prioritet: Upravljanje i unapredenje turizma sunca i mora

Turizam sunca i mora, iako zbog nedostatka plaZza nije primarna snaga Grada Bakra, ostaje
vazan izvor noc¢enja i motiv dolaska u ljetnim mjesecima. Ovaj prioritet usmjeren je na
kvalitetno upravljanje ljetnom sezonom i podizanje vrijednosti boravka, uz o€uvanje
identiteta i prostora. Fokus je na unapredenju dozivljaja obalnog podrucja kroz kvalitetno
koriStenje vec uredenih Setnica, pristupa moru i boravisnih zona te na razvoju sadrzaja koji
naglasavaju posebnosti Bakarskog zaljeva.

Ovaj prioritet ukljucuje i upravljanje sezonskim opterecenjima, prometom, parkiranjem,
¢isto¢om, sigurnoscu i usmjeravanjem posjetitelja, kako bi se osigurala ravnoteza izmedu
potreba turista i kvalitete Zivota lokalne zajednice. Grad Bakar se ne natjece s klasi¢nim
kupalisSnim destinacijama, nego razvija miran, autenti¢an i odrziv boravak uz more u
kombinaciji s bastinom, aktivnim turizmom i drugim posebnim oblicima turizma.

Dugorocno, kvalitetno upravljan turizam sunca i mora ostaje stabilan i odrziv segment
ponude, ali bez prekomjernog pritiska na prostor i zajednicu.

2. strateski prioritet: JaCanje identiteta destinacije kroz valorizaciju
bastine

Jacanje identiteta destinacije kroz valorizaciju bastine temelji se na ¢injenici da je bastina
najvazniji diferencijacijski resurs Grada Bakra i kljuéni nositelj njegove prepoznatljivosti.
Identitet destinacije proizlazi iz slojevitog spoja pomorske, kulturno-povijesne, industrijske,
ruralne i pejzazne bastine te jedinstvenog odnosa mora i zaleda. Sustavna valorizacija
bastine podrazumijeva prepoznavanje, rangiranje i interpretaciju onih elemenata koji
najjasnije izrazavaju autenti¢nost Grada Bakra.

Razvoj identiteta uklju€uje definiranje koherentnog narativa koji povezuje sve te slojeve u
jedinstvenu pricu o gradu. Taj narativ postaje temelj za oblikovanje turisti¢kih proizvoda i
komunikaciju destinacije. Identitet se gradi dosljednim oslanjanjem na stvarne prostorne,
povijesne i drustvene vrijednosti te njihovom vidljivom prisutno$éu u prostoru, interpretaciji
i dozivljaju.

Ovaj prioritet uspostavlja konceptualni okvir unutar kojeg se razvijaju proizvodi kulturnog i
bastinskog turizma. Jasno profiliran identitet omogucuje jasnije pozicioniranje Grada Bakra
unutar Kvarnera, povecava prepoznatljivost destinacije i osigurava stabilnost razvoja.

3. strateski prioritet: Razvoj bastinskog i kulturnog turizma kroz
aktivaciju bastine

Ovaj prioritet usmjeren je na pretvaranje valorizirane bastine u konkretne turisticke
proizvode i doZivljaje. Aktivacija bastine podrazumijeva njezino uredenje, interpretaciju i
stavljanje u turisticku funkciju. Cilj je osigurati da, uz poStovanje prostorno-konzervatorskih
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ogranicenja i osjetljivosti lokaliteta, povijesna jezgra, fortifikacije, Prezida i industrijski
lokaliteti postanu atraktivni i razumljivi posjetiteljima.

Razvoj bastinskog turizma temelji se na oblikovanju tematskih ruta, interpretacijskih cjelina i
programskih aktivnosti koje povezuju pojedine lokalitete u smislene cjeline. Poseban
naglasak stavlja se na suvremene interpretacijske pristupe kroz price, vodice, digitalne alate,
demonstracije i sudionicke programe. Aktivacija ukljucuje i koristenje bastinskih lokaliteta
kao pozornica za kulturne, umjetnicke i edukativne programe koji poveéavaju njihovu
vidljivost i funkcionalnost. Tako bastina prestaje biti stati¢an resurs i postaje dinamican dio
turisti¢cke ponude.

Ovaj prioritet ima za cilj produziti vrijeme boravka i povecati vrijednost turisticke potrosnje
kroz razvoj sadrzaja koji motiviraju na dulji ostanak, veéi obilazak i snazniji angazman
posjetitelja. Istodobno se osigurava da razvoj turizma doprinosi o¢uvanju, odrzavanju i
revitalizaciji bastine. Dugorocno, aktivirana bastina postaje odrziv razvojni resurs koji
generira vrijednost, jaca identitet destinacije i potice lokalni ponos, umjesto da ostane
pasivni zasticeni objekt.

4. strateski prioritet: Razvoj aktivnog turizma kao nositelja produzenja
sezone

Razvoj aktivnog turizma u Gradu Bakru temelji se na iznimnoj prostornoj raznolikosti koja na
malom podruéju objedinjuje more, krske fenomene, Sumske predjele, planinske grebene i
dio Nacionalnog parka Risnjak. Ovaj prioritet usmjeren je na ja¢anje uloge aktivnog turizma
kao kljuénog cjelogodisnjeg proizvoda koji povezuje obalu i zalede. Aktivni turizam u Gradu
Bakru nije samo rekreacija, nego i naCin interpretacije krajolika te razumijevanja prirodnih i
kulturnih slojeva prostora.

Postojeéa mreza pjeSackih, planinarskih i biciklistickih staza predstavlja snaznu osnovu za
razvoj. Fokus nije samo na infrastrukturnim zahvatima, ve¢ na sadrZzajnom unapredenju i
interpretacijskom povezivanju staza s klju¢nim lokalitetima, Ponikvama kao krskim
fenomenom, Dol¢inom i prezidima kao tradicijskim krajobrazom, frankopanskim nasljedem
na Hreljinu, Sumskim predjelima Zlobina, japnenicama na Plasama, vidikovcima Krasice te
planinskim podruc¢jem Nacionalnog parka Risnjak. Naglasak je na stvaranju tematskih i
dozivljajnih cjelina koje posjetiteljima omogucuju dublje razumijevanje prostora kroz pri¢e o
ruralnom Zivotu, vodi, krsu, flori i fauni te povijesnim slojevima krajolika.

Time se stvara raznolika ponuda koja privlaci razliCite profile posjetitelja, od rekreativaca do
iskusnih planinara i biciklista. Aktivni turizam ima kljuénu ulogu u produljenju sezone jer
najvedi dio svojih vrijednosti nudi upravo u proljece, jesen i zimu, kada su uvjeti za boravak u
prirodi najugodniji. Istodobno, njegov razvoj mora biti uskladen s oCuvanjem osjetljivih
podrucja i jasnim standardima zastite prirodnih vrijednosti.
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5. strateski prioritet: Razvoj eno-gastro turizma

Razvoj eno-gastro turizma usmjeren je na jacanje prepoznatljivog gastronomskog identiteta
Grada Bakra kao vaznog elementa diferencijacije destinacije. Gastroponuda Grada Bakra
temelji se na valorizaciji vinogradarske, ribarske i pomorske tradicije, lokalnih namirnica i
tradicijskih recepata, uz njihovu suvremenu interpretaciju u ugostiteljskoj i turistic¢koj
ponudi. Poseban naglasak stavlja se na o¢uvanje i promociju autohtonih proizvoda i obicaja,
poput bakarske vodice, baskota, bakarske torte, tradicionalnih jela, lokalnih vina i proizvoda
zaleda, kao i na njihovo povezivanje s kulturnom i povijesnom bastinom prostora.

Razvoj gastroturizma provodi se kroz povezivanje lokalnih proizvodaca, ugostitelja,
manifestacija, interpretacijskih sadrzaja i bastinskih lokaliteta u jedinstvene dozivljajne
cjeline koje posjetiteljima omogudéuju upoznavanje Grada Bakra kroz okuse, mirise i price.
Na taj se nacin gastronomija ne promatra samo kao prateci element turisticke ponude, nego
kao autenti¢an motiv dolaska i vazan dio ukupnog dozivljaja destinacije.

Ovaj prioritet doprinosi produzenju turisticke sezone, poveéanju vrijednosti boravka i
jacanju gospodarskih ucinaka turizma za lokalnu zajednicu. Dugoroc¢no, razvoj gastro turizma
pridonosi prepoznatljivosti Grada Bakra, jacanju lokalnog gospodarstva i stvaranju
kvalitetne, autenti¢ne i odrzive destinacijske ponude.

6. strateski prioritet: Razvoj drugih selektivnih oblika turizma (izletnicki,
poslovni, manifestacijski)

Razvoj drugih selektivnih oblika turizma usmjeren je na diversifikaciju ponude i stvaranje
sadrzaja koji nadopunjuju ljetnu sezonu te privlace posjetitelje tijekom cijele godine. Grad
Bakar raspolaze resursima koji omogucuju razvoj izletnickog, poslovnog i manifestacijskog
turizma, a ovaj prioritet jaca njihovu ulogu kao dodatnih motiva dolaska.

Izletnicki turizam u Gradu Bakru oslanja se na dobru prometnu dostupnost, blizinu Rijeke i
drugih dijelova Kvarnera te na prostornu raznolikost destinacije koja na malom podrucju
povezuje povijesnu jezgru, obalni pojas, Prezide, Hreljin, Ponikve i zalede. Cilj je oblikovati
sadrzaje i dozivljaje koji motiviraju na jednodnevni ili kratkotrajni dolazak, uz naglasak na
interpretaciju prostora, bastine i krajolika te na povezivanje vise lokaliteta u smislene
izletnicke cjeline. Izletnicki turizam posebno je vazan za Grad Bakar jer odgovara njegovu
polozZaju i identitetu destinacije koja se ne temelji na masovnom boraviShom turizmu, nego
na sadrzajnom i autenticnom dozivljaju.

Poslovni turizam oslanja se na blizinu Industrijske zone Bakar na Kukuljanovu i moguénost
razvoja kratkotrajnog boravka. Novu razvojnu priliku dobiva izgradnjom hotela na
Kukuljanovu, koji ¢e omoguciti prihvat i poslovnih gostiju. Kako bi njihov boravak imao vecu
vrijednost i jasnu destinacijsku prepoznatljivost, poslovnim gostima potrebno je ponuditi
doZivljaje koji proizlaze iz kulturne, povijesne i industrijske bastine Grada Bakra. Na taj nacin
poslovni gosti dobivaju autenti¢an doZivljaj destinacije, a njihov se boravak povezuje sa
Sirom ponudom grada.
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Manifestacijski turizam obuhvaca tematske i kulturne dogadaje koji poticu dolaske izvan
glavne sezone. Razvija se kroz dogadanja koja proizlaze iz lokalnih tradicija, kulturnih
posebnosti i identiteta prostora. Naglasak je na programima koji koriste bastinske lokalitete
kao pozornice za kulturne, umjetnicke i edukativne sadrZaje. Takva dogadanja povecavaju
vidljivost destinacije, poticu lokalnu zajednicu i stvaraju dodatne razloge za dolazak izvan
ljetnih mjeseci.

Ovi oblici turizma nadopunjuju bastinski i aktivni segment, ali ne preuzimaju dominantnu
ulogu. Dugorocno, razvoj selektivnih oblika turizma doprinosi stabilnijoj i raznolikijoj
strukturi potraznje, jaca identitet destinacije i stvara odrziv model turisti¢kog razvoja.

7. strateski prioritet: Jacanje lokalnih kapaciteta i ukljuCivanje
zajednice

Jac¢anje lokalnih kapaciteta i aktivno ukljudivanje zajednice temelj su dugoroénog i odrzivog
turistickog razvoja Grada Bakra. Turizam moZe napredovati samo ako lokalni dionici imaju
potrebna znanja, vjestine i motivaciju te ako sudjeluju u oblikovanju promjena u prostoru.
Stoga razvoj turizma mora biti uskladen s interesima i potrebama lokalne zajednice, a ne
nametnut izvana. Posebno je vazno osnaziti lokalne udruge, kulturne i sportske organizacije
te pojedince koji veé stvaraju sadrzaje i Cuvaju identitet prostora.

Ovaj prioritet obuhvada razvoj kompetencija u podrucju upravljanja turizmom, interpretacije
bastine, vodenja tura, organizacije dogadanja i digitalne promocije. Ja¢anje kapaciteta
podrazumijeva edukaciju, umreZavanje i osnaZivanje lokalnih dionika. Ukljucivanje zajednice
znaci njezino sudjelovanje u planiranju razvoja te razvoj zajednickih inicijativa i projekata
kroz koje lokalna zajednica postaje aktivni sukreator turisticke ponude.

Suradnja izmedu javnog sektora, poduzetnika i civilnog drustva kljuéna je za provedbu
strategije. Ovaj prioritet osigurava da turizam doprinosi kvaliteti Zivota lokalne zajednice, a
ne da je narusava.

8. strateski prioritet: Profesionalizacija upravljanja destinacijom i
digitalna transformacija turistiCkog sustava

Profesionalizacija upravljanja destinacijom i digitalna transformacija turisti¢kog sustava
nadovezuju se na postojece dobre temelje koje je Grad Bakar vec izgradio, od razvijenih
digitalnih kanala i kvalitetne online komunikacije do aktivne suradnje lokalnih dionika. Ovaj
prioritet usmjeren je na daljnje jacanje tih postignuca te njihovo povezivanje u cjelovit,
moderan i koordiniran sustav upravljanja destinacijom koji ¢e omoguditi kvalitetnije
planiranje, provedbu i praéenje turistickog razvoja.

Naglasak se stavlja na jacanje organizacijskih i stru¢nih kapaciteta turistickog sustava,
unapredenje koordinacije medu dionicima te uspostavu jasnih procesa i alata koji
omogucuju ucinkovitije upravljanje destinacijom. Posebna vaznost pridaje se razvoju
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suradnje izmedu Turisticke zajednice, Grada, ustanova, poduzetnika, udruga i drugih
nositelja turistickih i s turizmom povezanih aktivnosti, kako bi se razvoj destinacije temeljio
na zajedni¢kom djelovanju, razmjeni informacija i uskladenim razvojnim odlukama.

U okviru ovog prioriteta vazna je i daljnja suradnja s Rijekom i destinacijama Rijeckog
prstena, osobito u podrucju zajednickih promotivnih i razvojnih aktivnosti. Grad Bakar se
zbog svoje veli¢ine i raspoloZivih resursa ne moze oslanjati isklju¢ivo na samostalnu trzisnu
vidljivost, pa povezivanje s okolnim destinacijama predstavlja vazan alat za ja¢anje
prepoznatljivosti, ucinkovitije marketinsko djelovanje i postizanje vec¢eg dosega uz
racionalnije koriStenje financijskih sredstava. Takva suradnja istodobno omogucuje bolje
pozicioniranje Grada Bakra unutar Sireg regionalnog turistickog prostora i jaca njegovu ulogu
kao prepoznatljive i komplementarne destinacije.

Digitalna transformacija u tom kontekstu nije cilj sama po sebi, nego sredstvo za kvalitetnije
upravljanje i bolje iskustvo posjetitelja. Ona uklju¢uje unapredenje postojecih digitalnih
rjeSenja, razvoj novih alata za informiranje, interpretaciju i promociju te njihovo medusobno
uskladivanje kako bi posjetitelji imali jednostavniji pristup sadrzajima i informacijama, a
lokalni dionici ucinkovitiju podrsku u komunikaciji, suradnji i upravljanju turistickim
procesima. Tako digitalni alati i profesionalno upravljanje ne doprinose samo ucinkovitijem
radu sustava, nego i kvalitetnijem iskustvu posjetitelja, veéoj dostupnosti informacija,
lakSem snalazenju u prostoru i jasnijem dozivljaju destinacije kao organizirane, suvremene i
gostima prilagodene cjeline.

Dugorocno, ovaj prioritet osigurava da Grad Bakar ostane dobro vodena, suvremena i
prepoznatljiva destinacija koja znanje, suradnju i digitalne alate koristi kao potporu
odrZivom i kvalitetnom turistickom razvoju.

ZAKUUCENO

Definirani strateski prioriteti usmjeravaju razvoj turizma Grada Bakra prema modelu koji se
temelji na autenti¢nosti, umjerenosti i kvaliteti, a ne na kvantitativnhom rastu. Njihova je
zajednicka zadaca povezati oCuvanje prostora, bastine i kvalitete Zivota lokalne zajednice s
razvojem turistickih proizvoda koji ¢e biti prepoznatljivi, odrzivi i trziSno relevantni. U tom
smislu, turizam se u Gradu Bakru razvija kao nadogradnja postojecih vrijednosti prostora i
identiteta grada, a ne kao zaseban i od njih odvojen razvojni sustav.

Provedba ovih prioriteta zahtijevat ¢e postupnost, medusobnu uskladenost mjera te trajnu
suradnju Grada, Turisticke zajednice, lokalnih dionika i Sireg regionalnog okruzenja. Posebno
je vazno osigurati da svaki novi zahvat, program ili turisticki proizvod doprinosi jasnijem
identitetu destinacije, vecéoj kvaliteti dozivljaja i boljoj ravnotezi izmedu turisticke funkcije i
svakodnevnog Zivota zajednice. Upravo ¢e sposobnost povezivanja bastine, krajolika,
lokalnog znanja, dogadanja i suvremenih alata upravljanja odrediti uspjesnost buduéeg
turisti¢kog razvoja Grada Bakra.

Dugorocno, strateski prioriteti postavljaju okvir za razvoj Grada Bakra kao diferencirane,
dobro upravljane i sadrzajno snazne destinacije Kvarnera, koja svoju konkurentnost gradi na
vlastitim posebnostima, a ne na oponasanju razvijenijih i masovnijih turistickih modela. Na
taj se nacin stvara osnova za stabilan, odrziv i drustveno prihvatljiv razvoj turizma koji
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istodobno jaca vidljivost destinacije, potice lokalni ponos i doprinosi ukupnoj kvaliteti Zivota
u Gradu Bakru.
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IDENTIFICIRANJE CILJEVA RAZVOJA TURIZMA

U skladu s definiranim strateskim pravcem razvoja turizma Grada Bakra te utvrdenim
strateskim prioritetima, u ovom poglavlju definirani su ciljevi razvoja turizma za plansko
razdoblje. Ciljevi proizlaze iz provedene analize stanja destinacije, identificiranih razvojnih
potencijala i ogranicenja, stavova lokalne zajednice te usporedbe s praksom i strukturom
ciljeva u planovima upravljanja drugih usporedivih destinacija.

Ciljevi su definirani kao Zeljeni razvojni ishodi. Oni predstavljaju poveznicu izmedu strateskih
prioriteta i mjera i aktivnosti koje se razraduju u nastavku Plana te usmjeravaju razvoj
turizma prema kvaliteti, odrzivosti i upravljivosti destinacije.

1. STRATESKI PRIORITET: UPRAVLIANJE | UNAPRJEDENJE TURIZMA SUNCA | MORA
1.A. Unaprjedenje kvalitete boravisnih i kupaliSnih prostora uz more

1.B. Smanjenje prometnog opterecenja u povijesnoj jezgri Bakra

2. STRATESKI PRIORITET: JACANJE IDENTITETA DESTINACIE KROZ VALORIZACIJU BASTINE
2.A. Definiranje strateskog okvira za valorizaciju bastine i identiteta Grada Bakra
2.B. Jadanje uloge lokalne zajednice u o¢uvanju i interpretaciji identiteta Grada Bakra

2.C. Unaprjedenje upravljanja komunikacijom identiteta destinacije

3. STRATESKI PRIORITET: RAZVOJ BASTINSKOG | KULTURNOG TURIZMA KROZ AKTIVACIJU
BASTINE

3.A. Aktivacija i interpretacija bastine za kulturni turizam
3.B. Unaprjedenje interpretacije i programska aktivacija Starog grada Hreljina

3.C. Razviti i aktivirati dodatne prostore i sadrZaje vazne za turisticku ponudu Grada Bakra

4, STRATESKI PRIORITET: RAZVOJ AKTIVNOG TURIZMA KAO NOSITELJA PRODUZENJA
SEZONE

4.A. Razvijanje infrastrukture za sport, rekreaciju i poslovna dogadanja

4.B. Jacanje cjelogodisnje atraktivnosti kroz razvoj jedinstvenih aktivnih i interpretacijskih
dozivljaja prostora

4.C. Sadrzajno unaprijediti i tematski povezati ponudu aktivnog turizma

106



5. STRATESKI PRIORITET: RAZVOJ ENO-GASTRO TURIZMA
5.A. OCuvati, interpretirati i suvremeno prezentirati gastronomsku bastinu Grada Bakra

5.B. Razviti prepoznatljive eno-gastro proizvode i doZivljaje utemeljene na lokalnim
resursima

6. STRATESKI PRIORITET: RAZVOJ DRUGIH SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA (IZLETNICKI,
POSLOVNI, MANIFESTACIJSKI)

6.A. Razviti prepoznatljive izletnicke proizvode i kratke dozivljajne programe

6.B. Razviti manifestacijske i posebne programe koji jacaju vidljivost izvan glavne sezone

7. STRATESKI PRIORITET: JACANJE LOKALNIH KAPACITETA | UKLJUCIVANJE ZAJEDNICE

7.A. Podiéi znanja i vjeStine lokalnih dionika za snaznije ukljucivanje u turisticku ponudu

8. STRATESKI PRIORITET: PROFESIONALIZACIJA UPRAVLIANJA DESTINACIJOM I DIGITALNA
TRANSFORMACIA TURISTICKOG SUSTAVA

8.A. Jacanje organizacijskih kapaciteta i sinergije dionika kroz razmjenu znanja i regionalnu
suradnju
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MJERE | AKTIVNOSTI

1. STRATESKI PRIORITET: UPRAVLIANJE | UNAPRIEDENJE TURIZMA SUNCA | MORA
Cilj 1.A.

Unaprjedenje kvalitete boravisnih i kupalisnih prostora uz more
1.A.1. Uredenje plaze Banj

Projekt obuhvaca uredenje plaze Banj kroz izgradnju suncalista, izvedbu zastitnih pera,
nasipavanje Zala te opremanje plaZe tusevima, kabinama i drugom osnovnom kupaliSnom
opremom, uz poseban naglasak na pristupacnost za osobe s invaliditetom. Cilj projekta je
stvoriti kvalitetnije, sigurnije i funkcionalnije kupaliSno podrucje koje ¢e unaprijediti
boravisnu vrijednost obalnog prostora i povecati atraktivnost Grada Bakra tijekom ljetnih
mjeseci. Radovi uredenja plaZze planirani su u razdoblju od 2026. do 2028. godine. Posebna
paznja posvetit ¢e se uspostavi zone prilagodene osobama s invaliditetom kako bi se
osigurala veca ukljucivost i dostupnost prostora razli¢itim skupinama korisnika. Uredenjem
plaZze Banj Grad Bakar bi dobio dodatno kvalitetno kupaliSno podrucje koje bi pridonijelo
podizanju standarda boravka uz more, ali i ravnomjernijem rasporedu posjetitelja na
obalnom podrucju. Projekt se ujedno uklapa u Siru logiku postupnog unaprjedenja manjih,
funkcionalnih i identitetski uskladenih prostora za boravak uz more, bez teznje prema
masovnom kupaliSnom razvoju.

1.A.2. Uredenje parka Banj

Projekt obuhvaéa uredenje parka Banj kroz obnovu parkovnih povrsina, uredenje pjesackih
staza, postavljanje rasvjete i oblikovanje boravisnih zona te uredenje ulaznog trga s
pogledom na more. Cilj projekta je unaprijediti kvalitetu javnog prostora uz obalu i stvoriti
ugodnije, funkcionalnije i vizualno privlac¢nije podrucje za svakodnevni boravak stanovnika i
posjetitelja. Uredenjem parka Banj ojacala bi se boraviSna vrijednost ovog dijela obale te
stvorili bolji uvjeti za odmor, Setnju i krace zadrzavanje uz more. Projekt se uklapa u Siri
smjer postupnog unaprjedenja obalnih i javnih prostora Grada Bakra, uz naglasak na
kvalitetu ambijenta i mirniji, ugodniji doZivljaj boravka uz more.

1.A.3. Daljnje uredenje plaze Melic¢ i pratece kupaliSne infrastrukture

Projekt obuhvaéa daljnje uredenje plaze Meli¢ i njezine pratece kupalisSne infrastrukture s
ciliem daljnjeg unaprjedenja uredenog, sigurnog i funkcionalnog prostora za boravak uz
more. U okviru zahvata moguce je daljnje uredenje pristupa plazi, sanacija i obnavljanje
opreme kupaliSne zone te obnavljanje osnovne komunalne i boravisne opreme. Projekt
moze ukljucivati i uredenje sigurnijeg pristupa moru te manju interpretacijsku tocku koja bi
posjetiteljima pribliZila povezanost mora, zaljeva i Prezida kao vaznih elemenata identiteta
Grada Bakra.
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Cilj 1.B.
Smanjenje prometnog opteredenja u povijesnoj jezgri Bakra

1.B.1. Izgradnja javne garaze Voj i uredenje parkiraliSta iza Pomorske Skole

Projekt obuhvaca izgradnju javne garaZe na lokaciji Voj s ciljem povecanja parkiralisnih
kapaciteta i bolje organizacije prometa u srediStu Grada Bakra. Potreba za ovim zahvatom
proizlazi iz ograni¢enih prostornih moguénosti povijesne jezgre, konfiguracije terena i
izrazenog pritiska na postojecéa parkiraliSna mjesta, osobito tijekom ljetne sezone i za
vrijeme veéih dogadanja. Izgradnjom garaze stvorili bi se preduvjeti za postupno
rasterecenje najuzeg gradskog srediSta od parkiranih vozila te za uredenije i funkcionalnije
koriStenje javnog prostora.

Projekt je vazan ne samo s prometnog, nego i s turistickog i urbanistickog stajalista, jer
omogucuje kvalitetnije upravljanje dolascima posjetitelja i svakodnevnim prometom
stanovnika. Ujedno otvara prostor za jacanje boravisne i pjesacke funkcije dijelova grada koji
su danas optereceni automobilima. U provedbi projekta najprije je potrebno provesti
arheoloska istraZivanja i ishoditi lokacijsku dozvolu u razdoblju do 2027. godine, zatim
izraditi glavni projekt tijekom 2027. godine, a sama izgradnja garaze planirana je u razdoblju
od 2028. do 2029. godine. Ovaj projekt predstavlja jednu od klju¢nih infrastrukturnih
pretpostavki za dugoro¢no unaprjedenje prometne dostupnosti i kvalitete boravka u Gradu
Bakru.

1.B.2. Postupno jacanje boravisne funkcije bakarske rive

Mjera obuhvaéa postupno unaprjedenje bakarske rive kao prostora boravka, Setnje i
zadrZavanja uz more, uz smanjenje utjecaja prometa i parkiranja na najvrjednijim dijelovima
obale. lako je bakarska riva danas uredena i predstavlja vazan dio obalnog identiteta grada,
njezinu boravisnu vrijednost i ukupni doZivljaj umanjuju automobili, ograni¢en broj mjesta
za sjedenje i nedovoljno oblikovani manji prostori za zadrzavanje. Cilj mjere je ojacati ulogu
rive kao ugodnog javnog prostora koji podupire mirniji, autenti¢an i sadrzajno kvalitetan
boravak uz more, u skladu s razvojnim smjerom Grada Bakra kao destinacije koja se ne
oslanja na masovni plazni turizam, nego na umjeren i identitetski uskladen doZzivljaj obale.

Mjera ukljuCuje postupno smanjenje parkiranja na najatraktivnijim i najvrjednijim dijelovima
rive, definiranje dionica s pojatanom boravisnom funkcijom te poveéanje broja klupa i
manjih prostora za odmor i zadrzavanje. Predvida se i uredenje manjih prostora za vecernji
boravak uz more, kao i diskretno hortikulturno i ambijentalno opremanje kojim bi se
dodatno unaprijedila kvaliteta prostora bez narusavanja njegova karaktera. Takoder se
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predvida uredenje trga kod pontonske Setnice i izgradnja zgrade Lucke uprave i
ugostiteljskog objekta. Takvim pristupom bakarska riva moze postupno postati jedan od
kljuénih prostora svakodnevnog Zivota i turistickog dozivljaja grada, mjesto koje povezuje
obalu, Setnju, poglede i identitet Grada Bakra u cjelovit i prepoznatljiv obalni ambijent.

2. STRATESKI PRIORITET: JACANJE IDENTITETA DESTINACIJE KROZ VALORIZACIJU BASTINE
Cilj 2.A.

Definiranje strateSkog okvira za valorizaciju bastine i identiteta Grada Bakra

2.A.1. Izrada strategije razvoja kulturnog turizma Grada Bakra

Mijera obuhvaca izradu strateskog okvira za razvoj kulturnog turizma Grada Bakra,
utemeljenog na njegovoj kulturno-povijesnoj, pomorskoj, industrijskoj i nematerijalnoj
nosive teme i proizvode te uskladiti aktivaciju bastine s identitetom destinacije, prostornim
mogucnostima i potrebama lokalne zajednice.

Strategija ¢e odrediti glavne razvojne smjerove, prioritetne lokalitete i tematske cjeline,
model interpretacije bastine, prijedloge kulturno-turistic¢kih proizvoda, smjernice za
koristenje bastinskih prostora te okvir suradnje medu dionicima i faznu provedbu. Naglasak
¢e biti na povezivanju kulturnih resursa u smislene i trziSno razumiljive cjeline, razvoju
cjelogodisnjih sadrzaja i jaanju dozivljajne i edukativne vrijednosti prostora, u skladu s
nacelima umjerenog i selektivnog razvoja turizma u Gradu Bakru.

U sklopu mjere izradit ¢e se i baza bastinskih i identitetskih resursa Grada Bakra, koja ¢e
obuhvatiti inventarizaciju lokaliteta, prostora, motiva te materijalne i nematerijalne bastine.
Resursi ¢e se vrednovati prema autenti¢nosti, jedinstvenosti, oCuvanosti, pristupacnosti i
mogucnosti turisti¢ke interpretacije, uz izdvajanje nosivih identitetskih tocaka, uspostavu
prioritetnih identitetskih osi Grada Bakra te procjenu rizika i osjetljivosti bastine radi
odgovorne i odrzive valorizacije.

2.A.2. Osnivanje Javne ustanove u kulturi

S obzirom na bogatu kulturno-povijesnu bastinu Grada Bakra te sve veci broj aktivnosti,
projekata i programa usmjerenih na njezinu zastitu, interpretaciju i prezentaciju, Grad Bakar
dugorocno planira osnivanje javne ustanove u kulturi. Uspostavom takve ustanove osiguralo
bi se sustavnije upravljanje kulturnom bastinom, kvalitetnija koordinacija kulturnih sadrzaja,
ucinkovitija priprema i provedba razvojnih projekata te stvaranje preduvjeta za koristenje
nacionalnih i europskih izvora financiranja. Time bi se dodatno unaprijedila zastita kulturnih
dobara te ojacala njihova uloga u drustvenom, kulturnom i turistickom razvoju grada.

110



Cilj 2.B.
Jac¢anje uloge lokalne zajednice u o€uvanju i interpretaciji identiteta Grada Bakra

2.B.1. Nastavak ukljuéivanja lokalne zajednice u prepoznavanje, o€uvanje i tumacenje
identiteta destinacije

Mijera polazi od Cinjenice da se identitet Grada Bakra ne temelji samo na materijalnoj
bastini, nego i na Zivim obicajima, lokalnim pricama, naseljima i osjecaju pripadnosti
zajednice. Vec sada je zajednica ukljucena, a planira se i jaCanje ukljucivanja stanovnika,
udruga i lokalnih institucija u prepoznavanje, ouvanje i tumacenje identiteta destinacije
kako bi on ostao autenti¢an i ukorijenjen u svakodnevnom Zivotu.

Provest ¢e se radionice i konzultacije s lokalnim dionicima radi prepoznavanja klju¢nih
elemenata identiteta te prikupljanja pri¢a, motiva, sje¢anja i drugih sadrZaja relevantnih za
buducu interpretaciju i komunikaciju. Na toj osnovi uspostavit ¢e se baza lokalnih
identitetskih sadrzaja i razviti mikro-narativi za pojedina naselja Grada Bakra, kako bi se
ojacao ukupni identitet destinacije i osigurala prostorna ravnoteZa u njegovu predstavljanju.
Istodobno ce se poticati ozZivljavanje nematerijalne kulturne bastine kroz radionice, manja
dogadanja i interpretacijske formate koji prenose obicaje, pjesme, povijesne trenutke i
druge elemente Zive bastine.

Cilj 2.C.
Unaprjedenje upravljanja komunikacijom identiteta destinacije

2.C.1. Daljnja izrada skupa kratkih prica i interpretacijskih motiva za vodice, promotivne
materijale i digitalne sadrzaje — digitalni katalog ,,Bastinska Skrinjica”

Mjera obuhvada sustavno prikupljanje, obradu i oblikovanje kratkih legendi, povijesnih
crtica, lokalnih pri¢a i bastinskih motiva u jedinstven digitalni katalog , Bastinska Skrinjica“,
namijenjen koristenju u vodickim interpretacijama, promotivnim materijalima, edukativnim
sadrzajima i digitalnim komunikacijskim kanalima destinacije. Cilj mjere je uspostaviti
preglednu i primjenjivu bazu sadrZaja koja ée olaksati dosljednu interpretaciju identiteta
Grada Bakra te omoguciti kvalitetnije povezivanje bastine, prostora i lokalnih pri¢a u
razlicitim oblicima turisticke i komunikacijske prezentacije.

Kljuéne aktivnosti obuhvacaju identifikaciju i odabir pri¢a, motiva i legendi relevantnih za
razlicite dijelove destinacije, njihovu obradu u krace interpretacijske formate te izradu
digitalnog kataloga koji ¢e biti prilagoden potrebama vodica, edukatora, promotivnih
materijala i online kanala komunikacije.
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3. STRATESKI PRIORITET: RAZVOJ BASTINSKOG | KULTURNOG TURIZMA KROZ AKTIVACIJU
BASTINE

Cilj 3.A.
Aktivacija i interpretacija bastine za kulturni turizam
3.A.1. Unutarnje uredenje Kastela u Bakru

Mjera obuhvacda prilagodbu i unutarnje uredenje prostora Kastela za izlozbene, koncertne,
interpretacijske i druge javne programe, s ciljem jacanja njegove kulturne i turisticke
funkcije. U okviru mjere predvida se funkcionalno opremanje prostora te stvaranje uvjeta za
uspostavu stalnih i povremenih sadrzaja koji ¢e Kastel uciniti jednim od klju¢nih mjesta
kulturnog Zivota i turisticke interpretacije Grada Bakra. Posebno je vaZna uspostava stalnog
muzejskog i interpretacijskog postava koji bi na suvremen i posjetiteljima razumljiv nacin
predstavio pomorsku, gospodarsku i drustvenu proslost grada.

Mijera ukljucuje izradu koncepta unutarnjeg uredenja i funkcionalne namjene prostora,
izvodenje potrebnih radova prilagodbe i opremanja, uspostavu odgovarajuc¢eg modela
upravljanja prostorom te izradu i postavljanje stalnog postava. Ujedno se predvida i
postupno ukljuéivanje Kastela u redoviti program kulturnih i turistickih dogadanja, kako bi
ovaj lokalitet tijekom cijele godine imao aktivnu i prepoznatljivu ulogu u Zivotu grada i
razvoju destinacije.

3.A.2. Nastavak sanacije i uredenja Palace Marochini

Mjera obuhvaéa nastavak sanacije i uredenja Palac¢e Marochini kroz provedbu
restauratorskih radova i prilagodbu prostora za muzejske postave, interpretacijske sadrzaje i
druge kulturne programe. Cilj mjere je ocCuvati i funkcionalno aktivirati jedan od vaznih
povijesnih objekata Grada Bakra te ga postupno ukljuciti u mrezu prostora koji nose kulturni
i turisticki identitet grada. Uredenjem palace stvaraju se preduvjeti za kvalitetniju
prezentaciju bastine i razvoj sadrzaja koji mogu obogatiti kulturnu ponudu Grada Bakra
tijekom cijele godine.

Mjera ukljuCuje dovrsetak restauratorskih zahvata i zavrSetak uredenja prostora do kraja
2026. godine. Time bi se omogudilo da Pala¢a Marochini dobije jasniju i aktivniju funkciju u
kulturnom i turistiCkom Zivotu grada, uz poStovanje njezine povijesne vrijednosti i
ambijentalnog znacaja. U dugoro¢nom smislu, ova mjera pridonosi postupnom jacanju
mrezZe bastinskih lokaliteta Grada Bakra koji se ne promatraju samo kao zastic¢eni objekti,
nego i kao prostori suvremene interpretacije i javne uporabe.

3.A.3. Opremanje rodne kuée Josipa Marohniéa — Etno ku¢a Marohnié

Mjera obuhvaca postavljanje muzejskog postava i interpretacijskih sadrzaja u rodnoj kudi
Josipa Marohniéa, s ciljem prezentacije njegova Zivota, rada i znacenja za hrvatsko
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iseljeniStvo. Kroz ovu mjeru kuca bi se uredila kao mjesto interpretacije jednog od
najvaznijih pojedinaca bakarskoga kraja, ali i kao prostor koji Sire tematizira povijest
iseljavanja, veze Grada Bakra s hrvatskom dijasporom te ulogu lokalnih ljudi u
medunarodnim migracijskim i drustvenim procesima. Na taj bi nacin rodna kuéa Josipa
Marohnica dobila jasnu kulturnu, edukativnu i turisti¢ku funkciju.

Mjera ukljucuje izradu i postavljanje muzejskog postava do kraja 2026. godine, kao i
pripremu kuée za otvaranje posjetiteljima. Uz sam postav, predvida se i razvoj
interpretacijskih sadrzaja koji ¢e temu pribliziti razli¢itim skupinama korisnika, ukljucujuéi
individualne posjetitelje, Skole, izletni¢ke grupe i zainteresiranu javnost. U dugoro¢nom
smislu, ova mjera pridonosi Sirenju mreze interpretacijskih to¢aka Grada Bakra, jacanju
sadrZaja u zaledu grada te boljem povezivanju lokalne povijesti s temama koje imaju Sire
nacionalno i identitetsko znacenje.

3.A.4. Dovrsetak opremanja interpretacijskog centra ,,0 ribi“ u Turskoj kuci

Interpretacijski centar "O ribi" bit ¢e smjeSten u Turskoj kuéi. Koncept se temelji na prici o
ribi, a tako se nekada u Bakru nazivala samo tuna, dok su ostale ribe Bakrani nazivali
njihovim imenima. Atrakcija Interpretacijskog centra “O ribi” bit ¢e Vrsa sjeéanja, spoj
umjetnicke instalacije talijanskog umjetnika Paola Piglia i zvucnih zapisa lokalnih stanovnika
koji su na ¢akavskom narjecju snimili price i legende te dogodovstine starih ribara i mjestana
Bakra.

3.A.5. Projekt Bakarske Spine

Mjera obuhvada nastavak projekta ,Ozivljene bakarske Spine“, usmjerenog na obnovu starih
javnih kamenih Spina u Gradu Bakru, njihovo ponovno stavljanje u funkciju te interpretaciju
njihove povijesne, drustvene i ekoloske vrijednosti. Projekt se provodi kao visegodisnja
aktivnost kojom se ¢uva vrijedna urbana bastina i istodobno unapreduje kvaliteta boravka
stanovnika, posjetitelja i turista u povijesnoj jezgri grada.

U prvoj fazi projekta izraden je vizualni identitet, pripremljeni su interpretacijski tekstovi,
prijevodi, broSura i interpretacijske table, a do sada je obnovljena jedna Spina. U nastavku
projekta planira se obnova jo$ pet starih kamenih $pina, uz postovanje konzervatorskih
uvjeta, ponovno spajanje na vodu te postavljanje interpretacijskih tabli s priéama o vodi,
izvorima, Spinama i povijesti Grada Bakra. Sadrzaji ¢e biti dvojezi¢ni, uz QR kodove koji
omogucuju dostupnost informacija i na drugim jezicima.

Cilj mjere je sacuvati Spine od daljnjeg propadanja, vratiti ih u svakodnevni Zivot grada te
oblikovati prepoznatljiv interpretacijski sadrzaj koji povezuje bastinu, javni prostor, pitku
vodu i odrzivost. Obnovljene Spine doprinijet ¢e ugodnijem obilasku stare gradske jezgre,
osobito Gornjeg grada, gdje nedostaje ugostiteljskih sadrzaja, te ¢e posjetiteljima omogucditi
pristup svjezoj vodi uz dodatnu edukativnu i dozivljajnu vrijednost. Mjera se nadovezuje na
postojece interpretacijske sadrzaje, ukljucujuci projekt ,,Zaigrani Bakar®, i pridonosi
promociji Grada Bakra kao odrzive, bastinski osvijeStene i posjetiteljima ugodne destinacije.
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Cilj 3.B.
Unaprjedenje interpretacije i programska aktivacija Starog grada Hreljina
3.B.1. Storytelling ,,Zivi Hreljin“

Razvoj specifi¢nog storytellinga koji Stari grad Hreljin prezentira kao klju¢nu toc¢ku nadzora
povijesnih trgovackih putova. Interpretacija ¢e obuhvatiti price o plemickim obiteljima
Frankopana i Zrinskih, ali i o svakodnevnom Zivotu stanovnika koji su gradinu napustili radi
izgradnje danasnjeg Hreljina.

Ovakva tematska naracija transformira atrakciju iz stati¢ne arheoloske rusevine u prostor
prozZet povijesnim pricama i emocijama. Cilj je posjetiteljima pribliZiti stratesku vaznost
lokaliteta koji je stolje¢ima nadzirao protok roba i ljudi izmedu unutrasnjosti i Kvarnerskog
zaljeva. Umjesto suhoparnog nizanja povijesnih podataka, storytelling koristi perspektive
povijesnih aktera, poput carinika koji naplaéuje tranzit ili frankopanskih gospodara koji s
visina motre svoje posjede, kako bi se stvorila osobna povezanost s prostorom. Poseban
naglasak stavlja se na fenomen migracija stanovnistva ,iz brda u polje“, ¢ime se posjetitelju
objasnjava zasto je gradina napustena nakon izgradnje Karolinske ceste. Ova se naracija
provodi kroz postavljanje taktilnih elemenata, poput stiliziranih skulptura vage ili Skrinje. Za
mlade posjetitelje vec¢ je osmisljena igra Frankopanska avantura na prilazu Starom gradu
Hreljinu.

Cilj 3.C.

Razviti i aktivirati dodatne prostore i sadrZaje vazne za turisticku ponudu Grada Bakra
3.C.1. Uredenje Doma kulture Kukuljanovo

Mjera obuhvacda rekonstrukciju i uredenje Doma kulture Kukuljanovo kao prostora
namijenjenog kulturnim, drustvenim i drugim javnim programima. lako nije rije¢ o klasi¢(nom
bastinskom lokalitetu, Dom kulture vazan je za Sirenje mreZe prostora u kojima se mogu
odvijati sadrzaji koji podupiru kulturni identitet, drustveni Zivot i cjelogodisnju aktivnost na
podrucju Grada Bakra. Uredenjem ovog prostora stvaraju se bolji uvjeti za odrzavanje
razliCitih dogadanja, okupljanja i programa koji mogu imati znacenje i za lokalnu zajednicu i
za posjetitelje.

Mjera uklju€uje sanaciju krovista i fasade, provedbu unutarnjih gradevinskih radova te
uredenje interijera i okolisa objekta. Sanacija krovista i fasade ve¢ je provedena. Do kraja
2026. planirani su unutarnji gradevinski radovi te uredenje interijera i okolisa. U sklopu
Doma kulture uredio se i boéarski dom. U dugoro¢nom smislu, uredenje Doma kulture
Kukuljanovo pridonosi ravnomjernijem razvoju kulturnih sadrzaja na podrucju cijelog grada
te jaca prostorne preduvjete za Sirenje programa izvan same povijesne jezgre Bakra.
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3.C.2. Uredenje podmorskog tunela

Mijera obuhvacda razvoj interpretacijskog pristupa industrijskoj bastini Grada Bakra kao
vaznom, ali jo§ nedovoljno turisticki aktiviranom sloju identiteta destinacije. Cilj mjere je
oblikovati osnovu za ukljucivanje industrijske bastine u kulturne i turisticke sadrZaje grada,
osobito kroz interpretaciju lokaliteta, prica o radu, tehnologiji i transformaciji prostora. U
tom okviru predvida se uredenje dijela tunela bivSe koksare i njegovo opremanje
svjetlosnim i multimedijskim instalacijama koje bi na suvremen i dozivljajan nacin
prezentirale industrijsku povijest Grada Bakra.

Uredenjem i aktivacijom ovog prostora Grad Bakar bi dobio novi interpretacijski sadrzaj koji
prosiruje sliku grada izvan klasi¢ne kulturno-povijesne bastine i snaznije ukljucuje industrijski
sloj njegova identiteta u turisticku ponudu. U dugoroénom smislu, ova mjera moze
pridonijeti stvaranju prepoznatljivog i diferenciranog proizvoda koji povezuje bastinu,
prostor i suvremene interpretacijske alate te posjetiteljima omogucuje dublje razumijevanje
razvoja Grada Bakra.

4. strateski prioritet: Razvoj aktivnog turizma kao nositelja produZenja sezone
Cilj 4.A.: Razvijanje infrastrukture za sport, rekreaciju i poslovna dogadanja
4.A.1. Razvoj sportsko-poslovnog kompleksa u industrijskoj zoni Bakar

Mjera obuhvaéa razvoj multifunkcionalnog sportsko-poslovnog kompleksa u Industrijskoj
zoni Bakar, koji ukljuéuje sportsku dvoranu, bazene i prate¢e sadrzaje namijenjene sportu,
rekreaciji, poslovnim dogadanjima i drugim kompatibilnim aktivnostima. Cilj mjere je
unaprijediti uvjete za sport i rekreaciju lokalne zajednice, ali i stvoriti prostorne i sadrzajne
preduvjete za razvoj dodatnih aktivnosti koje mogu doprinositi cjelogodiSnjoj atraktivnosti
Grada Bakra. Ovakav kompleks moZe imati viSestruku funkciju, jer uz lokalnu sportsku i
rekreacijsku ulogu otvara mogucénost prihvata sportskih priprema, manjih natjecanja,
poslovnih susreta i drugih programa koji proSiruju profil destinacije.

Mijera ukljucuje pripremu i provedbu projekta izgradnje kompleksa, izgradnju sportskih,
rekreacijskih i pratecih poslovnih sadrzaja te njihovo opremanje i stavljanje u funkciju. U
dugoroénom smislu, realizacija ove mjere moze pridonijeti diverzifikaciji ponude Grada
Bakra, jacanju njegove sportske i poslovne funkcije te stvaranju dodatnih razloga dolaska
izvan glavne turisticke sezone.

4.A.2. Uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa NK Borac

Mjera obuhvacda daljnje uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa NK Borac kroz provedbu
treée i Cetvrte faze projekta. Cilj mjere je unaprijediti lokalnu sportsku infrastrukturu,
poboljsati uvjete za trening i rekreaciju te osigurati kvalitetnije i funkcionalnije koristenje
sportskih sadrZaja za lokalnu zajednicu i sportske korisnike. Uredenjem kompleksa stvaraju
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se bolji preduvjeti za redovite sportske aktivnosti, rekreativno koristenje prostora i daljnje
jacanje sportske ponude na podrucju Grada Bakra.

Mijera ukljucuje izvodenje treée i Cetvrte faze projekta, izgradnju i uredenje pratecih
sadrZaja te opremanje kompleksa potrebnom sportskom opremom, uredenje parkiralista i
spoj na magistralu. U zgradi ¢e se nalaziti i ugostiteljski i smjestajni objekt. Provedba ovih
aktivnosti planirana je tijekom 2026. godine. U dugoro¢nom smislu, ova mjera pridonosi
podizanju standarda lokalne sportske infrastrukture i ja¢anju prostornih uvjeta za razvoj
sporta, rekreacije i aktivnog nacina Zivota u Gradu Bakru.

4.A.3. Uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa NK Naprijed Hreljin

Mijera obuhvacda uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa NK Naprijed Hreljin kroz
izgradnju zgrade sa svlaCionicama, uredenje terena i izgradnju parkiralista. Cilj mjere je
unaprijediti lokalnu sportsku infrastrukturu, poboljsati uvjete za rad kluba, trening i
rekreaciju te povecati dostupnost i funkcionalnost sportskih sadrzaja za lokalnu zajednicu i
druge korisnike te posjetitelje. Uredenjem kompleksa stvaraju se kvalitetniji prostorni uvjeti
za redovite sportske aktivnosti, razvoj klupskog rada i koristenje prostora u svakodnevnom
Zivotu naselja.

Mijera ukljucuje ishodenje potrebnih dozvola tijekom 2026. godine te izvodenje radova u
razdoblju od 2026. do 2029. godine. U sklopu zahvata predvida se izgradnja pratece zgrade
sa svladionicama, uredenje sportskog terena i izvedba parkiraliSnih povrsina koje ée
pridonijeti boljoj organizaciji i dostupnosti kompleksa. U dugoro¢nom smislu, ova mjera
pridonosi jacanju sportske infrastrukture u Hreljinu i ravhomjernijem razvoju sportskih i
rekreacijskih sadrzaja na podrucju cijelog Grada Bakra.

Cilj 4.B. Jacanje cjelogodisnje atraktivnosti Grada Bakra kroz razvoj jedinstvenih aktivnih i
interpretacijskih dozZivljaja prostora

Ill

4.B.1. Organizacija trail utrke ,,Bakarski trai

Projekt obuhvacéa osmisljavanje i organizaciju trail utrke ,,Bakarski trail“ kao prepoznatljivog
outdoor dogadanja koje povezuje obalu, povijesnu jezgru, prezide, zalede i vidikovce u
jedinstven sportsko-dozivljajni format. Cilj projekta je povecati vidljivost Grada Bakra kao
destinacije aktivnog turizma, stvoriti novi motiv dolaska izvan glavne ljetne sezone te razviti
dogadanje koje povezuje sport, prirodu i identitet prostora.

4.B.2. Razvoj tematskih aktivnih vikend-programa u Gradu Bakru

Mjera obuhvacda osmisljavanje i razvoj tematskih aktivnih vikend-programa koji postojece
prirodne, krajobrazne i bastinske resurse Grada Bakra povezuju u cjelovite i trzisno
prepoznatljive izvansezonske dozivljaje. Cilj mjere je oblikovati programe koji aktivni
boravak u Gradu Bakru ne svode samo na rekreaciju, nego ga povezuju s interpretacijom
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prostora, lokalnim identitetom i dodatnim sadrZajima koji povecéavaju atraktivnost
destinacije u predsezoni i posezoni. Programi se mogu temeljiti na vodenim ili samostalnim
rutama, kra¢im interpretacijskim sadrzajima, vidikovcima, lokalnoj gastronomiji i drugim
elementima koji aktivno kretanje kroz prostor pretvaraju u zaokruzen dozivljaj Grada Bakra.

Takvi vikend-programi mogu se razvijati kroz razlicite tematske koncepte, ovisno o
prostornim i identitetskim posebnostima pojedinih dijelova grada, primjerice kroz sadrzaje
povezane s obalom i Bakarskim prezidama, fortifikacijskom bastinom i Hreljinom, krskim
fenomenima Ponikava, vidikovcima bakarskog zaleda ili drugim plavo-zelenim dozivljajima
koji spajaju prirodu, bastinu i lokalne price. Mjera omogucuje da se postojec¢a outdoor
ponuda Grada Bakra jasnije strukturira, programski nadogradi i lakS8e komunicira kao
konkretan razlog dolaska.

Cilj 4.C. SadrZajno unaprijediti i tematski povezati ponudu aktivnog turizma na podrucju
Grada Bakra
4.C.1. Projekt ,Zar nasih japnenica“ (Element Vatre) — edukativno-rekreativna staza

Projekt obuhvaca uredenje interpretacijske staze na Plasama u blizini Hreljina koja valorizira
jedinstvenu koncentraciju ostataka vapnenica kroz postavljanje interpretacijskih panela i
elemenata igrifikacije poput skupljanja pecata za obitelji. Uz infrastrukturno opremanije,
predvidena je i organizacija ,story hike” tura koje ¢e posjetiteljima kroz pripovijedanje
pribliziti bastinu ovog kraja. Fokus projekta je na spoju industrijske arheologije i
emocionalne price o vatri, ¢ime se uz prezentaciju proizvodnje vapna provodi i edukacija o
vaznosti zastite Suma od poZara. Ovim se zahvatom aktiviraju Sumski predjeli zaleda i
zapusteni ostaci japnenica ponad Hreljina, a cijeli se doZivljaj nadograduje lokalnim
legendama o ,,vatrenim bi¢cima“ koje dodatno oZivljavaju ovaj povijesni prostor.

4.C.2. Razvoj staza ,, Zemlja” i ,, Zrak” te integracija s elementom ,Voda“

Cjelovit koncept Cetiri elementa zaokruzit ¢e se uredenjem preostalih dviju tematskih staza i
njihovim sadrzajnim povezivanjem s vec realiziranim projektom ,,Bakarske Spine“ i, Bakarski
vodonos$a“, koji predstavlja element vode. Staza Zemlje fokus stavlja na Dol¢inu (plodnu
dolinu) iza Bakarskih prezida (Takala), interpretirajuci pritom nevjerojatan trud ljudi koji su
kroz povijest doslovno otimali plodnu zemlju od kamena. Staza Zraka sluzi kao izravna
poveznica s projektom ,,Bura’s Embrace” te kroz tematsku stazu s info plo¢ama nudi
interpretaciju vjetrova s naglaskom na buru. Kao zajednicki nazivnik svih staza razvit ¢e se
krovna vizualna komunikacija i digitalna platforma s elementima igrifikacije, koja ¢e
posjetitelje motivirati da obidu sva Cetiri elementa bakarskog kraja kako bi na interaktivan
nacin upoznali samu dusu Grada Bakra.
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5. strateski prioritet: Razvoj eno-gastro turizma
Cilj 5.A. Ocuvati, interpretirati i suvremeno prezentirati gastronomsku bastinu Grada Bakra
5.A.1. Oblikovanje i interpretacija bakarskog eno-gastro identiteta

Mjera obuhvada oblikovanje prepoznatljivog bakarskog eno-gastro identiteta kroz
povezivanje klju¢nih gastronomskih simbola, poput Stare bakarske vodice, bakarskog
baskota, bakarske torte, ribarske i pomorske prehrambene tradicije te proizvoda zaleda. Cilj
je gastronomske posebnosti Grada Bakra objediniti u cjelovit narativ koji se mozZe koristiti u
promociji, interpretaciji i razvoju turisti¢kih proizvoda, umjesto da ostanu predstavljene kao
nepovezani pojedinacni proizvodi i recepti.

U okviru mjere predvida se izdvajanje glavnih bakarskih gastro simbola, izrada
interpretacijskog koncepta , Gastro Skrinjica bakarskog kraja“ te oblikovanje osnovnih
promotivnih i interpretacijskih tekstova za razli¢ite komunikacijske kanale. Poseban dio
mjere odnosi se na prikupljanje i obradu tradicijskih recepata i prehrambenih obicaja kroz
izradu bakarske kuharice, koja bi hranu povezala s lokalnim identitetom, govorom, pricama,
Bakarskim prezidama, pomorskom proslos¢u i svakodnevicom bakarskog kraja. Kuharica bi
se mogla koristiti kao promotivna i edukativna publikacija, suvenir te podloga za razvoj
radionica, degustacija i drugih eno-gastro programa.

5.A.2. Digitalna interpretacija i promocija bakarske gastronomske bastine

Mjera obuhvadéa razvoj digitalnih sadrZaja i promotivnih formata kojima se bakarska
gastronomska bastina prezentira na suvremen, dostupan i trziSno atraktivan nacin. Cilj
mjere je kroz video sadrzaje, kratke digitalne pric¢e, dvojezi¢ne kataloge, QR kodove i druge
jednostavne alate pribliziti posjetiteljima lokalne recepte, proizvode, nacine pripreme i
nositelje tradicije. Grad Bakar ve¢ ima osnovu u digitalnoj promociji i interpretaciji, pa ova
mjera predstavlja logi¢nu nadogradnju postojeéih komunikacijskih alata.

Mjera omoguduje da tradicijska gastronomija postane vidljiva i izvan fizickog prostora
destinacije te da se priblizi suvremenim posjetiteljima kroz formate koji su im bliski i lako
djeljivi. Posebno je vrijedno to Sto se kroz ovakve sadrzaje moze istodobno dokumentirati
nematerijalna bastina, ukljuciti lokalno stanovnistvo i ojacati trziSna prepoznatljivost Grada
Bakra kao autenti¢ne eno-gastro destinacije.

5.A.3. Produkcija video-serijala tradicijske gastronomije ,,Ca su kuhale nonice bakarskog
kraja”

Mjera obuhvadéa identifikaciju, snimanje i promociju lokalnih nositeljica tradicijske kulinarske
bastine kroz seriju videomaterijala posvecenih autenti¢nim receptima i prehrambenim
obicajima bakarskog kraja. Cilj mjere je dokumentirati izvorne nacine pripreme jela, sacuvati
gastronomska znanja koja se prenose usmeno te ih predstaviti kroz suvremen i Siroko
dostupan format koji istodobno ima dokumentarnu, interpretacijsku i promotivnu
vrijednost. Posebna vrijednost mjere je u tome Sto se gastronomska bastina Grada Bakra
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prikazuje kroz stvarne ljude, autenti¢an govor, lokalne namirnice i konkretne Zivotne price
koje su oblikovale bakarsku kuhinju.

Mjera omogucuje da lokalne Zene i drugi nositelji tradicijskih znanja postanu aktivni
sudionici interpretacije identiteta destinacije. Video-serijal moZe se razvijati kroz niz kratkih
epizoda, pri ¢emu bi svaka bila posvecena jednom jelu, proizvodu ili gastronomskoj temi, uz
popratnu pricu o njezinu podrijetlu, prigodama u kojima se pripremala, sastojcima, lokalnim
nazivima i povezanosti s pomorskim, ribarskim, vinogradarskim nasljedem Grada Bakra.
Takav sadrzaj moze se koristiti na digitalnim kanalima, u promociji eno-gastro ponude, u
radionicama, interpretacijskim sadrzajima i drugim turistickim programima, ¢ime se
istodobno jaca vidljivost destinacije i Cuva njezina nematerijalna bastina.

Cilj 5.B. Razviti prepoznatljive eno-gastro proizvode i dozZivljaje utemeljene na lokalnim
resursima Grada Bakra

5.B.1. Daljnja obnova Bakarskih prezida i Sirenje vinograda izvorne sorte belina

Mjera obuhvada nastavak obnove Bakarskih prezida kao jedinstvenog suhozidnog i
vinogradarskog krajolika te postupno Sirenje povrsina pod izvornom sortom belina. Cilj
mjere je nastaviti s radom na o€uvanju i daljnjoj revitalizaciji snaznog identitetskog simbola
Grada Bakra. PolaziSte mjere jest Cinjenica da Bakarske prezidi predstavljaju iznimno
dosadasnja obnova djelomiéna te da postoji prostor za daljnje Sirenje vinogradarske funkcije
i turisti¢ke valorizacije tog podrucja. Na Prezidama ¢ée se organizirati i radionice zidanja i
obnove suhozida u suradnji s udrugom Dragodid.

Daljnja obnova i Sirenje beline stvaraju preduvjete za poveéanje vidljivosti Stare bakarske
vodice, razvoj novih interpretacijskih i degustacijskih sadrzaja te snaznije ukljucivanje
Prezida u ukupnu turisticku ponudu Grada Bakra. Takav pristup pridonosi o¢uvanju prostora,
jacanju autenti¢nosti destinacije i razvoju sadrzaja vise dodane vrijednosti koji proizlaze iz
stvarnih posebnosti bakarskog kraja.

5.B.2. Razvoj eno-gastro dogadanja povezanih s postoje¢im manifestacijama

Mjera obuhvada razvoj eno-gastro sadrzaja koji se nadovezuju na postoje¢e manifestacije i
dogadanja u Gradu Bakru, s ciljem ja¢anja njihove doZivljajne vrijednosti i bolje promocije
lokalne gastronomske bastine. Umjesto stvaranja zasebnih novih manifestacija, naglasak je
na ukljucivanju degustacija, tematskih menija, gastro kutaka, prezentacija lokalnih
proizvoda, radionica i posebnih eno-gastro programa u ve¢ prepoznate manifestacijske
formate.

Cilj mjere je povezati Staru bakarsku vodicu, bakarski baskot, bakarsku tortu, ribarsku i
pomorsku prehrambenu tradiciju te proizvode zaleda s dogadanjima koja ve¢ okupljaju
lokalnu zajednicu i posjetitelje. Takvim pristupom postojec¢e manifestacije dobivaju snazniji
lokalni identitet, a eno-gastro ponuda postaje vidljivija, dostupnija i bolje povezana s
ukupnim doZivljajem destinacije.
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Mjera moze ukljucivati posebne eno-gastro dane u okviru postojecih manifestacija,
tematske vecere, degustacijske programe, prezentacije lokalnih recepata i proizvoda te
suradnju ugostitelja, proizvodaca, udruga i Turisticke zajednice. Time se gastronomija koristi
kao alat za obogacivanje postojecih dogadanja, produljenje sezone i jacanje trzisne
prepoznatljivosti Bakra, osobito prema regionalnoj publici, izletnicima i gostima koji traze
autenti¢ne lokalne dozZivljaje.

6. strateski prioritet: Razvoj drugih selektivnih oblika turizma (izletnicki, poslovni,
manifestacijski)

Cilj 6.A.

Razviti prepoznatljive izletnicke proizvode i kratke doZivljajne programe
Grada Bakra

6.A.1. Povezivanje Grada Bakra s kruznim regionalnim obilascima

Mijera obuhvacda ukljucivanje Grada Bakra u Sire regionalne obilaske i tematske itinerare koji
povezuju destinacije rijeckog i kvarnerskog prostora. Cilj je povecati vidljivost Grada Bakra
medu posjetiteljima koji se ve¢ krecu Kvarnerom te ga pozicionirati kao sadrzajno vrijednu
postaju u kruznim izletni¢kim rutama.

Grad Bakar se moze ukljuciti u rute povijesnih gradova Rijeckog prstena, frankopanske
bastine, industrijske bastine Kvarnera, plavo-zelenih doZivljaja te jednodnevnih obilazaka
obale i zaleda. U okviru mjere potrebno je definirati klju¢ne lokalitete i sadrzaje koje Grad
Bakar nudi, preporuceno trajanje zadrzavanja, glavne motive dolaska te nacin
organizacijskog i komunikacijskog povezivanja s drugim destinacijama. Time se jaca uloga
Grada Bakra u regionalnoj ponudi i poveéava trzisni doseg njegovih turistickih proizvoda.

Cilj 6.B.

Razviti manifestacijske i posebne programe koji jacaju vidljivost Grada Bakra izvan glavne
sezone

6.B.1. Razvoj manjih tematskih manifestacija utemeljenih na identitetu i bastini Grada Bakra
Mjera obuhvacéa osmisljavanje i razvoj manjih tematskih manifestacija koje proizlaze iz
stvarnih identitetskih obiljeZja Grada Bakra te se sadrZajno oslanjaju na njegovu kulturno-
povijesnu, pomorsku, industrijsku, ruralnu i gastronomsku bastinu. Cilj mjere je obogatiti
kalendar dogadanja sadrzajima koji nisu genericki, nego jasno odrazavaju posebnosti
prostora i stvaraju dodatne razloge dolaska izvan glavne ljetne sezone. Naglasak se pritom
stavlja upravo na razvoj manifestacija u predsezoni, posezoni i zimskom dijelu godine, kako
bi se turisticka i drustvena aktivnost Grada Bakra ravnomjernije rasporedila tijekom godine
te smanijila ovisnost o ljetnim mjesecima. Takve manifestacije mogu biti manjeg opsega, ali
sadrzajno prepoznatljive, primjerice kroz teme mora i tunolova, prezida i vinogradarske
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tradicije, fortifikacijske bastine, lokalnih pri¢a, tradicijskih obicaja, bakarske gastronomije ili
spoja bastine i suvremenih interpretacijskih formata.

Mijera ukljucuje odabir nekoliko prioritetnih tema koje imaju dovoljno identitetskog uporista
i provedbenog potencijala, razradu odgovarajucih programskih formata te njihovo
povezivanje s prikladnim lokalitetima i terminima izvan glavne sezone. Naglasak je na
sadrzajima koji se mogu realizirati u manjim ambijentima, uz sudjelovanje lokalnih udruga,
ustanova, nositelja bastine, ugostitelja i drugih dionika, kako bi dogadanja imala autentic¢an
karakter i stvarni oslonac u lokalnoj zajednici. Takve manifestacije mogu ukljucivati
interpretativne veceri, tematske dane, manje festivale, posebne programe u javnim i
bastinskim prostorima, radionice, prezentacije ili kombinirane kulturno-doZivljajne formate.
Tako Grad Bakar postupno razvija prepoznatljive manifestacijske sadrzaje koji ne pocivaju na
masovnosti, nego na identitetu, atmosferi i doZivljajnoj vrijednosti, cime se jaca vidljivost
destinacije i poti¢e ravnomjernija raspodjela posjeta tijekom godine.

7. strateski prioritet: Jacanje lokalnih kapaciteta i ukljucivanje zajednice

Cilj 7.A. Podiéi znanja i vjestine lokalnih dionika za snaznije ukljucivanje u turisticku
ponudu

7.A.1. Provedba prakticnih edukacija za lokalne dionike u turizmu

Mjera obuhvaéa organizaciju kracih prakti¢nih radionica za predstavnike udruga,
iznajmljivace, ugostitelje, vodice i druge lokalne dionike koji ve¢ sudjeluju ili mogu
sudjelovati u turistickoj ponudi Grada Bakra. Cilj mjere je osposobiti ih za konkretne zadatke
poput predstavljanja bakarske bastine, sudjelovanja u dogadanjima, pripreme jednostavnih
promotivnih sadrzaja i komunikacije s posjetiteljima. Aktivnosti u okviru mjere mogu
ukljucivati provedbu radionica na teme interpretacije bastine, osnova vodenja manjih grupa,
organizacije dogadanja i digitalne promocije, uz pripremu kratkih pisanih materijala za
kasniju primjenu u praksi.

8. strateski prioritet: Profesionalizacija upravljanja destinacijom i digitalna transformacija
turistickog sustava

Cilj 8.A. Jacanje organizacijskih kapaciteta i sinergije dionika kroz razmjenu znanja i
regionalnu suradnju

8.A.1. Razvoj zajednickih cross-destination turistickih proizvoda

Mjera obuhvada operativno povezivanje Grada Bakra s Rijekom i ostalim destinacijama
Rijeckog prstena kroz oblikovanje integriranih itinerara i tematskih ruta. Cilj mjere je
pozicionirati Grad Bakar kao nezaobilazan dio Sire regionalne ponude (npr. kroz rute poput
"Povijesni gradovi Prstena" ili "Industrijska bastina Kvarnera"), ¢ime se povecava trzisni
doseg destinacije i racionaliziraju troskovi promocije. Aktivnosti ukljuc¢uju zajednicko
definiranje itinerara, uskladivanje logistike i prijevoza te objedinjeni marketing s partnerima
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u okruzenju. Ovakav pristup omogucuje Gradu Bakru da iskoristi blizinu vecih turistickih
tokova i pretvori tranzitne posjetitelje u izletnike koji ciljano dolaze zbog specifi¢ne lokalne
ponude.
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PROJEKTI

Plan upravljanja destinacijom Grada Bakra, osim strateskih ciljeva, mjera i aktivnosti,
obuhvaca i popis konkretnih projekata koji sluze operativnoj provedbi Plana u razdoblju
njegova vazenja. Dio projekata predstavlja razradu prijedloga iz poglavlja Mjere i aktivnosti,
a dio Cine projekti posebnog znacenja za razvoj destinacije. Rijec je o projektima koji, svaki u
svom podrucju, doprinose ostvarivanju ciljeva odrzivog razvoja turizma, unaprjedenju
kvalitete ponude, ouvanju resursa te poboljSanju kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Uloga projekata je osigurati kontinuitet razvoja destinacije kroz postupna poboljsanja
infrastrukture, usluga, sadrzaja, interpretacije bastine i upravljackih procesa. Za svaki projekt
izradena je zasebna projektna tablica koja definira osnovne elemente provedbe, ukljucujudi
opis projekta, doprinos pokazateljima odrzZivosti, nositelje i partnere, okvirni vremenski
horizont te potencijalne izvore financiranja. Takav pristup omogucuje jasnu preglednost,
pracenje provedbe i prilagodbu projekata stvarnim kapacitetima i prioritetima destinacije.
Popis projekata otvoren je dokument koji se, sukladno potrebama destinacije i
moguénostima financiranja, moze nadopunjavati i aZurirati tijekom provedbe Plana, pri
¢emu ¢e se voditi racuna o nacelima odrzivosti, ukljucivosti i ravnoteze izmedu turistickog
razvoja i interesa lokalne zajednice.

IME PROJEKTA 1.A.1. Uredenje plaZe Banj

Projekt obuhvada uredenje plaze Banj kroz izgradnju suncalista,
izvedbu zastitnih pera, nasipavanje Zala te opremanje plaze
tusevima, kabinama i drugom osnovnom kupaliSnom opremom.
Cilj projekta je stvoriti kvalitetnije, sigurnije i funkcionalnije
kupaliSno podrucje koje ¢e povedati atraktivnost Grada Bakra.
Radovi uredenja plaZe planirani su u razdoblju od 2026. do
2029. godine. Posebna painja posvetit ¢e se uspostavi zone
OPIS prilagodene osobama s invaliditetom. Uredenjem plaZe Banj
Grad Bakar bi dobio dodatno kvalitetno kupalisno podrucje koje
bi pridonijelo podizanju standarda boravka uz more, ali i
ravnomjernijem rasporedu posjetitelja na obalnom podrucju.
Projekt se ujedno uklapa u Siru logiku postupnog unaprjedenja
manjih, funkcionalnih i identitetski uskladenih prostora za
boravak uz more, bez teinje prema masovnom kupaliSnom
razvoju.

DOPRINOS OSTVARENJU Povecanje zadovoljstva turista i stanovnika, povecanje kvalitete

POKAZATELJIA i pristupacnosti kupalisne infrastrukture; ukljuciviji turisticki
ODRZIVOST prostor.

NOSITELJI | PARTNERI

PROJEKTA Grad Bakar

ROK 2028.
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Izradena potrebna projektna dokumentacija i ishodene dozvole

KLJUCNE TOCKE Izvedena zastitna pera, suncaliSte i nasipavanje Zala
OSTVARENJA Postavljena osnovna kupaliSna oprema
Uspostavljena pristupacna zona za osobe s invaliditetom
VRIJEDNOST 1.235.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

1.A.2. Uredenje parka Banj

OPIS

Projekt obuhvaéa uredenje parka Banj kroz obnovu parkovnih
povrsina, uredenje pjesackih staza, postavljanje rasvjete i
oblikovanje boravisnih zona te uredenje ulaznog trga s
pogledom na more. Cilj projekta je unaprijediti kvalitetu javnog
prostora uz obalu i stvoriti ugodnije, funkcionalnije i vizualno
privlaénije podrucje za svakodnevni boravak. Uredenjem parka
Banj ojacala bi se boraviSna vrijednost ovog dijela obale te
stvorili bolji uvjeti za odmor i Setnju. Radovi na uredenju parka
planirani su u razdoblju od 2025. do 2029. godine. Projekt se
uklapa u Siri smjer postupnog unaprjedenja obalnih i javnih
prostora Grada Bakra.

DOPRINOS OSTVARENJU

Povedanje zadovoljstva stanovnika i turista, unaprjedenje

POKAZATELIA kvalitete javnog i zelenog prostora;
ODRZIVOST Javnog &P '
NOSITELII | PARTNERI
PROJEKTA Grad Bakar
ROK 2028.
Definirano krajobrazno i funkcionalno uredenje
KLUUCNE TOCKE Obnovljene parkovne povrsine i pjeSacke staze
OSTVARENJA Postavljena rasvjeta i boravisna oprema
Ureden ulazni trg i prostor stavljen u funkciju
VRIJEDNOST 477.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIA
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IME PROJEKTA

1.A.3. Daljnje uredenje plaze Meli¢ i pratece kupalisne
infrastrukture

OPIS

Projekt obuhvadéa daljnje uredenje plaze Melié i njezine pratece
kupaliSne infrastrukture s ciliem unaprjedenja uredenog,
sigurnog i funkcionalnog prostora za boravak uz more. U okviru
zahvata moguce je daljnje uredenje pristupa plazi, sanacija i
obnavljanje opreme kupaliSne zone te obnavljanje osnovne
komunalne i boravisne opreme. Projekt moze ukljucivati i
uredenje sigurnijeg pristupa moru te manju interpretacijsku
tocku koja bi posjetiteljima pribliZila povezanost mora, zaljeva i
Prezida kao vaznih elemenata identiteta Grada Bakra.

DOPRINOS OSTVARENJU

Povecdanje zadovoljstva stanovnika i turista, poveéanje

POKAZATELIA sigurnosti, funkcionalnosti i pristupacnosti postojece plaze

ODRZIVOST 8 ’ pristup postojece b

NOSITELJI | PARTNERI

PROJEKTA Grad Bakar

ROK 2029.
Definirani prioritetni zahvati na plazZi

KLJUENE TOEKE Ureden'l i sigurniji prlstu'pl pIa2|.v| moru
Obnovljena komunalna i boravisna oprema

OSTVARENJA . - .. Y L
Postavljena manja interpretacijska tocka ako prostorni uvjeti to
dopustaju

VRIEDNOST 50.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

1.B.1. Izgradnja javne garaZe Voj i uredenje parkiralista iza
Pomorske skole

OPIS

Projekt obuhvaéa izgradnju javne garaze na lokaciji Voj i
uredenje parkiralista iza Pomorske Skole radi povecanja
parkiraliSnih kapaciteta i rastereéenja povijesne jezgre.
Prethodno su predvideni arheoloska istraZzivanja, ishodenje
lokacijske dozvole i izrada glavnog projekta.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Povecanje zadovoljstva turista i stanovnika, smanjenje
prometnog i parkiraliSnog pritiska na povijesnu jezgru; veca
pjesacka i boravisna kvaliteta sredista.
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NOSITELJI | PARTNERI

PROJEKTA Grad Bakar

ROK 2029.
Provedena arheoloska istraZivanja

KLJUENE TOCKE :igfafjeennaaI;Ii/anc:sglgar:;;z\\;zza i izraden glavni projekt

TVARENJA v . Y . . .

0s ! Uredeno parkiraliste iza Pomorske skole i uspostavljen novi
rezim parkiranja

VRUEDNOST ?.500.000 eura (.garaza.) + vrijednost .r.).arklrahsta iza Pomorske
Skole prema projektnoj dokumentaciji

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

1.B.2. Postupno jacanje boravisne funkcije bakarske rive

OPIS

Projekt obuhvaéa postupno jacanje rive kao prostora boravka,
Setnje i zadrZavanja uz more, uz smanjenje parkiranja na
najvrjednijim dijelovima obale. Predvideni su dodatni prostori za
sjedenje i odmor, ambijentalno uredenje, uredenje trga kod
pontonske Setnice te izgradnja zgrade Lucke uprave i
ugostiteljskog objekta.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Smanjenje utjecaja parkiranja na obalni prostor; povecanje
kvalitete javnog prostora i zadrZavanja uz more; poveéanje
zadovoljstva stanovnika i turista.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Turisticka zajednica Grada Bakra, komunalne
sluzbe.

ROK 2027.
Definirane dionice s pojacanom boravisSnom funkcijom

KLJUENE TOEKE Smanje.no parklrar?Je na najvrjednijim (vjljeloylma rive
Postavljene klupe i uredene zone zadrzavanja

OSTVARENJA v . T . 4
Ureden trg kod pontonske Setnice i realizirani planirani pratedi
sadrzaji

VRIJEDNOST 160.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA
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POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACUA

DA

IME PROJEKTA

2.A.1. Izrada strategije razvoja kulturnog turizma Grada Bakra

OPIS

Projekt obuhvaéa izradu strategije razvoja kulturnog turizma
koja ¢e definirati razvojne smjerove, prioritetne lokalitete i
tematske cjeline, model interpretacije bastine te prijedloge
kulturno-turistic¢kih proizvoda. U sklopu projekta izradit ée se i
baza bastinskih i identitetskih resursa Grada Bakra.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Sustavnije upravljanje bastinom; o€uvanje identiteta;
usmjeravanje kulturnog turizma prema prioritetima, nosivosti
prostora i cjelogodisnjim sadrzajima.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Turisticka zajednica Grada Bakra, kulturne
ustanove, konzultanti, lokalne udruge i nositelji bastine

ROK 2029.
Inventarizirani bastinski i identitetski resursi
KLJUCNE TOCKE Definirane nosive teme i prioritetni lokaliteti
OSTVARENJA Razraden model interpretacije i prijedlog proizvoda
Usvojena strategija s faznim planom provedbe
VRIUJEDNOST 15.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

2.A.2. Osnivanje Javne ustanove u kulturi

OPIS

Projekt obuhvada osnivanje javne ustanove u kulturi radi
sustavnijeg upravljanja kulturnom bastinom, koordinacije
kulturnih sadrzaja te pripreme i provedbe razvojnih projekata.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Jacanje institucionalnih kapaciteta za zastitu i upravljanje
bastinom; kontinuitet kulturnih programa; bolja priprema
razvojnih projekata i financiranja.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, kulturni i bastinski dionici, Turisticka zajednica
Grada Bakra

ROK

2029.
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Definiran institucionalni model i djelokrug ustanove

KLJUCNE TOCKE Pripremljeni osnivacki i organizacijski akti

OSTVARENJA Osigurani pocetni organizacijski i financijski uvjeti
Javna ustanova osnovana i stavljena u funkciju

VRUUEDNOST 25.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDISKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

2.B.1. Nastavak ukljucivanja lokalne zajednice u
prepoznavanje, ocuvanje i tumacenje identiteta destinacije

OPIS

Projekt obuhvaca radionice i konzultacije s lokalnim dionicima
radi prikupljanja pri¢a, motiva, sje¢anja i drugih sadrZaja vaznih
za identitet Grada Bakra. Na toj osnovi razvijat ée se baza
lokalnih identitetskih sadrzaja, mikro-narativi za pojedina
naselja te programi ozivljavanja nematerijalne bastine.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Vece ukljucivanje lokalne zajednice u turisticki razvoj; ouvanje
nematerijalne bastine; ja¢anje autenticnosti i drustvene
prihvatljivosti turizma.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, Grad Bakar, lokalne udruge,
stanovnici, kulturne i obrazovne ustanove

ROK od 2027. nadalje svake godine
Odrzane radionice i konzultacije s lokalnim dionicima
KLJUCNE TOCKE Prikupljene lokalne pri¢e, motivi i sje¢anja
OSTVARENJA Uspostavljena baza lokalnih identitetskih sadrzaja
Razvijeni mikro-narativi i programi Zive bastine po naseljima
VRIUJEDNOST 5.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA
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IME PROJEKTA

2.C.1. Daljnja izrada skupa kratkih pric¢a i interpretacijskih
motiva za vodice, promotivne materijale i digitalne sadrzaje -
digitalni katalog , Bastinska Skrinjica“

OPIS

Projekt obuhvadéa prikupljanje i obradu lokalnih prica, legendi,
povijesnih crtica i bastinskih motiva u digitalni katalog
»,Bastinska Skrinjica“. Sadrzaji ¢e biti oblikovani u kratke
interpretacijske formate za vodice, edukativne i promotivne
materijale te digitalne kanale.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Dosljednija i kvalitetnija interpretacija identiteta; dostupnost
provjerenih lokalnih pri¢a vodi¢ima i dionicima; jaCanje digitalne
i edukativne prezentacije bastine.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisticka zajednica Grada Bakra, vodici, lokalni povjesnicari i
interpretatori, kulturne ustanove i udruge

ROK od 2027. nadalje svake godine
Identificirane i provjerene prioritetne price i motivi
KLJUCNE TOCKE Oblikovani kratki interpretacijski formati
OSTVARENJA Izraden digitalni katalog Bastinska Skrinjica
Sadrzaji ukljuceni u vodicke, edukativne i digitalne kanale
VRUJEDNOST 5.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

3.A.1. Unutarnje uredenje Kastela u Bakru

OPIS

Projekt obuhvaéa unutarnje uredenje i funkcionalno opremanje
Kastela za izloZzbene, koncertne, interpretacijske i druge javne
programe. Predvidena je i uspostava stalnog muzejskog i
interpretacijskog postava o pomorskoj, gospodarskoj i
drustvenoj proslosti Grada Bakra.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Aktivacija zasti¢ene bastine kroz cjelogodisnje kulturne i
interpretacijske sadrzaje; povecéanje kvalitete dozivljaja i duljeg
zadrzavanja posjetitelja; povecanje zadovoljstva turista i
stanovnistva

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, buduca javna ustanova u kulturi, Turisticka
zajednica Grada Bakra, konzervatori, muzejski i interpretacijski
strucnjaci

ROK

2029.
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Izraden koncept funkcionalnog i unutarnjeg uredenja
Izvedeni radovi prilagodbe i opremanja

KLJUCNE TOCKE : : : L .
Izraden i postavljen stalni muzejsko-interpretacijski postav

OSTVARENJA . o - N
Uspostavljen model upravljanja i redoviti program koristenja
Kastela

VRIJEDNOST 1.500.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

3.A.2. Nastavak sanacije i uredenja Palace Marochini

OPIS

Projekt obuhvaéa nastavak sanacije i restauracije Palace
Marochini te prilagodbu prostora za muzejske postave,
interpretacijske sadrzaje i druge kulturne programe.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Ocuvanje i funkcionalna aktivacija kulturne bastine; Sirenje
mreZe kulturnih sadrZaja; stvaranje prostora za cjelogodisnje
muzejske i interpretacijske programe.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, konzervatorska tijela, projektanti i izvodaci

ROK 2029.
Dovrsena potrebna restauratorska i projektna dokumentacija
KLJUCNE TOCKE Izvedeni radovi sanacije i restauracije
OSTVARENJA Prostor prilagoden muzejskim i interpretacijskim sadrzajima
Palaca ukljuéena u mrezu kulturnih i turisti¢kih programa
VRUJEDNOST 2.000.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

3.A.3. Opremanje rodne kuce Josipa Marohnic¢a — Etno kuca
Marohni¢

OPIS

Projekt obuhvada izradu i postavljanje muzejskog i
interpretacijskog postava u rodnoj kudéi Josipa Marohnica.
SadrZaj ¢e predstaviti njegov Zivot i rad te temu hrvatskog
iseljeniStva i veza Grada Bakra s dijasporom.
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DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Ocuvanje i interpretacija lokalne i iseljenicke bastine; razvoj
edukativnog sadrzaja u zaledu; prostorna disperzija turisticke
ponude.

NOSITELUI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, kulturne ustanove, muzejski i interpretacijski
strucnjaci, Turisticka zajednica Grada Bakra

ROK 2028.
Razraden muzejski i interpretacijski koncept
KLJUCNE TOCKE Izraden i postavljen muzejski postav
OSTVARENJA Objekt pripremljen za prihvat posjetitelja
Razvijeni programi za individualne, Skolske i izletnicke posjete
VRUEDNOST 130.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

3.A.4. Dovrsetak opremanja interpretacijskog centra ,,0 ribi“ u
Turskoj kuéi

OPIS

Projekt obuhvaéa dovrSetak opremanja interpretacijskog centra
,O ribi”“ u Turskoj kudi, posveéenog bakarskoj ribarskoj tradiciji i
tunolovu. Sredisnji sadrzaj bit ¢e ,Vrsa sjeéanja”“, koja povezuje
umjetnicku instalaciju i zvu¢ne zapise prica lokalnih stanovnika.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Ocuvanje i suvremena interpretacija ribarske i pomorske
bastine; ukljucivanje lokalnih glasova; jaanje cjelogodisnje
kulturno-doZivljajne ponude, povecanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Turisticka zajednica Grada Bakra, konzultanti

ROK 2026.
Dovrseno opremanje interpretacijskog centra
KLJUCNE TOCKE Postavljena umjetnicka instalacija Vr$a sje¢anja
OSTVARENJA Integrirani zvucni zapisi i lokalne price
Interpretacijski centar otvoren i ukljuc¢en u turisticke programe
VRIJEDNOST 200.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
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POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACUA

NE

IME PROJEKTA

3.A.5. Projekt Bakarske Spine

OPIS

Projekt obuhvaca nastavak obnove starih javnih kamenih Spina i
interpretaciju njihove povijesne, drustvene i ekoloSke
vrijednosti. Planirana je obnova jos pet Spina te postavljanje
dvojezi¢nih interpretacijskih tabli i QR kodova.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Ocuvanje urbane bastine i pitke vode; unapredenje uvjeta
obilaska povijesne jezgre; povezivanje odrzivosti, javnog
prostora i interpretacije; povecanje zadovoljstva turista i
stanovnika

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Turisticka zajednica Grada Bakra, komunalne sluzbe

ROK 2028.

KLJUCNE TOCKE Obnovljeno pet kamenih $pina

OSTVARENJA Postavljene dvojezi¢ne interpretacijske table i QR kodovi
VRUJEDNOST 40.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDISKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

3.B.1. Storytelling ,,Zivi Hreljin“

OPIS

Projekt obuhvacéa razvoj storytellinga ,,Zivi Hreljin“ o Starom
gradu Hreljinu, povijesnim trgovackim putovima, Frankopanima
i Zrinskima te Zivotu i preseljenju stanovnika. Interpretacija ¢e
ukljucivati price iz perspektive povijesnih aktera i odabrane
taktilne elemente.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Aktivacija Starog grada Hreljina bez velikih zahvata; jacanje
interpretacije i edukativne vrijednosti; ravnhomjernija prostorna
raspodjela posjeta.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, kulturni i povijesni
interpretatori, lokalne udruge

ROK

2029.
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Razraden interpretacijski scenarij “Zivi Hreljin”
Oblikovane price iz perspektive povijesnih aktera i stanovnika

KLUCNE TOCKE
Luc oc Postavljeni odabrani interpretacijski elementi

OSTVARENJA . . . . .
Storytelling uklju¢en u vodene, edukativne i promotivne
programe

VRIJEDNOST 5.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

3.C.1. Uredenje Doma kulture Kukuljanovo

OPIS

Projekt obuhvadéa rekonstrukciju i uredenje Doma kulture
Kukuljanovo za kulturne, drustvene i druge javne programe.
Nakon ve¢ izvedene sanacije krovista i fasade, planirani su
unutarnji gradevinski radovi te uredenje interijera i okolisa.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Unaprjedenje javne kulturne infrastrukture; jacanje
cjelogodisnjih drustvenih i kulturnih sadrzaja; ravnomjerniji
razvoj izvan jezgre starog grada Bakra; poveéanje zadovoljstva
stanovnistva i turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, projektanti i izvodaci

ROK 2026.

OSTVARENJA ert }
Dom kulture stavljen u punu funkciju

VRIJEDNOST 2.700.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA DA

DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

3.C.2. Uredenje podmorskog tunela

OPIS

Projekt obuhvada uredenje dijela tunela bivse koksare i njegovo
opremanje svjetlosnim i multimedijskim instalacijama. Cilj je
suvremeno interpretirati industrijsku bastinu Grada Bakra,
ukljuc€ujudi price o radu, tehnologiji i transformaciji prostora.
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DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Valorizacija industrijske bastine; razvoj diferenciranog
cjelogodiSnjeg proizvoda; suvremena interpretacija
transformacije prostora i rada; povecéanje zadovoljstva turista

NOSITELUI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Turisticka zajednica Grada Bakra, konzervatorski i
tehnicki stru¢njaci, stru¢njaci za multimediju i interpretaciju

ROK 2027.
Izradeno tehnicko i interpretacijsko rjesenje
KUJUCNE TOCKE Ureden dio tunela bivie koksare
OSTVARENJA Postavljene svjetlosne i multimedijske instalacije
Tunel ukljucen u kulturne i turisticke programe
VRUEDNOST 470.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

4.A.1. Razvoj sportsko-poslovnog kompleksa u industrijskoj
zoni Bakar

OPIS

Projekt obuhvada izgradnju multifunkcionalnog sportsko-
poslovnog kompleksa u Industrijskoj zoni Bakar sa sportskom
dvoranom, bazenima te prate¢im sportskim, rekreacijskim i
poslovnim sadrzajima. Kompleks je namijenjen lokalnoj
zajednici, sportskim programima i poslovnim dogadanjima.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Jacanje sportske, rekreacijske i poslovne infrastrukture;
mogucnost cjelogodisnjih dogadanja i sportskih priprema;
diversifikacija turisti¢ke potraznje; poveéanje zadovoljstva
turista i stanovnika.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Industrijska zona Bakar, projektanti i izvodaci

ROK 2029.
Dovrsena projektna priprema i financijska konstrukcija
KLJUCNE TOCKE Izgradena viSenamjenska sportska dvorana i bazenski sadrzaji
OSTVARENJA Izgradeni i opremljeni pratedi poslovni i rekreacijski sadrzaji
Kompleks stavljen u funkciju za sport, rekreaciju i dogadanja
VRIJEDNOST 45.000.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
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POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA
DOKUMENTACUA

DA

IME PROJEKTA

4.A.2. Uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa NK Borac

OPIS

Projekt obuhvaca trecu i ¢etvrtu fazu uredenja sportsko-
rekreacijskog kompleksa NK Borac, ukljucujuci pratece sadrzaje i
sportsku opremu, parkiraliSte i spoj na magistralu. U zgradi su
predvideni i ugostiteljski i smjestajni sadrzaji.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Podizanje kvalitete sportske infrastrukture; jacanje lokalne
rekreacije i moguénosti sportskih programa; dodatni sadrzaji za
posjetitelje; povecanje zadovoljstva stanovnika

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, NK Borac, projektanti i izvodaci

ROK 2027.
Provedena treda i Cetvrta faza uredenja kompleksa
KLJUCNE TOCKE Izgradeni i uredeni prateéi sadrzaji
OSTVARENJA Uredeno parkiraliste i spoj na magistralu
Opremljeni ugostiteljski i smjestajni sadrzaji u zgradi
VRUJEDNOST 1.950.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

4.A.3. Uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa NK Naprijed
Hreljin

OPIS

Projekt obuhvada uredenje sportsko-rekreacijskog kompleksa
NK Naprijed Hreljin kroz izgradnju zgrade sa svlacionicama,
uredenje sportskog terena i izgradnju parkiralista.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Podizanje kvalitete sportske infrastrukture u Hreljinu; veca
dostupnost rekreacijskih sadrzaja; ravnomjerniji prostorni razvoj
sporta i aktivnosti; povecanje zadovoljstva stanovnika

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, NK Naprijed Hreljin, projektanti i izvodaci

ROK

2028.
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Ishodene potrebne dozvole

KLJUCNE TOCKE Izgradena zgrada sa svlacionicama
OSTVARENJA Ureden sportski teren
Izgradeno parkiralisSte i kompleks stavljen u funkciju
VRIJEDNOST 800.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

Ill

4.B.1. Organizacija trail utrke ,,Bakarski trai

OPIS

Projekt obuhvaéa osmisljavanje i organizaciju trail utrke
,Bakarski trail“ koja povezuje obalu, povijesnu jezgru, Prezide,
zalede i vidikovce. Dogadanje je usmjereno na promociju
aktivnog turizma i stvaranje motiva dolaska izvan glavne ljetne
sezone.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Promicanje aktivnog boravka u prirodi; povecanje vidljivosti
Grada Bakra kao outdoor destinacije; poticanje dolazaka izvan
glavne ljetne sezone; povedanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisticka zajednica Grada Bakra, sportske i outdoor udruge

ROK 2027.
Definirana trasa, kategorije i plan utrke
KLJUCNE TOCKE Uspostavljen organizacijski model i sustav prijava
OSTVARENJA Provedena promocija i prva utrka
Evaluirani rezultati i pripremljen model ponavljanja
VRIJEDNOST 5.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

4.B.2. Razvoj tematskih aktivnih vikend-programa u Gradu
Bakru
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OPIS

Projekt obuhvaca razvoj tematskih aktivnih vikend-programa
koji povezuju prirodne, krajobrazne i bastinske resurse Grada
Bakra. Programi mogu kombinirati vodene ili samostalne rute,
interpretaciju prostora, vidikovce i lokalnu gastronomiju,
osobito u predsezoni i posezoni.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Veca turisti¢ka iskoristivost postojecih ruta i resursa;
produljenje sezone; povezivanje outdoor ponude s bastinom,
gastronomijom i lokalnom potroSnjom; poveéanje zadovoljstva
turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, outdoor udruge i vodici,
ugostitelji, iznajmljivaci

ROK 2028.
Odabrane prioritetne teme i lokaliteti
OSTVARENJA gramip 8 jom, 8
kanalima
Provedeni pilot-programi i uspostavljena redovita promocija
VRUEDNOST 5.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

4.C.1. Projekt ,,Zar nasih japnenica” (element vatre) —
edukativno-rekreativna staza

OPIS

Projekt obuhvaéa uredenje interpretacijske staze na Plasama
koja valorizira ostatke japnenica kroz interpretacijske panele,
elemente igrifikacije i ,,story hike” ture. Sadrzaj povezuje
bastinu proizvodnje vapna s pricom o vatri i edukacijom o zastiti
Suma od pozara.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Aktivacija zapustenih elemenata industrijske i ruralne bastine;
edukacija o zastiti Suma; razvoj sadrzaja u zaledu i izvan glavne
sezone; povecanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, lokalne udruge

ROK

2026.
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Evidentirane prioritetne japnenice i definirana trasa

KLJUCNE TOCKE Postavljeni interpretacijski paneli i elementi igrifikacije
OSTVARENJA Razradene story hike ture i sadrZaji o zastiti Suma
Staza uklju¢ena u outdoor i edukativnu ponudu Grada Bakra
VRIJEDNOST 20.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

4.C.2. Razvoj staza ,,Zemlja“ i ,Zrak” te integracija s
elementom ,,Voda“

OPIS

Projekt obuhvadéa razvoj tematskih staza ,Zemlja“ i, Zrak” te
njihovo povezivanje s ve¢ realiziranim sadrzajima elementa
,Voda“. Predvideni su interpretacija Dol¢ine i bure, zajednicka
vizualna komunikacija te digitalna platforma s elementima
igrifikacije za koncept Cetiri elementa.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Tematsko povezivanje prirodne i kulturne bastine; razvoj
cjelovitog outdoor proizvoda; digitalna interpretacija i
motiviranje posjetitelja na obilazak viSe lokacija; povecanje
zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, lokalne udruge, digitalni
partneri

ROK 2029.
Razradeni koncepti staza Zemlja i Zrak
KLJUENE TOCKE Postalvljene temats.ke info-tocke r.1a rL.J.tarvna. .
Razvijena krovna vizualna komunikacija Cetiri elementa
OSTVARENIJA ) : A
Staze integrirane s elementom Voda i digitalnom platformom s
igrifikacijom
VRIJEDNOST 30.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDISKA/PROJEKTNA DA
DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

5.A.1. Oblikovanje i interpretacija bakarskog eno-gastro
identiteta
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OPIS

Projekt obuhvaca povezivanje glavnih bakarskih gastronomskih
simbola u jedinstven eno-gastro narativ. Predvidena je izrada
koncepta , Gastro Skrinjica bakarskog kraja“, promotivnih i
interpretacijskih tekstova te bakarske kuharice s tradicijskim
receptima i prehrambenim obicajima.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Ocuvanje gastronomske bastine; jacanje lokalnog identiteta i
prepoznatljivosti; stvaranje podloge za lokalnu potrosnju i razvoj
eno-gastro proizvoda; povecanje zadovoljstva turista i
stanovnika

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisticka zajednica Grada Bakra, ugostitelji, lokalni proizvodaci,
udruge, konzultanti

ROK 2027.
Definirani klju¢ni bakarski gastro simboli
KLJUCNE TOCKE Razraden koncept Gastro $krinjice bakarskog kraja
OSTVARENJA Pripremljeni promotivni i interpretacijski tekstovi
Prikupljeni recepti i izradena bakarska kuharica
VRUEDNOST 15.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

5.A.2. Digitalna interpretacija i promocija bakarske
gastronomske bastine

OPIS

Projekt obuhvaéa razvoj digitalnih sadrzaja za predstavljanje
bakarske gastronomske bastine, ukljuéujuéi video sadrzaje,
kratke digitalne price, dvojezicne kataloge i QR kodove. Sadrzaji
¢e predstavljati lokalne recepte, proizvode, nacine pripreme i
nositelje tradicije.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Cjelogodisnja dostupnost gastronomske bastine; digitalno
dokumentiranje tradicije; poveéanje vidljivosti lokalnih
proizvoda i nositelja znanja.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisticka zajednica Grada Bakra, lokalni ugostitelji i proizvodacdi,
nositelji tradicije, pruzatelji digitalnih usluga

ROK

2027.
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Odabrane prioritetne gastronomske teme i nositelji tradicije

KLJUCNE TOCKE Izradeni kratki video i digitalni interpretacijski sadrzaji
OSTVARENJA Razvijeni dvojezi¢ni sadrzaji i QR poveznice
Sadrzaji ukljuceni u web, drustvene mreze i turisticku promociju
VRUEDNOST 5.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

5.A.3. Produkcija video-serijala tradicijske gastronomije ,,€a su
kuhale nonice bakarskog kraja”

OPIS

Projekt obuhvaca snimanje video-serijala o tradicijskim
receptima i prehrambenim obicajima bakarskog kraja. Epizode
¢e kroz lokalne nositelje znanja, autenti¢an govor i Zivotne price
dokumentirati pripremu jela i njihovu povezanost s pomorskim,
ribarskim i vinogradarskim nasljedem.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Ocuvanje nematerijalne gastronomske bastine i tradicijskih
znanja; ukljuéivanje lokalne zajednice; razvoj autenti¢nog
digitalnog promotivnog sadrzaja.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, lokalne nositeljice i nositelji
tradicijskih znanja, audiovizualni producenti, udruge

ROK 2027.
Identificirane nositeljice i nositelji tradicijskih znanja

veneTote | Qe e gt i

OSTVARENJA Tien [ montran viceo-seri . .
Serijal objavljen i uklju¢en u eno-gastro promociju i edukativne
programe

VRIJEDNOST 5.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACIA
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IME PROJEKTA

5.B.1. Daljnja obnova Bakarskih prezida i Sirenje vinograda
izvorne sorte belina

OPIS

Projekt obuhvaca nastavak obnove Bakarskih prezida i postupno
Sirenje povrsina pod izvornom sortom belina. Predvidene su i
radionice zidanja i obnove suhozida u suradnji s udrugom
Dragodid te snazZnije povezivanje Prezida s interpretacijskim i
degustacijskim sadrzajima.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Ocuvanje kulturnog krajolika i suhozidne bastine; revitalizacija
autohtone vinogradarske tradicije; ja¢anje lokalnog eno-gastro
proizvoda i edukativnih sadrzaja; poveéanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Grad Bakar, Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, Poljoprivredna
zadruga Dolcina, udruga Dragodid, vinogradari i lokalni dionici

ROK 2029.
Definirane prioritetne dionice obnove Prezida

KLUENE TOCKE Proveldene radlv(?nlce suhozidne gra.dnje i obnove , '
Povecane povrsine pod sortom belina u skladu s moguénostima

OSTVARENJA e oy . oo .
Prezidi snaznije ukljuene u interpretacijske i degustacijske
programe

VRUJEDNOST 20.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDISKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

5.B.2. Razvoj eno-gastro dogadanja povezanih s postojeé¢im
manifestacijama

OPIS

Projekt obuhvaéa ukljucivanje eno-gastro sadrZaja u postojece
manifestacije u Gradu Bakru kroz degustacije, tematske menije,
gastro kutke, prezentacije lokalnih proizvoda i radionice.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Jac¢anje lokalne gastronomije kroz postoje¢a dogadanja;
povecanje lokalne potrosnje; produzenje sezone i bolja
povezanost proizvodaca, ugostitelja i posjetitelja.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, ugostitelji, proizvodaci,
lokalne udruge

ROK

od 2027. godine, svake godine
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Odabrane postojece manifestacije za ukljuivanje eno-gastro
sadrzaja

KLJUCNE TOCKE . o - : :
Dogovoreni ugostitelji, proizvodaci i programski partneri

OSTVARENJA . . L .
Provedene degustacije, tematski meniji, radionice ili gastro kutci
Evaluirani programi i uspostavljen godisnji model ponavljanja

VRIJEDNOST 5.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

6.A.1. Povezivanje Grada Bakra s kruznim regionalnim
obilascima

OPIS

Projekt obuhvadéa ukljucivanje Grada Bakra u regionalne
tematske itinerare rijeckog i kvarnerskog prostora, primjerice
rute povijesnih gradova, frankopanske i industrijske bastine te
plavo-zelenih dozivljaja. Potrebno je definirati kljucne lokalitete,
sadrzaje i preporuceno trajanje posjeta te nacin povezivanja s
drugim destinacijama.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELJIA
ODRZIVOST

Povedanje regionalne vidljivosti i koriStenja postojecih
turisti¢kih tokova; racionalnije zajedni¢ko promoviranje;
poticanje izletnickih dolazaka bez velikih novih zahvata.

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, Turisti¢ka zajednica Kvarnera,
turisti¢ke zajednice rije¢kog prstena

ROK 2029.
Identificirani regionalni itinerari u koje se Grad Bakar moze
ukljuciti
KLJUENE TOEKE Dsgzganl klju¢ni bakarski lokaliteti i preporuceno trajanje
OSTVARENJA POs) . o .
Dogovorena suradnja s regionalnim partnerima
Grad Bakar ukljué¢en u zajednicke promotivne i prodajne kanale
obilazaka
VRIJEDNOST O eura
VLASTITA SREDSTVA NE
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACIA
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IME PROJEKTA

6.B.1. Razvoj manjih tematskih manifestacija utemeljenih na
identitetu i bastini Grada Bakra

OPIS

Projekt obuhvaéa razvoj manjih tematskih manifestacija
utemeljenih na kulturno-povijesnoj, pomorskoj, industrijskoj,
ruralnoj i gastronomskoj bastini Grada Bakra. Naglasak je na
sadrzajima u predsezoni, posezoni i zimskom razdoblju, uz
ukljucivanje lokalnih udruga, ustanova, nositelja bastine,
ugostitelja i drugih dionika.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Ravnomjernija raspodjela dogadanja tijekom godine; o¢uvanje i
interpretacija lokalnog identiteta; aktivnije ukljucivanje lokalnih
dionika i posjeti izvan sezone; povecanje zadovoljstva turista i
stanovnika

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisticka zajednica Grada Bakra, kulturne i lokalne udruge,
ustanove, ugostitelji, proizvodaci i nositelji bastine

ROK 2028.
Odabrane prioritetne identitetske teme
KLJUCNE TOCKE Razradeni manji programi za predsezonu, posezonu i zimu
OSTVARENJA Ukljuceni lokalni organizatori i nositelji sadrzaja
Provedene i evaluirane tematske manifestacije
VRUJEDNOST 10.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACIA

IME PROJEKTA

7.A.1. Provedba prakticnih edukacija za lokalne dionike u
turizmu

Projekt obuhvaéa kratke praktiéne radionice za udruge,
iznajmljivace, ugostitelje, vodicée i druge lokalne dionike. Teme

OPIS uklju€uju interpretaciju bastine, osnove vodenja grupa,
organizaciju dogadanja, digitalnu promociju i komunikaciju s
posjetiteljima.

DOPRINOS OSTVARENJU Jac¢anje znanja i provedbenih kapaciteta lokalnih dionika; veca

POKAZATELJA kvaliteta usluge i interpretacije; ukljuciviji i otporniji lokalni

ODRZIVOST turisticki sustav; povecanje zadovoljstva stanovnika

NOSITELUJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisticka zajednica Grada Bakra, vanjski edukatori i konzultanti,
udruge i drugi lokalni dionici

ROK

od 2026. godine, redovito godisnje
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Utvrdene prioritetne edukacijske potrebe dionika
Izraden godisnji program kratkih prakti¢nih radionica

KLUCNE TOCKE Provedene edukacije za udruge, iznajmljivace, ugostitelje
OSTVARENJA oy . J g Jmi ' 18 1€
vodice i druge dionike
Pripremljeni kratki materijali i pra¢ena primjena stecenih znanja
VRIJEDNOST 5.000 eura
VLASTITA SREDSTVA DA
POTREBNA
STUDIJSKA/PROJEKTNA NE
DOKUMENTACUA

IME PROJEKTA

8.A.1. Razvoj zajednickih cross-destination turistickih
proizvoda

OPIS

Projekt obuhvaéa povezivanje Grada Bakra s Rijekom i
destinacijama Rijeckog prstena kroz zajednicke itinerare i
tematske rute. Aktivnosti ukljucuju definiranje zajednickih
proizvoda, uskladivanje logistike i prijevoza te zajednicku
promociju s regionalnim partnerima.

DOPRINOS OSTVARENJU
POKAZATELIA
ODRZIVOST

Jacanje regionalne suradnje; povecanje trziSnog dosega uz
racionalnije promotivne troskove; bolja integracija Grada Bakra
u turisticke tokove Kvarnera; povecéanje zadovoljstva turista

NOSITELJI | PARTNERI
PROJEKTA

Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, turisticke zajednice rije¢kog
prstena, Turisticka zajednica Kvarnera

ROK 2028.
Identificirane zajednicke regionalne teme i proizvodi

KLJUENE TOCKE Definirani mtegrlran.l.ltmerarl [ I.oglsfclka )
Dogovoreni partneri i model zajednicke promocije

OSTVARENJA o . C ey ey
Cross-destination proizvodi ukljuc¢eni u komunikacijske i trzisne
kanale partnera

VRIUJEDNOST 4.000 eura

VLASTITA SREDSTVA DA

POTREBNA

STUDIJSKA/PROJEKTNA NE

DOKUMENTACUA
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SMIJERNICE | PREPORUKE ZA GRAD BAKAR

Uloga Grada u upravljanju razvojem turizma

Grad Bakar ima kljuénu ulogu u oblikovanju razvojnog okvira unutar kojega se turizam moze
razvijati na odrziv, drustveno prihvatljiv i prostorno uskladen nacin. Uloga Grada
prvenstveno je upravljacka, planska i koordinacijska. Kroz prostorno planiranje, ulaganja u
javnu i komunalnu infrastrukturu, upravljanje prometom, zastitu bastine te donosenje
razvojnih odluka, Grad neposredno utjece i na kvalitetu turistickog boravka i na kvalitetu
Zivota lokalnog stanovnistva. Takva uloga posebno je vazna u Gradu Bakru, jer se turizam
ovdje ne razvija kao dominantna gospodarska funkcija, nego kao komplementarna
djelatnost koja mora biti uskladena s povijesnim identitetom grada, njegovom industrijskom
funkcijom te svakodnevnim Zivotom zajednice.

S obzirom na razvojni profil Grada Bakra, Grad treba upravljati turizmom tako da on ne vodi
prema prekomjernoj komercijalizaciji prostora, nego prema postupnom podizanju kvalitete
sadrzaja, boljoj organizaciji boravka i ja¢anju prepoznatljivosti destinacije. U tom kontekstu,
upravljanje turizmom ne znaci poticanje rasta pod svaku cijenu, nego usmjeravanje
turistickih aktivnosti prema onim oblicima koji odgovaraju stvarnim kapacitetima prostora i
pridonose dugoroc¢noj odrzivosti. Takav pristup proizlazi i iz opéih nacela razvoja turizma u
Gradu Bakru, koja naglasavaju o€uvanje prostora, identiteta i kvalitete Zivota, umjeren i
selektivan razvoj te integraciju turizma u svakodnevni Zivot grada.

Upravljanje prostorom, obalom i javnom infrastrukturom

Grad Bakar ima posebno vaznu ulogu u upravljanju prostorom jer turisticka privlacnost
destinacije u velikoj mjeri proizlazi upravo iz odnosa povijesne jezgre, obalnog pojasa,
Bakarskog zaljeva, Prezida i zaleda. U takvoj destinaciji javni prostor nije samo kulisa
turisti¢kog boravka, nego temeljni resurs svakodnevnog Zivota i doZivljaja grada. Zbog toga
Grad mora voditi racuna da svaki zahvat u prostoru, osobito u obalnom podrudju i povijesnoj
jezgri, bude uskladen s identitetom Grada Bakra i da ne narusava njegov ambijent,
preglednost i funkcionalnost. To je osobito vazno u kontekstu planiranog unaprjedenja
plaza, rive, parkova, pristupa moru i javnih boravisnih zona, koje trebaju ostati umjereno
uredene, funkcionalne i prilagodene lokalnom karakteru destinacije.

Grad pritom treba usmjeravati razvoj infrastrukture prema ciljanim i opravdanim zahvatima,
a ne prema Sirenju turistic¢kih sadrzaja bez jasne razvojne logike. U Gradu Bakru je vaznije
unaprijediti kvalitetu postojeéih prostora nego proizvoditi nove atrakcije bez jasne funkcije.
To se odnosi na obalni pojas, pristupe plazama, javne sanitarne sadrzaje, odmorista,
signalizaciju, vidikovce i druge male, ali vazne infrastrukturne tocke koje izravno utjeéu na
dozivljaj boravka. Jednako je vazno da se razvoj obalne i druge turisticke infrastrukture
provodi na nacin koji ne stvara dodatni pritisak na najosjetljivije dijelove grada, nego
pomaze boljoj raspodjeli kretanja i sadrzaja izmedu jezgre, obale i zaleda.
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Prometno i komunalno upravljanje kao temelj kvalitete boravka

Prometno i komunalno upravljanje jedno je od klju¢nih podrucja u kojima Grad Bakar mora
imati aktivnu i koordinacijsku ulogu. Analize pokazuju da su upravo prometna optereéenja i
neprimjereno odlaganje otpada medu najizraZzenijim problemima koje stanovnici povezuju s
turistickom sezonom. Stanovnici u veéini prepoznaju koristi turizma, ali istodobno jasno
upozoravaju na prometne guzve i otpad kao glavne izvore nezadovoljstva. To znaci da
upravljanje turizmom u Gradu Bakru ne moze biti odvojeno od upravljanja prometom,
parkiranjem, Cistocom i sezonskim komunalnim optereéenjem.

Zbog konfiguracije terena, ograni¢enog prostora u povijesnoj jezgri i sezonskog optereéenja,
Grad mora posebno paZljivo planirati parkirne kapacitete, rezime kretanja i pristup
eliminaciji automobila, nego boljem upravljanju dolascima, rastere¢enju jezgre i jasnijem
usmjeravanju posjetitelja. Komunalni sustav pritom mora biti dovoljno fleksibilan da tijekom
vrinih razdoblja moZe odgovoriti na povec¢ano optereéenje. Redovito odrzavanje,
pravodobne intervencije i prilagodba komunalnih usluga sezonskim pritiscima nuzni su
preduvjeti da Grad Bakar ostane uredan, funkcionalan i ugodan i za stanovnike i za
posjetitelje.

Ocuvanje i aktivacija bastine kroz upravljacku i razvojnu funkciju Grada

Grad Bakar raspolaZe iznimno vrijednom kulturno-povijesnom, pomorskom, fortifikacijskom
i industrijskom bastinom, ali dio tih resursa jos uvijek nije dovoljno aktiviran, interpretiran ili
funkcionalno ukljuéen u turisticki Zivot grada. U tom smislu, Grad ima klju¢nu ulogu u
stvaranju institucionalnih, prostorno-planskih i organizacijskih preduvjeta za njihovu odrzivu
aktivaciju. To se posebno odnosi na Kastel, Pala¢u Marochini, rodnu kucu Josipa Marohniéa,
interpretacijski centar “O ribi”, Stari grad Hreljin, podmorski tunel i druge prostore koji
mogu imati vaznu kulturnu i turisti¢ku funkciju, ali samo ako se razvijaju planski, uz
postovanje konzervatorskih uvjeta i jasnu namjenu.

Uloga Grada nije samo u fizickom uredeniju tih prostora, nego i u osiguravanju dugorocno
odrzivog modela njihove uporabe. To znaci da razvoj bastinskih lokaliteta ne smije ostati na
razini pojedinacnih zahvata ili povremenih projekata, nego treba biti povezan s programima,
interpretacijom, upravljanjem i suradnjom s ustanovama, udrugama i Turisti¢kom
zajednicom. Grad treba poticati aktivaciju onih bastinskih prostora koji mogu sluZiti i
lokalnoj zajednici i posjetiteljima, a pritom ostati vjerni stvarnom identitetu Grada Bakra. Na
taj nacin bastina prestaje biti samo zastiéeni objekt i postaje razvojni resurs koji pridonosi
vidljivosti, kvaliteti ponude i lokalnom ponosu.
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Donosenje odluka na temelju podataka i praéenja u¢inaka turizma

Za Grad Bakar je posebno vazno da Grad turisticki razvoj vodi na temelju stvarnih podataka,
a ne iskljucivo na temelju dojmova ili kratkoro¢nih ocekivanja. U dokumentima je vec
prepoznata potreba za sustavnim pracenjem odrZivosti, turistickog optereéenja i u¢inaka
turizma na prostor, zajednicu i infrastrukturu. Takav pristup posebno je vazan u destinaciji s
ograni¢enim kapacitetima, gdje i relativno mali porast intenziteta koriStenja moze izazvati
vidljive pritiske u prometu, komunalnom sustavu ili javnom prostoru.

Grad bi zato trebao, u suradnji s Turistickom zajednicom i drugim nadleznim tijelima,
uspostavljati jednostavne, ali kontinuirane mehanizme pracenja: opterecenja pojedinih
prostora, prometa, parkiranja, komunalnih pritisaka, zadovoljstva stanovnika i osnovnih
ucinaka turistickih aktivnosti. Takvi podaci ne moraju nuzno proizlaziti iz sloZzenih
tehnoloskih sustava, ali moraju biti dovoljno redoviti i uporabivi da mogu sluziti kao podloga
za prilagodbu odluka, prioriteta ulaganja i organizacijskih rjesSenja. Time Grad prelazi s
reaktivnog na proaktivni model upravljanja.

Pristupacnost i ukljucivost javnih i turistickih prostora

Grad Bakar treba pristupacnost promatrati kao sastavni dio kvalitete destinacije, a ne kao
izdvojeno tehnicko pitanje. Analiza pokazuje da u podrucju digitalne pristupaénosti postoje
osnovni preduvijeti, ali i jasne potrebe za dodatnim unaprjedenjem, dok fizicka pristupacnost
javnih objekata i prostora jo$ nije sustavno razvijena. Posebni izazovi pritom proizlaze iz
konfiguracije terena i povijesne strukture jezgre, ali to ne znacdi da pristupaénost treba ostati
izvan razvojnih prioriteta. Naprotiv, upravo u takvim okolnostima vazno je planirati
postupna, realna i dobro komunicirana poboljsanja.

Grad bi trebao pristupacnost razvijati kroz kombinaciju fizi¢kih prilagodbi, boljeg
informiranja i jasnijeg oznacavanja razine dostupnosti pojedinih prostora i sadrzaja. To
ukljucuje javne prostore, pristupe moru, objekte u nadleznosti Grada te turistic¢ke i kulturne
sadrzaje koji se postupno ureduju. Posebno je vazno da se pristupacnost promatra kao
dugorocan proces podizanja kvalitete destinacije za Sirok krug korisnika, uklju¢ujuci osobe s
invaliditetom, starije osobe, obitelji s djecom i druge skupine kojima jasnoca kretanja i
informacija izravno odreduje kvalitetu boravka.

Razvojni okvir, smjestaj i odnos prema investicijama

lako Grad nije izravni nositelj razvoja privatnog smjestaja i turistickih investicija, njegova
uloga u oblikovanju dugorocnog razvojnog okvira je kljuéna. Kroz prostorne planove,
strateSke dokumente, razvojni dijalog i javne investicije Grad moZe usmjeravati turisticki
razvoj prema kvaliteti, a ne kvantiteti. To je posebno vazno u Gradu Bakru, gdje su
smjestajni kapaciteti ograniceni, a razvoj novih kapaciteta ima smisla samo ako je uskladen s
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identitetom grada i ako pridonosi cjelogodisnjem, selektivhom i sadrZajno utemeljenom
turizmu.

Posebno mjesto u tom kontekstu zauzimaju hotel Jadran i hotel na Kukuljanovu. Hotel
Jadran moZe imati vaznu ulogu u ja¢anju gradskog, bastinskog i kraceg cjelogodisnjeg
boravka, dok hotel na Kukuljanovu otvara priliku za povezivanje poslovnog segmenta s
gradom. Uloga Grada pritom je u postavljanju jasnih smjernica i o¢ekivanja, u razvoju
partnerskog dijaloga i u osiguravanju da se vece investicije ne razvijaju izolirano od ostatka
destinacije, nego da se povezuju s identitetom, sadrzajima i potrebama Grada Bakra kao
cjeline.
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SMJERNICE | PREPORUKE ZA TURISTICKU ZAJEDNICU
GRADA BAKRA

Uloga Turisticke zajednice u upravljanju destinacijom

Turisticka zajednica Grada Bakra ima klju¢nu operativnu ulogu u provedbi Plana upravljanja
destinacijom. TZ ne djeluje samo kao promotivni ured, nego kao organizator sustava
informiranja i dozivljaja boravka, koordinator dionika i prevoditel;j strateskih ciljeva u
prakti¢ne korake na terenu. Ta je uloga u Gradu Bakru posebno vazna zato $to destinacija
raspolaze snaznim, ali jo$ uvijek djelomi¢no nepovezanim resursima, dok su ljudski i
financijski kapaciteti ograniceni. U Turistickoj zajednici zaposlene su dvije djelatnice, a
ukupna sredstva za marketing relativno su skromna, $to znaci da TZ mora djelovati vrlo
fokusirano, pragmaticno i selektivno.

U praksi to znaci da Turisti¢ka zajednica treba trajno djelovati u nekoliko smjerova: prvo,
pomodi posjetitelju da razumije Sto Grad Bakar jest i kako ga dozivjeti; drugo, povezivati
postojece resurse u smislene i trziSno razumljive cjeline; trece, pomagati dionicima da
podignu kvalitetu usluge, komunikacije i interpretacije; i etvrto, osigurati da se turisticki
razvoj odvija u skladu s realnim mogucnostima prostora i zajednice. U Gradu Bakru je
posebno vazno da TZ ne pokusava imitirati modele masovnijih destinacija, nego da gradi
vlastiti identitet kao grada slojevite bastine, mirnijeg boravka, kraéih i srednje dugih posjeta
te cjelogodisnjih selektivnih sadrzaja.

Koordinacija provedbe i partnerstva u destinaciji

Jedna od najvaznijih zadaéa Turisticke zajednice Grada Bakra jest stalna koordinacija s
Gradom, ustanovama, komunalnim dionicima, udrugama, ugostiteljima, vlasnicima
smjestaja, sportskim klubovima i nositeljima bastine. U Gradu Bakru se velik dio razvoja ne
moze provoditi sektorski ni odvojeno, jer se gotovo svi vazni sadrzaji oslanjaju na suradnju
viSe aktera: kulturni programi trebaju javne prostore i ustanove, aktivni turizam treba
uskladivanje ruta, signalizacije i interpretacije, a poslovni i izletnicki segment traze
povezivanje grada sa sadrZajima izvan same jezgre. TZ u tom smislu mora imati ulogu
povezivanja i operativnog uskladivanja.

Partnerstva su posebno vazna ondje gdje Grad Bakar ima ogranicene kapacitete, ali veliku
razvojnu priliku. To se odnosi na eno-gastro segment, izletni¢ke programe, aktivni turizam,
manje manifestacije izvan sezone i programe za poslovne goste. U svim tim segmentima TZ
treba biti inicijator, moderator i organizator osnovnog operativnog okvira, ali i realan
upravitelj ocekivanja. Drugim rije¢ima, treba poticati ono $to je izvedivo, ponovljivo i
uskladeno s identitetom destinacije, a izbjegavati aktivnosti koje prelaze nosive kapacitete
prostora ili koje se ne mogu kontinuirano provoditi.
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Informiranje posjetitelja kao alat upravljanja, a ne samo promocije

Za Grad Bakar je klju¢no da informiranje posjetitelja bude oblik upravljanja destinacijom, a
ne samo promotivna aktivnost. Bududéi da grad nije jednostavan za ,,Citanje” na prvi pogled,
posjetitelju treba pomodi da razumije prostornu logiku destinacije: gdje je povijesna jezgra,
gdje su obalni sadrzaji, kako se dolazi do Prezida, Sto se moZe vidjeti u Hreljinu, kako
povezati obalu i zalede i kako planirati boravak u skladu s viemenom koje ima na
raspolaganju. U takvoj destinaciji dobra informacija izravno utjece na kvalitetu iskustva,
duljinu zadrzavanja i raspodjelu kretanja u prostoru.

TZ Grada Bakra veé raspolaze osnovnim digitalnim i komunikacijskim alatima, ukljucujuci
web stranicu, drustvene mreze, 360° Setnju, video sadrzaje, digitalne publikacije, karte i
promotivne materijale. Medutim, analize pokazuju da postoji velik prostor za jace koristenje
tih alata u funkciji vodenja posjetitelja, a ne samo promocije. Informacije trebaju biti kratke,
operativne i stvarno korisne: sto obici za jedan dan, kako povezati viSe lokaliteta, gdje su
kljuéne tocke interesa, Sto je otvoreno, koje su preporucene rute i koji su sadrzaji prikladni
za razlicite profile gostiju. Na taj nacin informiranje postaje sredstvo upravljanja boravkom i
smanjenja konfuzije, a ne samo sredstvo privla¢enja pozornosti.

Razvoj turistickih proizvoda kroz povezivanje postojecih resursa

Turisticka zajednica Grada Bakra treba se osloniti na logiku povezivanja postojecih resursa u
smislen i jasno strukturiran doZivljaj. Grad Bakar ima veliku vrijednost upravo u tome sto na
malom prostoru povezuje more, povijesnu jezgru, fortifikacije, pomorsku i industrijsku
bastinu, Prezide, ruralni prostor, krSke fenomene i aktivne sadrzaje. No ta vrijednost za
posjetitelja postaje stvarna tek kada je prevedena u pregledne proizvode: tematske ture,
preporucene itinerare, male dozivljajne programe, vodene i samostalne obilaske, kraée eno-
gastro sadrzZaje i jasne prijedloge boravka za razlicite ciljne skupine.

U aktivnom turizmu TZ treba posebno raditi na povezivanju mreze staza, Setnica, vidikovaca
i interpretacijskih tocaka u cjeline koje su razumljive i lako komunicirane. U kulturnomi
bastinskom turizmu fokus treba biti na manjim, autenti¢nim formatima i na interpretaciji
koja se moze provoditi bez velikih infrastrukturnih zahvata. U izletnickom segmentu TZ treba
oblikovati gotove prijedloge poludnevnih i jednodnevnih programa, a u poslovnom
segmentu kraée formate za goste. U svim tim slucajevima cilj nije Siriti broj proizvoda bez
reda, nego standardizirati nekoliko dobrih, ponovljivih i izvedivih formata koji se mogu
kontinuirano nuditi trzistu.

Uloga gastronomije u kvaliteti boravka i identitetu destinacije

Grad Bakar ima vrlo ¢vrstu gastronomsku osnovu, ali joS uvijek nedovoljno strukturiranu kao
jasan turisti¢ki proizvod. Tradicija bakarskog baskota, Stare bakarske vodice, bakarske torte,
ribarskih i pomorskih jela te veza s Prezidama i zaledem daju snazan potencijal za
oblikovanje prepoznatljivog eno-gastro identiteta. Uloga TZ-a pritom je da pomaze njihovu
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povezivanju, interpretaciji i vidljivosti. Posebno je vazno da gastronomija u Gradu Bakru ne
bude tretirana kao usputna dopuna, nego kao prirodan nastavak doZivljaja grada i jedan od
njegovih glavnih diferencijacijskih elemenata.

TZ treba raditi na oblikovanju jasnog gastro-narativa, na povezivanju ugostitelja i
proizvodaca te na poticanju malih, izvedivih gastro formata koji se mogu provoditi i izvan
glavne sezone. To mogu biti degustacije, tematski vikendi, radionice, povezivanje
gastronomije s rutama i manifestacijama, kao i daljnji razvoj osnovnih standarda
prezentacije bakarskih gastro simbola. Vazno je da sve takve inicijative budu uskladene sa
stvarnim kapacitetima ugostiteljske ponude, koja je danas velikim dijelom usmjerena na
lokalno stanovniStvo, a manje na sustavno oblikovan turisticki doZivljaj. Upravo zato TZ ima

identiteta destinacije.

Digitalna komunikacija i upravljanje ugledom destinacije

Turisticka zajednica Grada Bakra ve¢ ima razvijenu osnovnu digitalnu prisutnost, osobito na
Facebooku i Instagramu, dok je YouTube prisutan u manjem opsegu, a digitalno oglasavanje
provodi se ograniceno zbog skromnog budZeta. To znadi da digitalna komunikacija mora biti
vrlo pazljivo usmjerena: vise na kvalitetu, dosljednost i korisnost sadrZaja, a manje na Siroko
oglasavanje bez jasne ciljne logike. Za Grad Bakar je osobito vazno da digitalni kanali sluze
oblikovanju jasne slike o tome kakva je destinacija, a ne samo objavljivanju dogadanja.

TZ treba biti nositelj koherentne komunikacije destinacije. To znadi razvijati i odrZavati jasan
operativni identitetski okvir kroz koji ée se birati teme, poruke, vizualni sadrzaji i formati
objava. Takva komunikacija mora posjetitelju jasno prenijeti Sto Grad Bakar jest: grad
slojevite povijesti, pomorstva, rada, vina, prezida, fortifikacija i mirnijeg sadrzajnog boravka.
Jednako je vazno da digitalna komunikacija ne obeéava ono sto destinacija stvarno ne moze
isporuciti, nego da realno i privlano interpretira ono Sto Grad Bakar zaista ima. U tom
smislu, upravljanje online reputacijom, analiza recenzija i pra¢enje digitalnih tragova trebaju
biti dio redovitog rada TZ-a, ali u funkciji poboljsanja kvalitete i komunikacije, a ne samo u
funkciji promocije.

Podizanje kvalitete usluga i podrska dionicima

Turisti¢ka zajednica ima realnu i vaznu polugu u podizanju kvalitete privatnog smjestaja,
ugostiteljskih i drugih usluga kroz male, prakti¢ne i servisne alate. S obzirom na to da je
smjestajna ponuda u Gradu Bakru dominantno privatna i da se razvoj smjestaja ne temelji
na velikim kapacitetima, kvaliteta doéeka gosta, informiranje, dosljednost komunikacije i
osnovni standardi uredenja imaju velik utjecaj na ukupni dozZivljaj destinacije. TZ tu treba
preuzeti ulogu pouzdanog partnera koji dionicima olakSava svakodnevni rad.

Edukacije zato trebaju biti kratke, prakti¢ne i usmjerene na stvarne potrebe: kako predstaviti
Grad Bakar gostu, kako ga uputiti na klju¢ne sadrzaje, kako koristiti gotove promotivne

151



materijale, kako standardizirati osnovne informacije i kako ponuditi gostu vise od samog
nocenja. Isto vrijedi i za ugostitelje i druge dionike. TZ bi trebala razvijati jednostavne
predloske, preporuke, mini-vodice i digitalne alate koji pomazu da se cijela destinacija
komunicira dosljednije i kvalitetnije. U destinaciji s malim timom i ograni¢enim budzetom
upravo takvi mali, ali sustavni alati mogu dati najvedi ucinak.

7
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PREPORUKE | SMJERNICE OSTALIM DIONICIMA U
TURIZMU GRADA BAKRA

Uloga ostalih dionika u provedbi Plana upravljanja destinacijom

Provedba Plana upravljanja destinacijom Grada Bakra ne ovisi samo o Gradu i Turistickoj
zajednici, nego u velikoj mjeri o svakodnevnim odlukama i ponasanju ostalih dionika
uklju€enih izravno ili neizravno u turizam. Ugostitelji, iznajmljivaci, kulturne i sportske
udruge, ustanove, komunalne sluzbe, lokalni proizvodacdi, nositelji bastine, vlasnici
smjestajnih kapaciteta i drugi dionici zajedno oblikuju stvarno iskustvo boravka u destinaciji.
U Gradu Bakru njihova uloga nije u stvaranju masovne turisticke ponude, nego u odrzavanju
kvalitete prostora, usluge, interpretacije i odnosa izmedu turizma i lokalne zajednice.

Za Grad Bakar je posebno vazno da svi dionici razumiju ograni¢enja prostora i razvojni smjer
destinacije. Turisticki razvoj ovdje se ne temelji na intenzitetu i kvantiteti, nego na kvaliteti,
identitetu i uskladenosti s lokalnim nacinom Zivota. Preporuke koje slijede usmjerene su na
poticanje takvog pristupa i na jacanje zajednicke odgovornosti za nacin na koji se Grad Bakar
predstavlja, koristi i doZivljava.

Ugostitelji i lokalni proizvodaci

Ugostitelji imaju izravan utjecaj na kvalitetu boravka i na to kako ¢e posjetitelj dozivjeti Grad
Bakar. Od njih se o¢ekuje da svoju ponudu razvijaju u skladu s karakterom destinacije.
Posebno je vazno da prepoznaju vrijednost lokalnog identiteta i gastronomije kao stvarne
razvojne prednosti Grada Bakra. To znaci da se bakarski baskot, Stara bakarska vodica,
bakarska torta, ribarska tradicija, jednostavna lokalna jela i proizvodi zaleda ne bi trebali
koristiti samo povremeno ili dekorativno, nego kao stvarni sadrzaj ponude i komunikacije s
gostima.

Lokalni proizvodaci pritom imaju vaznu ulogu u ja¢anju autenti¢nosti ponude. Povezivanje
ugostitelja s proizvodacima i nositeljima bastine iz Praputnjaka, Hreljina, Krasice i drugih
naselja moze znacajno povecati lokalni gospodarski uc¢inak turizma i pomodi da se odnos
obale i zaleda snaznije osjeti u samoj ponudi. U predsezoni, posezoni i u manjim
dogadanjima tijekom godine upravo zajednicki, maniji i izvedivi formati, poput degustacija,
tematskih menija ili posebnih programa, mogu dati najbolji rezultat.

Vlasnici smjestaja

Privatni smjestaj Cini najveéi dio komercijalne smjestajne ponude u Gradu Bakru, pa je uloga
iznajmljivac¢a posebno vazna za ukupni standard destinacije. Od njih se ne o¢ekuje da sami
kreiraju turisticke proizvode, nego da kroz profesionalan odnos prema gostu, kvalitetu
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osnovne usluge i to¢ne informacije pridonose boljem dozZivljaju boravka. U destinaciji poput
Grada Bakra gost Cesto traZzi pomo¢ da razumije $to sve moZe vidjeti i kako organizirati
boravak, pa iznajmljivaci imaju vaznu ulogu u usmjeravanju gostiju prema pravim
sadrzajima.

Posebno je vaino da iznajmljivaci prepoznaju svoju ulogu u informiranju gostiju. Kroz jasne,
kratke i to€ne informacije o staroj jezgri, obalnim sadrzajima, parkiranju, preporucenim
rutama, dogadanjima, gastronomiji i pravilima ponasanja u prostoru, oni mogu izravno
utjecati na kvalitetu boravka i smanjenje nesporazuma. Koristenje preporuka, vodi¢a i
materijala koje razvija Turisti¢ka zajednica treba promatrati kao alat koji olakSava
poslovanje, a ne kao dodatno opterecenje. U Gradu Bakru je posebno vazno da privatni
smjestaj ne ostane izolirani segment, nego da gost dobije osjecaj da boravi u jasno
profiliranoj destinaciji.

Kulturne ustanove, udruge i nositelji bastine

Kulturne ustanove, udruge i nositelji bastine imaju klju¢nu ulogu u tome kako ée Grad Bakar
interpretirati vlastiti identitet. Njihov doprinos turizmu ne mjeri se prvenstveno brojem
programa, nego kvalitetom interpretacije i sposobnosc¢u da slozene lokalne teme prevedu u
sadrZaje koje posjetitelj moze razumjeti i dozZivjeti, bez gubitka autenti¢nosti. To je u Gradu
Bakru posebno vazno jer destinacija raspolazZe vrlo slojevitom bastinom: pomorskom,
fortifikacijskom, industrijskom, ruralnom, sakralnom i znanstvenom. Ako se ti slojevi
interpretiraju nepovezano ili povrsno, gubi se jedna od najvecih prednosti destinacije.

Preporucuje se daljnji razvoj manjih, kvalitetnih interpretacijskih formata: vodenih Setnji,
predavanja, radionica, tematskih prezentacija, programa u Kastelu i drugim prostorima,
digitalnih sadrzaja te dogadanja koja imaju jasno uporiste u bastini grada. Posebno je vaino
da kulturni dionici suraduju s Turistickom zajednicom kako bi interpretacija bila uskladena s
identitetom destinacije i kako bi se izbjegla banalizacija ili pretjerana folklorizacija tema koje
imaju stvarnu povijesnu i drustvenu tezinu.

Sportske udruge, planinarski i rekreativni dionici

Sportske udruge, planinarske skupine i drugi rekreativni dionici imaju vaznu ulogu u razvoju
aktivnog turizma i sadrzaja izvan glavne sezone. Grad Bakar raspolaZe vrijednim sportskim,
rekreativnim i outdoor resursima, ukljuéujuéi staze, vidikovce, sportske terene i planiranu
novu sportsku infrastrukturu na Kukuljanovu. No njihova turisticka vrijednost nastaje tek
kada se koriste na nacin koji je uskladen s prostorom, potrebama lokalne zajednice i
identitetom destinacije.

Od sportskih i rekreativnih dionika ocekuje se suradnja u razvoju manijih, sadrzajno
kvalitetnih programa, osobito u predsezoni i posezoni. To mogu biti trail i rekreativna
dogadanja, vodene ture, sportski kampovi, Skole u prirodi i drugi formati koji poStuju
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nosivost prostora i ne stvaraju nepotreban pritisak na najosjetljivije lokalitete. Osobito je
vazno da aktivni sadrzaji ne funkcioniraju odvojeno od ostatka destinacije, nego da se
povezuju s interpretacijom prostora, gastronomijom i drugim elementima dozivljaja Grada
Bakra.

Obrazovne ustanove i lokalna zajednica

Obrazovne ustanove, lokalne udruge i neformalne skupine imaju vaznu, iako ¢esto manje
vidljivu ulogu u turistickom sustavu Grada Bakra. Njihova uloga nije prije svega u razvoju
turistickih proizvoda, nego u jacanju svijesti o vrijednosti prostora, bastine, mora, zaleda i
lokalnog nacina Zivota. U gradu s tako snaznim identitetskim slojevima dugoro¢na odrzivost
turizma ovisi o tome koliko lokalna zajednica razumije i prihvaca vlastite resurse kao nesto
Sto vrijedi Cuvati, interpretirati i dijeliti s posjetiteljima.

Kroz suradnju s Gradom i TuristicCkom zajednicom mogude je razvijati programe koji
povezuju djecu i mlade s lokalnom bastinom, govorom, pri€ama, prezidama, pomorstvom,
starom jezgrom i prirodnim posebnostima bakarskog prostora. Takvi programi mogu imati i
neizravan turisticki u¢inak, osobito u segmentu volontiranja, interpretacije i uklju¢ivanja
zajednice u manje dogadaje i programe, ali njihova primarna vrijednost je u jaanju odnosa
zajednice prema prostoru koji dijeli s posjetiteljima. Za Grad Bakar je upravo taj odnos
posebno vazan jer dio stanovnika nema osjecaj da se turizam uvijek razvija u skladu s
njihovim ocekivanjima.

Komunalne sluzbe i tehnicki dionici

Komunalne sluzbe imaju klju¢nu svakodnevnu ulogu u odrzavanju standarda destinacije.
Cistoca, sigurnost, osnovna funkcionalnost infrastrukture, pravodobne intervencije i
sezonska prilagodba intenziteta usluga izravno utje¢u na dozivljaj boravka, ali i na odnos
lokalne zajednice prema turizmu. U Gradu Bakru, gdje su upravo promet i otpad medu
najizrazenijim izvorima sezonskog nezadovoljstva, doprinos komunalnih dionika posebno je
vazan.

Od komunalnih i tehnickih dionika ocekuje se bliska suradnja s Gradom i Turistickom
zajednicom u provedbi mjera upravljanja prometom, parkiranjem, javnim povrsSinama i
komunalnim pritiscima tijekom sezone i za vrijeme dogadanja. Njihov doprinos ¢esto je
manje vidljiv od drugih turisti¢kih aktivnosti, ali upravo zato je presudan za odrzavanje
osnovne razine kvalitete destinacije. U destinaciji poput Grada Bakra, gdje je turisti¢ki razvoj
usko povezan s kvalitetom svakodnevnog urbanog Zivota, komunalni standard nije prateca
nego temeljna razvojna tema.
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Poslovni subjekti i vlasnici veéih smjesStajnih kapaciteta

Poslovni subjekti na Kukuljanovu te vlasnici veéih smjestajnih kapaciteta imaju potencijalno
vaznu ulogu u razvoju kratkotrajnog boravka, poslovnog segmenta i nove potrosnje
povezane s gradom. S obzirom na razvoj hotela na Kukuljanovu i postojecu gospodarsku
koncentraciju zone, ofekuje se spremnost na povezivanje poslovnih gostiju sa sadrzajima
Grada Bakra. To je posebno vazno za razvoj poslovnog turizma kao dopunskog, ali
potencijalno vrlo korisnog segmenta bakarske ponude.

Od vlasnika vecih smjestajnih kapaciteta i poslovnih subjekata o¢ekuje se otvoren dijalog s
javnim sektorom i spremnost na uskladivanje bududeg razvoja s identitetom i ciljevima
destinacije. U tom kontekstu, povezivanje hotelske i poslovne potraznje s bastinskim,
gastronomskim i kratkim dozZivljajnim programima u gradu moze pridonijeti ve¢oj potrosniji,
duljem zadrzavaniju i boljoj vidljivosti Grada Bakra. Suradnja s Turistickom zajednicom u
kreiranju i promociji takvih programa moze biti obostrano korisna, ali samo ako se temelji na
realnim formatima i stvarnim interesima gostiju.
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MJERENJE NAPRETKA | 1IZVIESCE O PROVEDBI

Ucinkovita provedba Plana upravljanja destinacijom Grada Bakra temelji se na sustavhom
praéenju napretka, redovitoj evaluaciji aktivnosti i transparentnom izvjeStavanju. Svrha
sustava praéenja jest osigurati da se definirani ciljevi, mjere i aktivnosti provode u skladu s
Planom, da se pravodobno prepoznaju prepreke u provedbi te da se, prema potrebi,
pojedine aktivnosti prilagode stvarnim potrebama destinacije, moguénostima nositelja
provedbe i promjenama u turistickom i razvojnom okruzenju. Takav pristup posebno je
vazan u Gradu Bakru, gdje je razvoj turizma usmjeren na postupno podizanje kvalitete,
ocCuvanje identiteta prostora i uskladivanje turistickih aktivnosti s kvalitetom Zivota lokalne
zajednice.

Praéenje provedbe odvija se tijekom cijele godine i pociva na nacelima kontinuiteta,
transparentnosti, utemeljenosti na dokazima i suradnje medu uklju¢enim dionicima.
Turisti¢ka zajednica Grada Bakra, u suradnji s Gradom Bakrom i ostalim partnerima, vodi
operativni proces pracenja kroz redovitu evidenciju statusa aktivnosti, komunikaciju s
odgovornim dionicima i pracenje rokova provedbe. Za svaku mjeru i aktivnost evidentira se
status provedbe, ostvareni rezultati, eventualne prepreke, razlozi odstupanja od plana te
prijedlog daljnjih koraka. Sustav pracenja treba omoguciti jasan pregled nad time $to je
provedeno, Sto je u tijeku, Sto kasni i koje je aktivnosti potrebno dodatno potaknuti ili
redefinirati.

Najmanje dva puta godisnje provodi se evaluacija napretka provedbe Plana. Evaluacija
obuhvaca pregled realizacije po strateskim prioritetima, analizu uc¢inkovitosti provedenih
aktivnosti, pregled izazova koji utje¢u na dinamiku provedbe te procjenu potrebe za
korekcijama u provedbi pojedinih mjera. U evaluaciji sudjeluju Turisti¢ka zajednica Grada
Bakra, Grad Bakar, komunalni i drugi javni sustavi, ustanove, udruge, nositelji pojedinih
projekata te, prema potrebi, drugi relevantni dionici ukljuceni u turisti¢ki razvoj.
Polugodis$nja evaluacija sluZi kao operativni alat za pravodobno uocéavanje problemai
prilagodbu aktivnosti, dok godiSnja evaluacija daje cjelovitiju sliku napretka u odnosu na
strateske ciljeve i pokazatelje odrzivosti destinacije.

Pracenje provedbe ne odnosi se samo na formalnu realizaciju aktivnosti, nego i na njihove
ucinke. Posebnu vaZznost stoga ima povezivanje sustava pracenja s pokazateljima odrzZivosti
destinacije, kako bi se moglo procijeniti pridonose li provedene aktivnosti Zeljenim
razvojnim ishodima. U tom smislu, uz evidenciju o provedbi mjera, potrebno je pratiti i
promjene u klju¢nim pokazateljima koji se odnose na drustvene, okoliSne, gospodarske i
upravljacke aspekte odrzivosti turizma. Time se omogucuje da izvjeséivanje o provedbi Plana
ne ostane samo administrativna obveza, nego postane alat za stvarno upravljanje razvojem
turizma u Gradu Bakru.

Za potrebe pracenja preporucuje se koristenje jedinstvenog izvjestajnog obrasca, koji
omogucuje pregled provedbe svake pojedine aktivnosti. Obrazac treba biti jednostavan,
pregledan i primjenjiv svim nositeljima i partnerima uklju¢enima u provedbu.
Usvajanjem Plana upravljanja destinacijom na Gradskom vije¢u Grada Bakra Plan postaje
obvezujudi okvir za djelovanje Grada Bakra i Turisticke zajednice Grada Bakra u podrucju
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upravljanja turizmom. U skladu sa zakonskim obvezama i ulogom Turisticke zajednice u
provedbi Plana, Turisticka zajednica Grada Bakra izraduje godisnje izvjes¢e o provedbi Plana
upravljanja destinacijom i dostavlja ga Gradskom vije¢u najkasnije do 31. oZujka tekuée
godine za prethodnu godinu. Godi$nje izvjesSée sadrzava pregled provedenih aktivnosti,
procjenu ostvarenog napretka, pregled stanja po strateskim prioritetima, analizu izazova u
provedbi te preporuke za daljnje unaprjedenje provedbe u narednom razdoblju. IzvjeSce se
objavljuje i javno, ¢ime se osigurava transparentnost procesa i informiranje lokalne
zajednice o provedbi Plana.

Posebna pazZnja posvecuje se ukljucivanju dionika u proces praéenja i evaluacije. Povratne
informacije lokalnog stanovnistva, posjetitelja, iznajmljivaca, ugostitelja, udruga i drugih
turistickih subjekata predstavljaju vazan izvor informacija za procjenu ucinaka provedenih
aktivnosti i donosenje odluka o eventualnim prilagodbama. To je osobito vazno u Gradu
Bakru, gdje su oCuvanje kvalitete Zivota, prometno i komunalno rastereéenje, zastita
prostora i identitetski utemeljen razvoj turizma medu temeljnim razvojnim nacelima. Sustav
pracenja stoga treba biti dovoljno otvoren da uz formalne pokazatelje i izvjeStaje uzima u
obzir i iskustva lokalne zajednice te konkretne ucinke turizma na svakodnevni Zivot grada.
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ZAKLJUCAK

Plan upravljanja destinacijom Grada Bakra predstavlja strateski okvir kojim se usmjerava
razvoj turizma na odrziv, uravnotezen i dugorocno upravljiv nacin, u skladu s prostornim,
drustvenim i okoliSnim kapacitetima destinacije. Plan definira ciljeve, prioritete, mjere i
mehanizme upravljanja koji omogucuju da Grad Bakar valorizira svoje klju¢ne komparativne
prednosti — povijesnu urbanu jezgru, pomorsku i industrijsku bastinu, Bakarske prezide,
prostornu raznolikost koja povezuje obalu i zalede te vrlo dobru prometnu povezanost s
Rijekom i Sirim kvarnerskim prostorom — bez razvoja masovnih oblika turizma. Grad Bakar
se ovim planom usmjerava kao destinacija umjerenog, selektivnog i interpretacijskog
turizma, namijenjena posjetiteljima koji traze autenti¢an prostor, sadrzajan boravak, mirniji
ritam destinacije i snazan identitetski dozivljaj. Krajnji cilj plana jest o¢uvanje kvalitete Zivota
lokalnog stanovnistva, zastita prostora i bastine te unapredenje iskustva posjetitelja kroz
odgovorno upravljanje destinacijom.

Provedene analize potvrduju da Grad Bakar raspolaze vrlo snaznom osnovom za razvoj
odrzivog turizma, ali istodobno ukazuju i na jasne izazove koji zahtijevaju sustavan i
koordiniran pristup. Medu najizraZzenijim izazovima izdvajaju se ograni¢eni smjestajni i
ugostiteljski kapaciteti, nedostatna turisti¢ka i komunalna infrastruktura u pojedinim
segmentima, prometna opterecéenja i problemi parkiranja u povijesnoj jezgri, nedovoljno
strukturirana interpretacija dijela bastine te joS uvijek pocetna razina digitalizacije i
pristupacnosti. IstraZivanje stavova stanovnika dodatno pokazuje da vecina prepoznaje
koristi turizma, ali ujedno jasno upozorava na guzve u prometu i neprimjereno odlaganje
otpada kao glavne izvore nezadovoljstva, kao i na potrebu da se razvoj turizma snaznije
uskladi s oéekivanjima lokalne zajednice.

Istodobno, Grad Bakar ima niz razvojnih prednosti koje ga jasno diferenciraju unutar rijeckog
prstena i Sireg prostora Kvarnera. To su prije svega njegova slojevita kulturno-povijesna,
pomorska i industrijska bastina, autentic¢na povijesna jezgra, Kastel, Stari grad Hreljin,
Bakarske prezide, tradicijska gastronomija, krski fenomeni zaleda, mreza staza i vidikovaca
te jedinstvena kombinacija mora, urbanog ambijenta i planinskog prostora. Posebna
vrijednost Grada Bakra leZi upravo u toj koncentraciji razlicitih identitetskih slojeva na
relativno malom prostoru, zbog ¢ega se destinacija mozZe razvijati kroz kulturni, aktivni, eno-
gastro, izletnicki i druge selektivne oblike turizma, bez potrebe da ulazi u trziSnu utakmicu
kvantitativnog rasta s ve¢im i razvijenijim odmorisnim destinacijama u okruzeniju.

Strateski prioriteti definirani planom usmjeravaju razvoj Grada Bakra u nekoliko medusobno
povezanih podrucja: kvalitetnije upravljanje boravisnim i kupaliSnim prostorima uz more,
jaCanje identiteta destinacije kroz valorizaciju i interpretaciju bastine, aktivaciju bastinskih
lokaliteta za kulturni turizam, razvoj aktivnog turizma kao nositelja produzenja sezone,
razvoj eno-gastro turizma, jacanje izletnickog, poslovnog i manifestacijskog segmenta,
ukljucivanje lokalne zajednice te profesionalizaciju upravljanja destinacijom i digitalnu
transformaciju turistickog sustava. Takva struktura prioriteta jasno pokazuje da se turizam u
Gradu Bakru ne promatra kao izdvojena gospodarska funkcija, nego kao alat za cjelovito
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unaprjedenje prostora, sadrzaja i vidljivosti grada, uz o€uvanje njegove autenticnosti i
drustvene ravnoteZe.

Poseban naglasak u planu stavljen je na razvoj dozivljajno snaznih, ali prostorno i
organizacijski primjerenih proizvoda. To se osobito odnosi na kulturno-interpretacijske
programe, aktivne i plavo-zelene doZivljaje, eno-gastro sadrZaje te krace i jasno
strukturirane izletnic¢ke i poslovne programe. U Gradu Bakru razvojni potencijal nije u
masovnosti, nego u povezivanju postojecih resursa u pregledne, trzisSno razumljive i
ponovljive formate boravka: tematske rute, vodene i samostalne obilaske, manje
manifestacije izvan sezone, dozivljajne vikend-programe i sadrzaje za poslovne goste. Takav
pristup omoguduje povecéanje vrijednosti boravka, produljenje sezone i bolju raspodjelu
posjetitelja u prostoru i vremenu.

Vazan dio buduceg razvoja odnosi se i na digitalna rjesenja, ali ne samo kao promotivni alat,
nego kao sredstvo kvalitetnijeg upravljanja destinacijom. Grad Bakar ve¢ ima postavljene
osnovne digitalne preduvjete, uklju€ujuci aktivne digitalne kanale komunikacije, virtualne
sadrZaje i online promociju, no postoji znacajan prostor za daljnju nadogradnju kroz
digitalnu interpretaciju, bolje informiranje posjetitelja, jace koristenje analitike i razvoj
prakti¢nih alata koji olakSavaju planiranje boravka i usmjeravanje kretanja kroz destinaciju.
Jednako tako, plan prepoznaje vaznost postupnog unaprjedenja pristupacnosti, i u fizickom i
u digitalnom smislu, kako bi turisticka ponuda Grada Bakra postala dostupnija razli¢itim
skupinama korisnika i bolje uskladena s nacelima ukljucivog turizma.

Uspostavljeni sustav praéenja i evaluacije omogucuje redovito praéenje provedbe mjera,
analizu ucinaka i prilagodbu plana stvarnim potrebama destinacije. Definirani pokazatelji
odrzivosti, redovito izvjeStavanje, suradnja Grada, Turisticke zajednice i ostalih dionika te
ukljucivanje povratnih informacija lokalne zajednice stvaraju preduvjete za transparentno,
fleksibilno i odgovorno upravljanje turizmom, temeljeno na podacima i kontinuiranom
dijalogu. To je za Grad Bakar osobito vazno jer je rije¢ o destinaciji koja se mora razvijati
pazljivo, postupno i u stalnoj ravnotezi izmedu turisticke funkcije, industrijskog i prometnog
konteksta te svakodnevnog Zivota stanovnika.

Provedbom ovog plana Grad Bakar ima priliku dodatno se profilirati kao dobro vodena,
diferencirana i autenti¢na destinacija Kvarnera koja svoju konkurentnost ne gradi na
oponasanju razvijenijih i masovnijih modela, nego na vlastitim posebnostima. Vizija Grada
Bakra kao grada slojevite bastine, mirnijeg boravka uz more, kvalitetnih izletnickih i
dozivljajnih sadrzaja, povezanog obalnog prostora i prostora zaleda te turizma koji pridonosi
lokalnom identitetu i kvaliteti Zivota, realna je i ostvariva uz dosljednu provedbu definiranih
mjera, partnerski pristup i dugoro¢nu predanost odrzivom razvoju. Ovaj plan zato ne
predstavlja samo skup razvojnih prijedloga, nego zajednicku polazisnu tocku za upravljanje
buduénoséu destinacije na odgovoran, prepoznatljiv i razvojno odrziv nacin.
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